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េសចក្តីែថ្លងអំណរគុណ 
 ខញុំបទ េឈម ះ ចន់ េជៀក េភទ ្របុស ជនិសƞិត បរញិញ ប្រត ធនគរ និងហិរញញវតថុ ជំនន់ទី ១១ 

ឆន ំទី៤ ថន ក់បរញិញ ប្រត ធនគរ និងហិរញញវតថុ ៃនǒកលវទិយល័យ ភូមិនទ និតិǒ្រស្ដ និងវទិយǒ

្រស្ដេសដ្ឋកិចច ែដលបនចុះកមមសិកǜេន្រកុមហុ៊ន ភិតិសនយហិរញញវតថុេមǓគ លីសីុង ភីអិលសីុង

ǒខភនំេពញ េលើ្របធនបទស្ដីពី ករ្រគប់្រគង ភតិសនយហិរញញវតថុ ។ 

សមូេគរព ែថ្លងអំណរគុណដ៏្រជលេ្រជចំេពះ៖ 
 េǎកឪពុក អនកម្ដ យ របស់ខញុំទំងពីររបូ ែដលបនផ្ដល់កំេណើ តដល់ខញុំ ្រពមទំងចិញច ឹមបី បច់ែថ

រកǜខញុំǂំងពីរតូចដល់ធំ េនកនុងសងគម្រគូǒរមួយែដលេពេពញេƽយសុភមងគល ។ ជពិេសស 

េǎកទំងពីរ ែថមទំងបនអប់រទូំនម នេ្របȣន្របេǮ េǕយខញុំបទក្ល យជកូនល្អ ពលរដ្ឋល្អមួយរបូ

េនកនុងសងគម ។មិនែតបុ៉េǁ្ណ ះេǎកទំងពីរែថមទំងបន បំេពញករងរជេ្រចើន េដើមបីប្ដូរនូវ

ថវកិមួយចំនួនស្រមប់ ផគត់ផគង់េǕយខញុំបទ បនចូលេរៀនǂំងពីថន ក់ បឋមសិកǜ រហូតដល់ថន ក់

បរញិញប្រត នេពលបចចុបបននេនះ។ ទំងេនះ ជមǓករǁុគុណ ដ៏ធំេធងស្រមប់ខញុំបទ ែដលមិន

Ǖចយកអ្វីមកេ្របȣប្របដូចេសមើនឹង អ្វីៗ ែដលេǎកទំងពីរបនេធ្វើស្រមប់ខញុំបទ ។  

 ឯកឧត្តមǒកលវទិយធិករ ǒកលវទិយធិកររង និង  ǒ្រǒ្ដ ចរយទំងអស់    ៃនǒកលវទិយ

ល័យភូមិនទ និតិǒ្រស្ដ និងវទិយǒ្រស្ដេសដ្ឋកិចច ែដលបនេ្រជមែ្រជង និងបង្ហ ត់បង្ហ ញឲយខញុំបទ 

ទទួលបននូវ ចំេណះដឹង និង ជំនញចបស់ǎស់ ែដលជធនធនដ៏សំខន់មួយ េដើមបី្របលូកកនុង

វស័ិយករងរ នេពលបចចុបបននេនះ ។ ជពិេសស ខញុំបទសូមេគរព និងែថ្លងអំណរគុណដ៏្រជល

េ្រជចំេពះ ǒ្រǒ្ដ ចរយ ជ ែសម ែដលបនចំǁយេពលដ៏មនតៃម្ល ស្រមប់ខញុំបទ កនុងករ

បង្ហ ត់បង្ហ ញ ែណនំកនុងករសរេសររបយករណ៍ កមមសិកǜេនះ្រពមទំង ្រពមទំងបនផ្ដល់ឯក

ǒរមួយចំនួន ែដលទក់ទងនឹង្របធនបទេនះ ។ េលើលពីេនះេទៀត េǎកǒ្រǒ្ដ ចរយបនផ្ដល់
គំនិត េយបល់ល្ៗអ  និងជួយែកលំអរǒរǁបញច ប់ករសិកǜ មួយេនះេǕយសេ្រមចបន
េជគជ័យជǒថ ពរ ។  
 ្របធនគណៈ្រគប់្រគង និងម្រន្តី បុគគលិក្រគប់ជន់ថន ក់ ៃន្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុេមǓគ លី
សីុង ភីអិលសីុ ែដលបន ផ្ដល់ឪកសេǕយខញុំបទ បនចុះកមមសិកǜ និងចូលរមូសហករ យ៉ង
សកមមជមួយខញុំបទ កនុងករផ្ដល់  ឯកǒរ និងករអនុវត្តន៍ករងរជក់ែស្ដង េដើមបីសរេសរចង្រកង 
ជរបយករណ៍កមមសិកǜបញច ប់ករសិកǜមួយេនះេƽយេជគជ័យ ។្រពមទំងមិត្តភក្តិទំងអស់ 



II 
 

ែដលបនជួយផ្ដល់េយបល់ និងបនេធ្វើករពិេ្រគះស្រមប់ករ្រǒវ្រជវរបស់ខញុំបទ ។  
    ជចុងេ្រកយខញុំបទ សូមេគរពជួនពរ ចំេពះេǎកឪពុក អនកម្ដ យ ǒកលវទិយធិករ 
ǒកលវទិយធិកររង េǎក្រគូ អនក្រគូ ǒ្រǒ្ដ ចយទំងអស់ ៃនǒកលវទិយល័យភូមិនទនិតិǒ្រស្ដ 
និងវទិយǒ្រស្ដេសដ្ឋកិចច ជពិេសស ǒ្រǒ្ដ ចរយ ជ ែសម គណៈ្រគប់្រគង និងបុគគលិកទំងអស់
របស់ ៃន្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុេមǓគ លីសីុង ភីអិលសីុ ្រពមទំងមិត្តភក្តិ ទំងអស់ សូមេǕ
យជួប្របទះែតេសចក្ដីសុខសុភមងគល និងភពរកីចំេរ ើន ទំងកនុងសងគមករងរ និងសងគម្រគូǒរ ។ 
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Ǖរមភកថ 
     ខញុំបទ បនេធ្វើករសិកǜ្រǒវ្រជវចង្រកង ជរបយករណ៍កមមសិកǜបញច ប់ករសិកǜេលើ

្របធនបទស្ដីពី ករ្រគប់្រគង ភិតិសនយហិរញញវតថុ េន្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុេមǓគ លីសីុង ភី

អិលសីុ អស់រយៈេពលជេ្រចើនែខកន្លងមក ។ Ǐជǒន ៃដរបស់ខញុំ ស្រមប់ករបញច ប់ករ សិកǜថន ក់

បរញិញប្រត ែដលបនសិកǜអស់រយៈេពលបួនឆន ំកន្លងមកេនះ ។ 

          របយករណ៍កមមសិកǜបញច ប់ករសិកǜេនះ ្រតូវបនេរៀបចំេឡើង្រសបេពល ៃនកររកី

ចេ្រមើននូវ    វស័ិយេសដ្ឋកិចច ជពិេសសកររកីចេ្រមើនេលើវស័ិយហិរញញវតថុេន ្របេទសកមពុជនឆន ំ 

២០១៨ ែដលបេងកើតេǕយមន ǒថ នប័នធនគរ ្រគឹះǒថ នមី្រកូហិរញញវតថុ និង្រកុមហុ៊ន ហិរញញវតថុជ

េ្រចើន ។      ឆ្លងǂមរយៈរបយករណ៍បញច ប់ករសិកǜេនះ នឹងជួយេǕយអនកបនយល់ពីករវវិត្ត

ន៍ របស់្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុ េមǓគ លីសីុង ជពិេសសនឹងជួយេǕយអនកយល់ពីតំេណើ រក

រ ៃនករ្រគប់្រគង ភតិសនយហិរញញវតថុ ផទ ល់ែតម្ដង ។ អនកនឹងយល់ពី ǒរៈសំខន់ ៃនវស័ិយភតិ

សនយហិរញញវតថុ េនកនុងេសដ្ឋកិចច ជពិេសស អនកនឹងយល់ពីវធីិǒ្រស្ដ ៃនករ្រគប់្រគងភតិសនយ

ហិរញញវតថុ េǕយមន្របសិទិធភព និងទទួលបននូវភពេជគជ័យ ។ េហតុដូចេនះ េយើងខញុំសងឃឹម

ថ របយករណ៍បញច ប់ករសិកǜេនះ នឹងមនǒរៈ្របេយជន៍ ចំេពះអនកǕន្រគប់ៗរបូ និងអនក

ចង់េធ្វើករសិកǜ្រǒវ្រជវេដើមបីបំេពញបែនថម ឬអនក្រǒវ្រជវ ពី្របធនបទេផƞងៗ ែដលមនករ

ពក់ពនធ័ នឹងរបយករណ៍កមមសិកǜ ឬេដើមបីែស្វងយល់ពីវស័ិយភិតិសនយហិរញញវតថុ និងទុកជឯក

ǒរស្រមប់ ប្អូនៗជំនន់េ្រកយ ៗ ។ 

     េបើេទះបីជមនករ្រតួតពិនិតយ និងែកស្រមួលជេ្រចើនេលើកក៏េƽយ ក៏ខញុំបទ្របកដថ េន

ែតមនចំនុចខ្វះចេន្ល ះǁមួយជក់ជពំុខនេឡើយ ។ ដូេចនះេហើយខញុំបទ សូមអភ័យេទសទុកជ

មុន នូវǍល់កំហុសឆគងែដលេកើតមនេឡើង េƽយអេចតន េហើយខញុំបទ នឹងរងចំទទួលនូវកររះិ

គន់ េដើមបីែកលំអរ និងទទួលយកនូវទសƞនៈថមីៗ េƽយក្ដីេǒមនសƞ ។  

    ជចុងេ្រកយ ខញុំបទ សូមែថ្លងអំណរគុណ ដល់អនកǕនទំងអស់ និងសូមេǕយមិត្តអនកǕន
ទំងអស់ជួបែតេសចក្ដីសុខ សិរសួីស្ដី និងេជគជ័យ្រគប់ភរកិចច ។ 
          សូមអរគុណ! 
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បញជអីកƞរកត់ 
 CO : Credit Officer : ម្រន្តីឥណទន  
 CCO: Chief of Credit Officer: ្របធនម្រន្តីឥណទន 
 BM : Branch Manager : ្របធនǒខ 
 SLR : Senior of Lease recovery: ម្រន្តីǒ្ដ របំណុល ជន់ខពស់ 
 T : Truck: រថយន្ដដឹកទំនិញ 
 C : Car : រថយន្ដេទសចរណ៍ 
 M : Motorbike : េទច្រកយនយន្ដ 
 LAF: Lease Application Form: ពកយេសនើសំុភតិសនយហិរញញវតថុ  
 LC : Lease Contract: កិចចសនយភតិសនយហិរញញវតថុ 
 CU : Customer : អតិថិជន 
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ǒកលវទិយល័យភូមិនទនីតិǒ្រស្ដ និងវទិយǒ្រស្ដេសដ្ឋកិចច                                                        បរញិញ ប្រតធនគរ និងហិរញញវតថុ 

និសƞិត៖ ចន់ េជៀក 1                                         ǒ្រǒ្ត ចរយែណនំ៖ េǎក ជ ែសម   

េសចក្ដីេផ្ដើម 
១. លនំេំដើម 
   ចប់ǂំងពីទសវតƞឆន ំ ៩០ មក Ǎជរƽ្ឋ ភិបលកមពុជ បនខិតខំយ៉ងខ្ល ំង កនុងករǒ្ដ រ និង 

អភិវឌƌេសដ្ឋកិចចកមពុជេǕយមនភពរកីចេ្រមើនេឡើងវញិ។ េហើយកនុងេនះផងែដររƽ្ឋ ភិបល ក៏

បនអនុវត្តនូវនិនន កេសដ្ឋកិចចទីផǜរេសរ ី កនុងេគលបំណងេបើកេǕយទូលំទូǎយ និងទក់ទញ 

វនិិេយគិន ជតិ និងអន្ដរជតិេǕយមកបǁ្ដ ក់ទុន វនិិេយគ េន្របេទសកមពុជ េលើ្រគប់វស័ិយ ។ 

េហើយជលទធផលេយើងេឃើញថ េ្រកមករដឹកនំរបស់Ǎជរƽ្ឋ ភិបលកមពុជពីទសវតƞឆន ំ ៩០ មក

ដល់បចចុបបននេនះេសដ្ឋកិចចកមពុជមនកររកីចេ្រមើន គូរេǕយកត់សមគ ល់ ជពិេសសគឺ វស័ិយ 

ធនគរ និងហិរញញវតថុ ែដលមនតួនទីយ៉ងសំខន់ កនុងករផ្ដល់េសǏធនគរ និងេសǏហិរញញវតថុ 

េផƞងៗ ជពិេសសផ្ដល់ហិរញញបបទនដល់្របជជនកមពុជ ្រគប់វណ្ណៈ ទំងកសិករ ពណិជជករ កមម

ករ ផលិតករ និងអនកែដលពក់ពនធ័េផƞងៗេទៀត ែដលមនត្រមូវករហិរញញវតថុ កនុងករ្របកបǕជីវ

កមម និងព្រងីកǕជីវកមមរបស់ខ្លួនបែនថមេទៀត ។ 

   កនុងេនះផងែដរក៏េឃើញមន ្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុ ជេ្រចើនេន្របេទសកមពុជ ជ

ពិេសសគឺ្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុេមǓគ លីសីុង ភីអិលសីុ ែដលនឹងកំពុងេធ្វើ្របតិបត្តិករបំេរ ើ

អតិថិជនរបស់ខ្លួន កនុងករផ្ដល់េសǏភតិសនយហិរញញវតថុ េលើចលនៈវតថុ ដូចជភតិសនយហិរញញវតថុ
េលើេអឡិច្រតូនិច េ្រគȠងសង្ហ រមឹ រថយន្តេទសចរណ៍ េ្រគȠងច្រកធនធងន់ េ្រគȠងច្រកកសិកមម និងស

មភ រៈេ្របើ្របស់េផƞងៗ ជេ្រចើនេទៀត កនុងេគលបំណងស្រមួលដល់ កររសេន និងǕជីវកមមរបស់

្របជជនកមពុជ េǕយកន់ែតមនលកខណៈល្អ្របេសើរ ។  

២. ចំេǁទបញ្ហ  
   ែផនក្រគប់្រគងេសǏភតិសនយហិរញញវតថុ គឺជេសǏកមមសនូលរបស់ ្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញ

វតថុទំងមូល Ǐេ្របȣបដូចជ ឆ្អឹងខនងរបស់មនុសƞ ែដលǕចជួយេǕយមនុសƞេងើបឈរ និងេដើរេទ

មុខបនយ៉ង្របេសើរ។ ដូេចនះ្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុ រកីចេ្រមើន ឬអន់ថយគឺǕ្រស័យ េលើ

ែផនក្រគប់្រគងភតិសនយហិរញញវតថុេនះេហើយ   ។   ដូចេនះេតើ្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុ េមǓគ លី 

 



 

ǒកលវទិយល័យភូមិនទនីតិǒ្រស្ដ និងវទិយǒ្រស្ដេសដ្ឋកិចច                                                        បរញិញ ប្រតធនគរ និងហិរញញវតថុ 

និសƞិត៖ ចន់ េជៀក 2                                         ǒ្រǒ្ត ចរយែណនំ៖ េǎក ជ ែសម   

សីុងភីអិលសីុមននីតិវធីិ និងេគលករណ៍យ៉ងǁខ្លះ េដើមបី្រគប់្រគងភតិសនយហិរញញវតថុ  េǕយ 

មន្របសិទធិភព ? 

៣. េគលបំណង ៃនករ្រǒវ្រជវ  
   កនុងករចុះកមមសិកǜ្រǒវ្រជវទក់ទងនឹង ករ្រគប់្រគងភតិសនយហិរញញវតថុ េន្រកុមហុ៊នភតិ

សនយហិរញញវតថុ េមǓគ លីសីុង ភីអិលសីុǒខភនំេពញេនះ ខញុំបទមនេគលបំណងសំខន់ៗមួយ

ចំនួនដូចជ៖  

 េដើមបីែស្វងយល់អំពីទីផǜរ ៃនវស័ិយភតិសនយហិរញញវតថុេនកមពុជ  

 េដើមបីែស្វងយល់អំពី ǒថ នភពទូេទរបស់្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុេមǓគ លីសីុង  

 ែស្វងយល់អំពី លកខខណ្ឌ ត្រមូវ និងករធនសុវតថិភព ភតិសនយហិរញញវតថុ  

 ែស្វងយល់អំពីេគលករណ៍និងនីតិវធីិៃនករផ្ដល់េសǏ ភតិសនយហិរញញវតថុរបស់្រកុមហុ៊នភ

តិសនយហិរញញវតថុ េមǓគ លីសីុង ភីអិលសីុ  

 ែស្វងអំពីនីតិវធីិ ៃនករកំណត់្របក់បដិភគ រេបៀបសង្របក់ អ្រǂករ្របក់ និងរយៈេពល 

ៃនភតិសនយហិរញញវតថុនិមួយៗ  

 ែស្វងយល់អំពីយុទធǒ្រស្ដ ៃនករ្រគប់្រគងǓនិភ័យឥណទន េǕយមន្របសិទធភព 

៤. វិធីǒ្រស្ដ ៃនករ្រǒវ្រជវ  
  ករសិកǜ្រǒវ្រជវេលើ្របធនបទ ករ្រគប់្រគងភតិសនយហិរញញវតថុ របស់្រកុមហុ៊នភតិ

សនយហិរញញវតថុ េមǓគ លីសីុង ភីអិលសីុǒខភនំេពញ គឺេយើងខញុំបនេធ្វើករករសិកǜ្រǒវ្រជវេលើ

្របភពទិននន័យពីរ គឺទិននន័យចមបង ( Primary Data ) និងទិននន័យបនទ ប់បនƞំ (Secondary Data) ។ 

  ចំេពះទិននន័យចមបង៖ គឺេយើងខញុំបនសមភ សន៍ និងអេងកតេƽយផទ ល់ ជមួយម្រន្ដីឥណទន  

្របធនម្រន្តីឥណទន ្របធនǒខ និង្របធនែផនកឥណទន ។ 

  ចំេពះទិននន័យបនទ ប់បនƞំ គឺ េយើងខញុំបនដក្រសង់េចញពី ៖ 

 ចបប់ នឹងបទបញញ តិ្តរបស់ធនគរជតិ ៃនកមពុជ 

 េសៀវេភទក់ទងនឹង្របធនបទេនះេនកនុងបǁ្ណ ល័យ 

 េសៀវេភេមេរៀនែដលធ្ល ប់េរៀន  



 

ǒកលវទិយល័យភូមិនទនីតិǒ្រស្ដ និងវទិយǒ្រស្ដេសដ្ឋកិចច                                                        បរញិញ ប្រតធនគរ និងហិរញញវតថុ 

និសƞិត៖ ចន់ េជៀក 3                                         ǒ្រǒ្ត ចរយែណនំ៖ េǎក ជ ែសម   

 របយករណ៍កមមសិកǜ និងǒរǁរបស់េរៀបចបងជំនន់មុន 

 ្របពនធ័អិនេធើេណត 

 េសៀវេភេគលករណ៍ភតិសនយហិរញញវតថុរបស់្រកុមហុ៊នេមǓគ   

 េគហទំព័ររបស់្រកុមហុ៊នេមǓគ លីសីុង  

 ឯកǒរែដលទទួលបនពី្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុ េមǓគ  លីសីុង ǒខភនំេពញ  

៥. គេ្រមង ៃនករ្រǒវ្រជវ  
  គេ្រមង ៃនករសិកǜ្រǒវ្រជវពិតជមនǒរៈសំខន់ ែដលǕចេធ្វើេǕយអនកǕន ងយ
្រសួល កនុងកររកេមើលចំណុចǁមួយេនកនុងរបយករណ៍កមមសិកǜមួយេនះ ។ គេ្រមងៃនករ
សិកǜ មនដូចខងេ្រកម៖  
 ែផនកទី១ គឺែផនកដំបូងមួយែដលបក្រǒយអំពី េសចក្ដីេផ្ដើម និងជំពូកទី១ “ រលឹំក្រទឹស្ដី“ 
 ែផនកទី២ ជែផនកមួយែដលមនǒរៈសំខន់ែដលេក្ដ បនូវអត្តន័យទំងមូល ៃនរបយករណ៍

ចុះកមមសិកǜេនះ ែដលបក្រǒយអំពី លទធផលៃនករ្រǒវ្រជវ រមួមន៖ 
ǒថ នភពទូេទរបស់្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុេមǓគ លីសីុង ភីអិលសីុ    ករ្រគប់្រគងភ
តិសនយហិរញញវតថុ និង ករវភិគេលើ្របតិបត្តិករភតិសនយហិរញញវតថុ ។ 

 ែផនកទី៣ ជែផនកមួយែដលបក្រǒយពីេសចក្ដីសននិƽ្ឋ ន និងវភិគពីចំណុចខ្ល ំង និង េខǜយ
េលើករ្រគប់្រគង្របតិបត្តិករភតិសនយហិរញញវតថុ ឯកǒរេយង និងឧបសមព័នធេផƞង  ៗ ។  

៦. ǒរៈសខំន់ ៃនករ្រǒវ្រជវ 
  ស្រមប់ករ្រǒវ្រជវចង្រកងនូវរបយករណ៍កមមសិកǜបញច ប់ករសិកǜេនះ បនផ្ដល់នូវ

អតថ្របេយជន៍ចំេពះអនក្រǒវ្រជវផទ ល់ និងដល់ǒធរណៈជនមួយចំនួន ផងែដរ ។ ǒរៈ

្របេយជន៍ទំងេនះ មនដូចខងេ្រកម៖  

 បេងកើតចំេណះដឹង និងបទពិេǒធន៍ ពក់ពនធ័ នឹងវស័ិយឥណទន និង ភតិសនយហិរញញវតថុ 

 ឆ្លុះបញច ំងអំពីភពខុសគន  រǏង ្រទឹស្ដី និងករអនុវត្ដន៍ជក់ែស្ដង  

 ចង្រកងទុកជឯកǒរជំនួយ ដល់ករសិកǜរបស់និសƞិតជំនន់េ្រកយ និងេធ្វើជឯកǒរ 

េគលមួយស្រមប់េធ្វើករសិកǜែស្វងយល់បែនថម  
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 ផ្ដល់នូវអនុǒសន៍មួយចំនួនស្រមប់ករែកលម្អ េដើមបីេǕយករ្រគប់្រគងភតិសនយហិរញញ

វតថុកន់ែតមន្របសិទធភព ។ 

៧. ទំហ ំនិងែដនកំណត់ ៃនករសកិǜ្រǒវ្រជវ  
 ទំហំៈ ករសិកǜ្រǒវ្រជវេនះ ខញុំបទនឹងេធ្វើករសិកǜ្រǒវ្រជវែតេនកនុង្រកុមហុ៊នភតិ

សនយហិរញញវតថុ េមǓគ លីសីុង ភីអិលសីុ ǒខភំេពញ ។ 

 ែដនកំណត់ៈ ចំេពះករ្រǒវ្រជវេ្រកម្របធនបទ ករ្រគប់្រគងភតិសនយហិរញញវតថុ ខញុំនឹងេធ្វើ

ករសិកǜ្រǒវ្រជវែត បីផលិតផលបុ៉េǁ្ណ ះរបស់្រកុមហុ៊ន រមួមនភតិសនយហិរញញវតថុេលើ 

េទច្រកយនយន្ដ រថយន្ដេទសចរណ៍ និងរថយន្ដដឹកទំនិញ  ្រតឹម ឆន ំ២០១៧  ។ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
  ជំពូកទី១  រលំកឹ្រទឹស្ដ ី
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១.១. ǒថ នភពទូេទ ៃនេសដ្ឋកិចចកមពុជ1 

  េបើេយើងេទǂមរបយករណ៍្របចំឆន ំ ២០១៧ ែដលបនេបះផǜយេƽយធនគរជតិ ៃន
កមពុជបនសរបញជ ក់ថ វស័ិយេសដ្ឋកិចចចមបងៗេន្របេទសកមពុជែដលបននឹងកំពុងបន្តេធ្វើ
កំែណទ្រមងសីុជេ្រម និងអនុវត្តេគលនេយបយេសដ្ឋកិចច និងហិរញញវតថុ ្របកដេƽយ្របសិទធ
ភព បនេធ្វើេǕយេសដ្ឋកិចចកមពុជរកីលូតǎស់គួរេǕយគត់សមគ ល់ កនុងអំឡុងេពលមួយទសƞន៍
ចុងេ្រកយេនះ េនះេƽយǒរែតភពអំេǁយផល ៃនǒថ ន ភពេសដ្ឋកិចចពិភពេǎក និងកនុង
តំបន់ ែដលបនចូលរមួយ៉ងសំខន់កនុងករអភិវឌƌន៍េសដ្ឋកិចចេន ្របេទសកមពុជ ។  េសដ្ឋកិចចកមពុ
ជ េនែតបន្ដេកើនេឡើង ៦,៩ ភគរយេនឆន ំ ២០១៧ និង ែដលមនផលិតផលកនុង្រសុកសរបុ 
(GDP) មនចំនួន្របមណ ៨៩ ្រទីǎនេរៀល (េសមើនឹង ២២បី៊ǎនសហរដ្ឋǕេមរកិ) នំេǕយ
ចំណូលស្រមប់្របជជនមន ក់េកើនេឡើងដល់ ១,៤៣៤ ដុǎ្ល រǕេមរកិ( មនកំេណើ នេទ្វដងកនុងរយៈ
េពល មួយទសƞន៍វតƞចុងេ្រកយេនះ)។ កររចីេ្រមើន និងរកីលូតǎស់យ៉ងឆប់រហ័យែបបេនះ ក៏
េƽយǒរករកំ្រទពីកំេណើ នវស័ិយធំៗេនកមពុជមួយចំនួនដូចជ៖ វស័ិយកត់េដរ វស័ិយសំណង់  
េទសចរណ៍ និងករេកើនេឡើងវញិ ៃនវស័ិយកសិកមម វស័ិយធនគរ និងហិរញញវតថុ  េហើយេលើសពី
េនះេទៀត ធនគរជតិ ៃនកមពុជ បននឹងបន្ដេធ្វើកំែណទ្រមង់េលើ េគលនេយបយរបិូយវតថុេដើមបី
េǕយករអនុវត្តន៍ នូវេគលនេយបយរបិូយវតថុេǕយមន្របសិទធិភព េដើមបីរកǜ េសថរភព អ្រǂ
ប្ដូរ្របក់   អ្រǂអតិផរǁេន្របេទសកមពុជ ។ ករទទួលបនកំេណើ ន េសដ្ឋកិចចខពស់រងឹមំ ែបប
េនះបនេធ្វើេǕយ្របេទសកមពុជឈរេលខេរៀងទី ៦ ជ្របេទសែដលមន កំេណើ នេសដ្ឋកិចចេលឿន
ជងេគ បំផុតេលើពិភពេǎក េបើេយងǂមរបយករណ៍ធនគរពិភពេǎក ែខតុǎ ឆន ំ ២០១៧ 
។ េលើសពីេនះេទៀត ្របេទសកមពុជបនទទួលបនសមទធិផលដ៏ល្អ្របេសើរ ជមួយេគល
នេយបយកត់បនថយភព្រកី្រករបស់រƽ្ឋ ភិបល បនេធ្វើេǕយ្របេទសកមពុជ ឈរេលខេរៀងទី ៤ 
ៃន្របេទសែដលទទួលបនភពេជគជ័យេលើករកត់បនថយភព្រកី្រក ( កនុងអ្រǂ៥៣,៥% េនឆន ំ 
២០០៤ មក ្រតឹម អ្រǂ ១៣,៥% េនឆន ំ ២០១៤ េបើេយងǂមរបយករណ៍ធនគរពិភពេǎក 
និងែថមទំងេនែតបន្ដធ្ល ក់ចុះ កនុងអ្រǂ ១% ជេរៀងǍល់ឆន ំ ) ែដលជេគលេǮអភិវឌƌន៍ សហ
សវតƞរ ៍( MDG ) របស់អងគសហ្របជជតិ ។ ទំងេនះគឺសមទធិផលដ៏វេិសសវǒិលស្រមប់ 
្របេទសកមពុជ ។  

                                                            
1 របយករណ៍ធនគរជតិ ៃនកមពុជ, ២០១៧, ទំព័រ I 
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១.២. ǒថ នភពទូេទ ៃនវិសយ័ភតិសនយហរិញញវតថុ  
  មុននឹងខញុំបទេធ្វើករបក្រǒយពី ខ្លឹមǒរៃនចំណុចេនះ ខញុំបទសំុេធ្វើករបង្ហ ញនូវ អតថន័យ
ពកយមួយចំនួនែដលែតងែតេ្របើ្របស់េនកនុង ករសរេសរǒរǁមួយេនះ៖ ភតិសនយហិរញញវតថុ 
សំេǮេលើ ករបង់រលំស់េលើចលនវតថុǂមរយៈ្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុ ធនគរ ឬ្រគឹះǒថ នមី
្រកូហិរញញវតថុ ែដលផ្ដល់េសǏកមមភតិសនយហិរញញវតថុដល់អតិថិជន រឯី ភតិបតី2 គឺសំេǮេលើ របូវន្ដ
បុគគលឬនិតិបុគគលែដលេផទរសិទធិកន់កប់និងេ្របើ្របស់ចលនវតថុេទេǕយភតិកៈ ចំែណកឯ ភតិកៈ3

វញិ គឺសំេǮេលើរបូវន្ដបុគគល ឬនិតិបុគគល ែដលទទួលបនសិទធិកន់កប់ និងេ្របើ្របស់េលើចលនវតថុ 
ពីភតិបតី ។   
   វស័ិយភតិសនយហិរញញវតថុ គឺជវស័ិយថមីមួយេនកនុងេសដ្ឋកិចចកមពុជ បុ៉ែន្ដវស័ិយេនះមនករ 
កររកីចេ្រមើនគួរេǕយកត់សមគ ល់ ។ បចចុបបនន្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុមនចំនួន ១១ ្រកុមហុ៊ន
ឯេǁះ ែដលបននឹងកំពុងផ្ដល់េសǏភតិសនយហិរញញវតថុេលើចលនវតថុ រមួមន៖ េទច្រក យនយ
ន្ដ រថយន្ដេទសចរណ៍ េ្រគȠងច្រកស្រមប់ǒងសង់ េ្រគȠងច្រកេ្របើ្របស់កនុងវស័ិយកសិកមម េ្រគȠង
េអឡិច្រតូនិច េ្រគȠងសង្ហ រមឹ សមភ រៈេ្របើ្របស់កនុង្រគូǒរ និងចលនវតថុេផƞងៗ េទៀត ដល់អតិថិ
ជន ។ វស័ិយចមបងៗ ែដលទទួលបនេសǏភតិសនយហិរញញវតថុ រមួមន៖ កសិកមម ២៥% ្រកុម្រគូ
ǒរ ៤០ % ពណិជជកមម ១០ % និងសំណង់ ១០% ផងែដរ។ ជមួយគន េនះែដរត្រមូវករេ្របើ្របស់
របស់អតិថិជនបនជំរញុេǕយទីផǜរភតិសនយហិរញញវតថុមនករចប់Ǖរមមណ៍ខ្ល ំង ផងែដរពី
សំǁក់វនិិេយគិនកនុង និងេ្រក្របេទស ។ ជលទធផល្រទពយសកមមសរុប បនេកើនេឡើង ១៩.៥ % 
ជេរៀងǍល់ឆន ំគឺ ០.៧ ្រទីǎនេរៀល និងឥណទនភតិសនយហិរញញវតថុ សរបុេកើនេឡើង ១.៤% គឺ  
០.៥ ្រទីǎនេរៀល និងមនអតិថិជនចំនួន ៦៧,៧៩១ នក់ ែដលនឹងកំពុងេ្របើ្របស់ េសǏកមមភតិ
សនយហិរញញវតថុរបស់្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុេនកមពុជ ។ 
 ១.២.១. នយិមន័យ ៃនភតសិនយហរិញញវតថុ  
  ្រគឹះǒថ នភតិសនយហិរញញវតថុជ្រគឹះǒថ ន ែដលបនទទួលអជញ ប័ណ្ណពីធនគរជតិ កនុងករ 
េធ្វើǕជីវកមម ភតិសនយហិរញញវតថុេលើចលនវតថុេƽយ្រសបចបប់ និងសថិតេនេ្រកមǕǁពយបល 
របស់ធនគរជតិ ៃនកមពុជ ។  

                                                            
2 ធនគរជតិៃនកមពុជ, ចបប់ភតិសនយហិរញញវតថុ,២០០៩, ជំពូកទី១,ទំព៏រ ៣៤៤ 
3 ធនគរជតិៃនកមពុជ, ចបប់ភតិសនយហិរញញវតថុ,២០០៩, ជំពូកទី១,ទំព៏រ ៣៤៤ 
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ភតិសនយហិរញញវតថុ4 គឺជ ករជួលឧបករណ៍ ឬសមភ រៈស្រមប់េ្របើ្របស់ កនុងǕជីវកមម ែដលមច ស់

Ǖជីវកមមគម នលទធភពទិញ ឧបករណ៍ ឬសមភ រៈេនះបន ។ មយ៉ងេទៀត ភតិសនយហិរញញវតថុ5

(Financial Leasing) អនុញញ តឲយអតិថិជន ឬ្រកុមហុ៊នជួលនូវចលនវតថុ ដូចជ ម៉សីុន េ្រគȠងច្រក 
និងសមភ រ ផលិតេផƞងៗǂមរយៈកិចច្រពមេ្រពȣងភតិសនយហិរញញវតថុែដលេនកនុងេនះធនគរ ឬ
្រគឹះǒថ នភតិសនយហរញិញវតថុេផƞងៗទិញសមភ រៈេហើយជួលឲយអតិថិជន ែដលមនរយៈេពលេសមើ ឬ
េ្រចើនជង ១ឆន ំ។  ភតិបតី ជអនកកំណត់ៃថ្លជួលែដល្រតូវបង់ǂំងពីេដើម្រគរហូតដល់ចុងបញច ប់ៃន
កិចច្រពមេ្រពȣងភតិសនយហិរញញវតថុ និង ្រគប់្រគន់ស្រមប់ចំǁយទិញសមភ រ ឬកនុងរយៈេពលជួល 
ភតិកៈ មនសិទ្ឋិទិញƽច់ គឺកមមសិទ្ឋិ នឹងក្ល យជរបស់ភតិកៈ ក៍បុ៉ែន្ដភតិកៈ ជអនកǍ៉ប់រងនូវករជួស
ជុលនិងពន្ឋ។  
 ១.២.២. ្របវត្ត ិៃនវសិយ័ភតសិនយហរិញញវតថេុនកមពជុ  
  េនឆន ំ ២០០៩ ធនគរជតិ ៃនកមពុជបនបេងកើតេសចក្ដី្រពងចបប់ភតិសនយហិរញញវតថុមួយ
េឡើង េដើមបី្រគប់្រគងេលើǕជីវកមមភតិសនយហិរញញវតថុ និងេ្រតȣមខ្លួនេដើមបីទទួលយកនូវវស័ិយេនះ
េនកមពុជ ។ េបើេយងេទǂមរបយករណ៍របស់្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុ ជីអិល ( GL 
Finance Plc.) ែដលជ្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុដំបូងេគបង្អស់េនកនុងេសដ្ឋកិចចកមពុជ ែដល
បនចុះបញជ ី និងទទួលបនអជញ ប័ណ្ណពីធនគរជតិ ៃនកមពុជេដើមបីដំេណើ រករǕជីវកមមភតិសនយ
ហិរញញវតថុេƽយ្រសបចបប់ េនកនុង្របេទសកមពុជ េនឆន ំ២០១២ េនះសរបង្ហ ញេǕយេឃើញថ វ ិ
ស័យភតិសនយហិរញញវតថុ បនឈនចូលេសដ្ឋកិចចកមពុជដំបូងកនុងឆន ំ ២០១២ ។ គិត្រតឹមឆន ំ 
២០១៧ េនះេយើងេឃើញមន្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុចំនួន ១១ ្រកុមហុ៊ន ែដលកំពុងដំេណើ រ
ករǕជីវកមមកនុងេសដ្ឋកិចចកមពុជ ្រកុមហុ៊នទំងេនះរមួមន៖ ្រកុមហុ៊ន ភតិសនយហិរញញវតថុ ជីអិល 
Ǔ្វ យែនន  ឆយឡឹស រ ៉យូល់ លីសីុង តូយូ៉ǂ សុ៊យសូ៊ Ǔ្វ យែនន បី៊េអសភី Ǔ្វ យែនន លីហួរ 
លីសីុង អអិមេអ Ǔ្វ យែននសល់ សឺវសី ǕយǓ្វ យែនន ឡឺរ ៉េូស Ǔ្វ យែននសល់ លីសីុង េអលីន 
លីសីុង េខេខǓ្វ ន់លីសីុង សួស្ដីǓ្វ យែនន និង ្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុ េមǓគ  លីសីុង 
 ភីអិលសីុ ។    
 

                                                            
4 https://www.postkhmer.com/ (03 April 2018) 

5 https://www.facebook.com/Khemsarithedu/posts/961379903955028(03 April 2018) 
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១.៣. េសǏកមម និងផលតិផលភតិសនយហរិញញវតថុ  
  ្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុ គឺជ្រកុមហុ៊នហិរញញវតថុមួយ្របេភទ ែដលផ្ដល់េសǏភតិសនយ 
ហិរញញវតថុ ដល់អតិថិជនរបស់ខ្លួន ។ េសǏភតិសនយហិរញញវតថុេនះរមួមន៖ ភតិសនយហិរញញវតថុេលើ 
េទច្រកយនយន្ដ រថយន្ដេទសចរណ៍ េ្រគȠងច្រកកសិកមម េ្រគȠងច្រកស្រមប់ǒងសង់ រថយន្ដ
ដឹកទំនិញ េ្រគȠងេអឡិច្រតូនិច េ្រគȠងសង្ហ រមឹ និងចលនេផƞងៗេទៀត្រតូវករជចំបច់កនុង
សកមមភពǕជីវកមម និងកររសេន្របចំៃថងេនកនុងសងគមកមពុជ ។ 
 ១.៣.១. ភតិសនយហរិញញវតថុេលើ េទច្រកយនយន្ដ  
  ្របេភទ ៃនភតិសនយហិរញញវតថុេនះ សំេǮេលើករផ្ដល់េសǏរលំស់េលើ  េទច្រកយនយន្ដ
ទំងǔយǁែដល្រតូវបនកំណត់េƽយរƽ្ឋ ភិបល មនដូចជ មូ៉តូ ្រពមទំងមូ៉តូកង់បី និង តុតុ 
ជេដើម ។ េសǏភតិសនយហិរញញវតថុេនះ នឹង្រតូវបនផ្ដល់ជូន អតិថិជនទំងǔយǁែដលមន
បំណងចង់ទទួលបន េទច្រកយនយន្ដេទេ្របើ្របស់ ǂមរយៈេសǏភតិសនយហិរញញ មិនថគត់ 
ជអនកមន ឬអនក្រក ពណិជជករ ឬកសិករ ឬក៏ផលិតករ េនកនុង្រកុង ឬជនបទ េនះេទ ។  
 ១.៣.២. ភតសិនយហរិញញវតថុ េលើរថយន្ដ 
  ភតិសនយហិរញញវតថុេលើរថយន្ដេនះ សំេǮេលើករផ្ដល់េសǏរលំស់េលើ រថយន្ដអស់ែដល្រតូវ
បនកំណត់េƽយរƽ្ឋ ភិបលទំងរថយន្ដេទសចរណ៍ និងរថយន្ដដឹកទំនិញ  រមួមន លុចសីុស តូ
យូ៉ǂ ǒំយុ៉ង ៃហែឡងេឌើ េហៀេយនƽយ និងរថយន្ដេផƞងៗជេ្រចើនេទៀត ។ ផលិតផលេនះ នឹង
ផ្ដល់ជូន ស្រមប់្របជជន កមពុជទំងអស់ ទំងនីតិបុគគល និង របូវន្ដបុគគល ែដលមនបំណងចង់
េ្របើ្របស់សមភ រៈទំងេនះ ǂមរយៈភតិសនយហិរញញវតថុ ។ 
 ១.៣.៣. ភតិសនយហរិញញវតថុេលើ េ្រគឿងច្រក 
  ចំេពះផលិតផលេនះ សំេǮេលើ ករផ្ដល់េសǏបង់រលំស់េលើ េ្រគȠងច្រក្រគប់្របេភទែដល 
បនកំណត់េƽយរƽ្ឋ ភិបល រមួមន េ្រគȠងច្រកស្រមប់បេ្រមើេǕយវស័ិយǒងសង់រមួមន៖ Ǖ
ប៊លឈួសដី Ǖឡូកិនដី  និងវស័ិយកសិកមម រមួមន៖ ម៉សីុន្រចូតកត់្រសូវ ្រǂក់ទ័រ េគយន្ត ជ
េដើម ។  ផលិតផលេនះ នឹងផ្ដល់ជួនស្រមប់អតិថិជនទំងអស់ ែដលមនបំណងចង់េ្របើ្របស់ស
មភ រៈ េនះǂមរយៈ េសǏភតិសនយហិរញញវតថុ ។ 
 ១.៣.៤. ភតិសនយហរិញញវតថុេលើ េ្រគឿងេអឡចិ្រតូនិច  
  េ្រគȠងេអឡិច្រតូនិច គឺជសមភ រៈេ្របើ្របស់យ៉ងចំបច់ ស្រមប់បុគគលមន ក់ៗ ទំងកនងជីវតិ 
ករងរ ្រគូǒរ និងសិកǜ ។ ផលិតផលេនះ នឹងអនុញតេǕយអតិថិជន េធ្វើករបង់រលំស់្រគប់  
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្របេភទទំងអស់ ៃនេ្រគȠងេអឡិច្រតូនិច រមួមន ទូរស័ពទ កំុពយូទ័រ ម៉សីុនេបកេខǕវ និងេ្រគȠងេអ
ឡិច្រតូនិចេផƞងៗ ជេ្រចើនេទៀត ។ 
 ១.៣.៥. ភតិសនយហរិញញវតថុេលើ េ្រគឿងសង្ហ រមឹ  
  េ្រគȠងសង្ហ រមឹ ជសមភ រៈេ្របើ្របស់ និងលម្អកនុងផទះ Ǖជីវកមម និងǒǎេរៀនជេដើម ។  
ចំេពះផលិតផលេនះ អតិថជនǕចេធ្វើករេសនើសំុេ្របើ្របស់សមភ រៈ ǂមរយៈេសǏភតិសនយហិរញញ
វតថុ បន្រគប់្របេភទៃនេ្រគȠងសង្ហ រមឹ ែដលគត់ចង់បន រមួមន៖ តុ ទូរ េកអី ែ្រគ និងេ្រគȠងសង្ហ
រមឹេផƞងៗជេ្រចើនេទៀត ។ 
១.៤. តួនទី និងមុខងរភតិសនយហរិញញវតថុ 
  ភតិសនយហិរញញវតថុ មនមុខងរ និងតួនទីសំខន់ៗេនកនុងចរន្ដេសដ្ឋកិចចរមួមន ៖  
 ១.៤.១.ចេំពះភតិកៈ  

 ជួយស្រមួលដល់្របជជនែដលមនចំណូលតិច  មនលទធភពǕចទទួលបនសមភ រៈ
ែដលពួកគត់ចង់បន  

 ស្រមួលដល់សកមមភពǕជីវកមម និង កររសេន្របចំៃថង របស់គត់េǕយកន់ែតមន
ភពងយ្រសួល និងទន់សម័យ 

 ស្រមួលដល់លំហូរǒច់្របក់ ǂមរយៈករបំែលងពីករចំǁយដុល មកចំǁយតិច 
ៗបង់េទ្រគែដលបន្រពមេ្រពȣងគន រǏងភតិបតី និងភតិកៈ  

 ១.៤.២. ចេំពះភតិបត ី
 ទទួលបន្របក់ចំេណញ ពី្របតិបតិ្តករភតិសនយហិរញញវតថុ 
 ្របជជនǒគ ល់េ្រចើនពីនមករណ៍របស់្រកុមហុ៊ន  
 ទទួលបនទំនុបចិត្ត និងករេជឿទុកចិត្ត ពីអតិថិជន 
 េធ្វើេǕយ្រទពយសកមមមនករេកើនេឡើង  

 ១.៤.៣. ចេំពះេសដ្ឋកចិច 
 បេងកើនផលិតផលកនុង្រសុក ǂមរយៈភតិសនយហិរញញវតថុេលើ វស័ិយឧសǜហកមម 

កសិកមមែដលេធ្វើេǕយពួកគត់មនលទធភពេ្រចើនកនុងករព្រងីកៃផទដីƽំដុះ ឬផលិត 
ផលេដើមបីលក់  

 ចូលរមួយ៉ងសំខន់កនុងេគលនេយបយរបស់រƽ្ឋ ភិបល កនុងករកត់បនថយភព្រកី្រក 
េƽយគតǕចយកភតិសនយហិរញញវតថុេលើចលនវតថុនឹងេដើមបីព្រងីកមុខរបរ បេងកើត 
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មុខរបរថមី នឹងេធ្វើេǕយត្រមូវករកម្ល ំងពលកមមកន់ែតខពស់ ែដលនំេǕយ្របជជន
កមពុជមនករងរ និងǕចរកចំណូលបនេ្រចើន 

 បង់ពនធចូលរដ្ឋជេរៀងǍល់ែខ និងឆន ំេទǂម្របេភទ ៃនពនធនិមួយៗែដល្រតូវបន
កំណត់េƽយចបប់ពនធƽរ  

១.៥. ្របតិបត្តិករភតិសនយហរិញញវតថុ  
  របូភពែដលបង្ហ ញ ពីលំហូរ ៃន្របតិបត្តិករភតិសនយហិរញញវតថុ៖  

(Customer find goods in dealer shop) (1)   
 

 

  
  
 
 

  
 
  Paid repayment to leasor ) 
 
 
 
១.៦. ករ្រគប់្រគងភតិសនយហញិញវតថុ  
 ១.៦.១. េគលបំណង  
   ករ្រគប់្រគងភតិសនយហិរញញវតថុ គឺេដើមបី៖ 

បំេពញត្រមូវករ និងេធ្វើេǕយកន់ែត្របេសើរេឡើង នូវǒថ នភពǕជីវកមម និងករ
រសេនរបស់ភតិកៈ  

 េǕយមន្របសិទធភពកនុងករផ្ដល់េសǏភតិសនយហិរញញវតថុេពលគឺǍល់ភតិ 
សនយហិរញញវតថុទំងអស់ែដលបនផ្ដល់េǕយភតិកៈ Ǖច្របមូលបនមកវញិ  

 មយ៉ងេទៀត េធ្វើេǕយភតិកៈមនជីវភពកន់ែត្របេសើរជងមុន  

Need Leasing  

BankLeasor

Dealer/supplier 

Leasee 

Request lease to leasor (2) 

Leasor lease to customer (5) 

Leasor disbursed lease issued cheque to supplier (3) 

Dealer cleare cheque at Bank    

Leasor tobe owner of good (4)

(របូទី១) 
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 ែស្វងរក្របក់ចំេណញ ជូនមច ស់ភគហុ៊និក 
 សេ្រមចបនេគលបំណងរយៈេពលែវង របស់្រកុមហុ៊ន ឬចកខុវស័ិយ  
 ចូលរមួជមួយេគលនេយបយរបស់Ǎជរƽ្ឋ ភិបលកនុងករកត់បនថយភព្រកី្រក 

េនកមពុជ ។ 
 ១.៦.២. ករលក់ និងទផីǜរ6 
  ករលក់ គឺជករេƽះដូររǏងទំនិញ និងទំនិញ ឬ ǒច់្របក់ េដើមបីបំេពញត្រមូវករ 
ឬចំណង់ ឬក៏េដើមបីអតថ្របេយជន៍េផƞងៗ។ 
  ទីផǜរ គឺជសកមមភពទំងǔយǁែដល្រកុមហុ៊នេធ្វើេឡើងេដើមបីបញចុ ះបញចូ ល ឫក៏ជកក្ត
ជំរញុេǕយអតិថិជនេ្របើ្របស់នូវផលិតផលរបស់ខ្លួន។ េលើសពីេនះេទេទៀត Ǐក៏្រតូវបនេគចត់
ទុកថជកក្ត មួយែដលជួយបេងកើននូវចំណង់ចង់បនរបស់បុគគលមន ក់ៗផងែដរ ។ ្រកុមហុ៊នេធ្វើករ
បេងកើននូវចំណង់របស់អនកេ្របើ្របស់ េǕយេ្របើ្របស់ ផលិតផលរបស់ខ្លួនǂមរយៈករផǜយ
ពណិជជកមម ករបង្ហ ញពីអតថ្របេយជន៍របស់ផលិតផល ភពងយ្រសួល េទកន់អតិថិជនេគល
េǮ ។ 
  ្រកុមហុ៊នភគេ្រចើនេនេលើពិភពេǎក ជពិេសស្រកុមហុ៊នលក់េសǏកមមហិរញញវតថុ ែតងែត 
អនុវត្តនូវេគលនេយបយទីផǜរមួយ គឺ េគលនេយបយទីផǜរចំរះុ ឬ 7 Ps េដើមបជំីរញុ ករលក់ 
េǕយកន់ែតេ្រចើន ។ េគលនេយបយទីផǜរចំរះុេនះមនដូចជ1៖ ផលិតផល ( product ) ករ
កំណត់តៃម្លលក់ ( Pricing ) ករƽក់ទីǂំង ( Placing ) ករផƞព្វផǜយ ( Promotion ) សមតថភព
អនកេធ្វើទីផǜរ ( People )  និតិវធីិ ឬតំេណើ រករៃនករផ្ដល់េសǏកមម ឬទំនិញដល់អតិថិជន 
( Processes )  ភស្ដុǂងជរបូវន្ដ ៃន្រកុមហុ៊ន ( Physical evident ) ។ 
 ១.៦.៣. នីតវិិធី ៃនករផ្ដលេ់សǏភតិសនយហរិញញវតថុ ( Lease offering procedure )  
  ១.៦.៣.១ ករពិនិតយសេំណើ រសុេំលើកដំបូង  ( Initial Screening of application )  
  ទ្រមង់សំេណើ រេសនើសំុភតិសនយហិរញញវតថុ ្រតូវែតជទំរង់មួយែដលមនលកខណៈខ្លី ងយ
្រសួលនិងមនពត៌មន្រគប់្រគន់េដើមបីេធ្វើករអេងកតេនេពលែដលអតិថិជនេសនើរសំុភតិសនយហិ 
រញញវតថុ ។ នេពលបចចុបបននេនះ អនកផ្ដល់េសǏភតិសនយហិរញញវតថុ ស្រមប់អនកេ្របើ្របស់ជេ្រចើន 

                                                            
6 https://www.professionalacademy.com/blogs-and-advice/marketing-theories---the-marketing-mix---from-4-p-s-to-
7-p-s, 20/05/18 
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បនេ្របើ្របស់្របពនទ័កនុងករផ្ដល់ពនទុឥណទនស្រមប់្រតួតពិនិតយេលើសំេណើ រសំុភតិសនយហិរញញ
វតថុថមីៗ ។ ចំេពះភតិសនយហិរញញវតថុទំងអស់ កនុងករǏយតៃម្លឥណទនរបស់អនកេសនើសំុ ភតិសនយ
ហិរញញវតថុ ្រតូវបនេយងេទǂមអនុបតហិរញញវតថុ ជេគលស្រមប់ផ្ដល់ពិនទុឥណទន (េƽយេ្របើ
្របស់) ្រទពយសមបត្តិ បំណុល និង្របក់ចំេណញស្រមប់គណន ) ។ ករǏយតៃម្ល និងƽក់ពិនទុ
ហិរញញវតថុ េនះ គឺេដើមបីបង្ហ ញេǕយេឃើញអំពីលទធភព ៃនករបំេពញកតព្វកិចច ទូទត់បំណុល
របស់ភតិកៈ េនកនុងកំឡុងេពលភតិសនយហិរញញវតថុ េនះ ។ 
  ១.៦.៣.២.  ករេសុើបអេងកតឥណទន ( Credit Investigation )  
  ករេសុើបអេងកត ភតិសនយហិរញញវតថុក៏ដូចេទនឹង ករេសុើបអេងកតឥណទនែដរ គឺជករ
្របមូល និងេផទȣងផទ ត់ពត៌មន ថេតើពត៌មនែដលទទួលបនពីអតិថិជន ពិតជ្រតឹម្រតូវ និង្រគប់ 
្រគន់ែដរ ឬេទ ? ករេសុើបអេងកតឥណទន ពិតជមនǒរៈសំខន់ចំេពះករសេ្រមចចិត្ត ។ Ǐជ 
មូលƽ្ឋ ន្រគឹះកនុងករសេ្រមចចិត្ត េហើយករសេ្រមចចិត្ត នឹងមន្របសិទធិភព្របសិនេបើ េយើង 
្របមូល ពត៌មនបន ្រគប់្រគន់ និង្រតឹម្រតូវ ។ មយ៉ងេទៀត ករេសុើបអេងកតឥណទន ក៏ជ
មេធយបយមួយ កនុងករǏស់ែវងǓនិភ័យឥណទនផងែដរ ។ ករេសុើបអេងកតឥណទន េនះ្រតូវ
បនអនុវត្តេƽយ អនុេǎមេទǂមេគលនេយបយេសុើបអេងកតពត៌មនឥណទន7  5C’s និង ។ 
ទ្រមង់េនអកƞរកត់ 5C’s េនះរមួមន៖  Character, Capacity or Cash flow, Capital, Collateral 
and Condition ។  
  អនក្រគប់្រគងឥណទន ឬភតិសនយហិរញញវតថុ ជេ្រចើនបន អនុវត្តនូវេគលនេយបយេនះ
េធ្វើជមូលƽ្ឋ ន្រគឹះកនុងករេសុើបអេងកត និងǏយតៃម្ល ពីគុណភពភតិសនយហិរញញវតថុមុននឹងេធ្វើករ
សេ្រមចចិត្ត ផ្ដល់ភតិសនយហិរញញវតថុេទអតិថិជន ។ 
   ក. ចរកិលកខណៈ ( Character )  
 ចំណុចេនះ គឺេផ្ដ តសំខន់េលើ ភពទទូលខុស្រតូវ និងឆនទៈសងបំណង់របស់អតិថិជន  ។     
ចរកិសំេǮេលើ ករ្រប្រពឹត្ត ឬកពរ ឬកិរយិមយទរបស់អតិថិជន ។ ចរកិកំណត់េƽយទម្ល ប់ និង
Ǖកបបកិរយិ ែដលសំែដងេចញ ǂមរយៈករេដើរេដក និយយស្ដី ករ្រប្រស័យទក់ទង ករ
េរៀបចំខ្លួន និងផទះសែមបងជេដើម ។ ចរកិលកខណៈ នឹងបង្ហ ញពីឆនទៈសង់បំណុលរបស់កូន 

                                                            
7 ែផនសុខេហង, របយករណ៍កមមសិកǜបញច ប់ករសិកǜ ២០១៦, ករ្រគប់្រគងឥណទនǕជីវកមម និងកសិកមម,ទំព័រ 
១៤ 
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បំណុល ។ 
    ខ. សមតថភពសងបំណុល ឬ លហូំរǒច់្របក់ ( Capacity or Cash flow )  
  សមតថភពសងបំណុល គឺជចំណុចេក្ដ ស្រមប់អនកផ្ដល់ភតិសនយហិរញញវតថុ ឬឥណទន ។ 
 Ǐជះឥទធិពលយ៉ងខ្ល ំងដល់ គុណភពភតិសនយហិរញញវតថុ ឬឥណទន ។ ជទូេទេដើមបីកំណត់ ថ
េតើអតិថិជន មនសមតថភពសងបំណុលែដរ ឬេទ ? គឺអនកផ្ដល់េសǏភតិសនយហិរញញវតថុ នឹងេធ្វើករ
សិកǜេលើ ្របភពចំណូល ថេតើអតិថិជនមន្របភពចំណូលពីǁខ្លះ េហើយមននិរន្ដភពែដរ 
ឬេទ? េƽយេមើលេលើ ្របេភទករងរ ្រកុមហុ៊ន ឬǕជីវកមមរបស់គត់ ។ េហើយជចំបច់បំផុត
េដើមបីកំណត់ពីលទធភពសងបំណុល អនកផ្ដល់ភតិសនយហិរញញវតថុ ្រតូវែតេធ្វើករសិកǜេǕយបន
ចបស់នូវ្របភពចំǁយរបស់គត់ ។ ករេធ្វើែបបេនះ គឺេដើមបីដឹងពីថ េតើ្របក់ចំេណញសុទធរបស់ 
គត់វជិជមន ឬក៏អវជិជមន បនទ ប់ពីទូទត់ចំǁយទំងអស់េនះរចួ ។  
   គ. មូលធន ( Capital )          
  មូលធន សំេǮេលើ្រទពយប្រមុងទុកទំង របិូយ និងអរបិូយរបស់អតិថិជនេដើមបីធនគុណ 
ភពភតិសនយហិរញញវតថុ េនេពលែដលអតិថិជនបត់បង់្របក់ចំណូល ឬអសមតថភពសង់បំណុល 
រយៈេពលខ្លី ។ មូលធន សំេǮេលើភពខ្ល ំងេលើែផនកហិរញញវតថុ របស់អនកេសនើសំុភតិសនយហិរញញវតថុ ឬ 

ឥណទន រមួមន៖ សមតុលយ្របក់បេញញើេនធនគរ ផទះ ដីធ្លី Ǖគរ រថយន្ដ ជេដើម ។  
   ឃ. ្រទពយធន ( Collateral )  

  ្រទពយធន គឺជ្រទពយែដល កូនបំណុលƽក់ធននូវបំណុលែដលខ្លួនបនេសនើសំុ ។ ្រទពយ
ធន ផ្ដល់សុវត្តិភពស្រមប់ ភតិសនយហិរញញវតថុ ឬឥណទនែដលកូនបំណុលបនេសនើសំុ ។ ជ
ទូេទអនកផ្ដល់ភតិសនយហិរញញវតថុ ឬឥណទន ែតងែតេធ្វើករសិកǜេលើ ភព្រតឹម្រតូវ ្រគប់្រគន់ និង 
្រសបចបប់ៃន្រទពយេនះ ជពិេសស គឺសិកǜេលើ ភពងយ្រសួលបំែលងជǒច់្របក់ និង បែ្រម 
ប្រមួលតៃម្លេនេលើទីផǜរ ។  
   ង. លកខខណ្ឌ ទូេទ ( Condition )  

  លកខខណ្ឌ ទូេទ គឺជែផនកមួយ ៃនករǏយតៃម្លពីគុណភពភតិសនយហិរញញវតថុ ឬឥណទន ។  
ជទូេទអនកផ្ដល់េសǏភតិសនយហិរញញវតថុ ឬឥណទន ្រតូវែតេធ្វើករសិកǜេលើ បែ្រមប្រមួល ៃន
និនន ករេសដ្ឋកិចច នេយបយ និងស្រងគ ម ែដលǕចជះឥទធិពលដល់ លទធភពៃនករទូទត់
សំណង់របស់កូនបំណុល ។  
  ១.៦.៣.៣. ករសេ្រមចចិត្ត 
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  ករសេ្រមចចិត្តផ្ដល់ភតិសនយហិរញញវតថុ េទដល់អតិថិជនគឺជករវនិិចឆ័យេƽយវជិជ ជីវៈមួយ  
ែដល្រតូវបនេធ្វើេឡើងេƽយអនក្រគប់្រគងភតិសនយហិរញញវតថុ ថេតើគួរែតផ្ដល់េǕយ ឬកត់បនថយ
ទំហំភតិសនយហិរញញវតថុ ឬមិនផ្ដល់េǕយែតម្ដង េƽយេយងេទǂមពត៌មនǒថ នភពជក់ែស្ដង
របស់អតិថិជន ។ 
 ១.៦.៤. ករ្រគប្់រគង្របពនទ ័ៃនករទរ ្របមូល្របកឈ់នលួ 
  ករ្របមូល្របក់ឈនួល គឺជកǂ្ត មួយយ៉ងសំខន់ចំេពះគុណភពភតិសនយហិរញញវតថុ ែដល
ǕចជួយេǕយភតិកៈទូទត់្របក់ឈនួលបន ្រគប់ចំនួន និងេទៀតទត់េទǂមេពលេវǎែដល
បនកំណត់កនុងកិចច្រពមេ្រពȣងភតិសនយហិរញញវតថុ ។ ្រគប់្រកុមហុ៊ន ភតិសនយហិរញញវតថុនិមួយៗ 
បន បេងកើតនូវេគលនេយបយ ឬវធីិǒ្រស្ដកនុងករ្របមូល្របក់ឈនួលេǕយមន្របសិទធ    ភព  
ែដលǕចស្រមួលដល់ភតិកៈ កនុងករបង់្របក់ឈនួល េǕយមនភពងយ្រសួល និងសុវតថ   ភព
ខពស់ ។ ្របព័នទៃនករទរ្របមូលេនះ អនុញតេǕយអតិថិជនេធ្វើករបង់្របក់ឈនួលǂមរយៈ កញចុ ះ
បង់្របក់របស់្រកុមហុ៊នផទ ល់ ្រទូម៉ន់នី វងី អីុម៉ន់នី និងǂមធនគរេផƞងៗ ជេ្រចើនេទៀត ែដល
េនជិតអតិថិជនបំផុត ។  
  ១.៦.៤.១. េគលេǮៃន្របព័នទទរ្របមូល 
  េគលេǮៃន ្របព័នទទរ្របមូល គឺេធ្វើយ៉ងǁ េǕយភតិសនយហិរញញវតថុទំងអស់ែដលបន 
ផ្ដល់េទភតិកៈ្របមូលបន្រគប់ចំនួន និងទន់េពលេវǎ េហើយមនភពងយ្រសួល និងសុវតថិ
ភព ។្របព័នទទរ្របមូល Ǖច្របមូល្របក់ឈនួលបន ែតǏពិតជពិបក េនេពល្រកុមហុ៊ន គិតគួរ
ពីេករ ្តិ៍េឈម ះរបស់អតិថិជន ។ ្របសិនេបើ្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុ េរៀបចំនូវ្របព័នទទរ្របមូល
្របក់ឈនួលេƽយ ករពរភតិកៈេពក េនះភតិកៈǕចទូទត់្របក់ឈនួលយឺត និងមិន្រគប់ǂម
ចំនួនែដលបន្រពមេ្រពȣង កនុងǂǍងបង់សង្របក់ឈនួល ។ ដូេចនះេហើយបនជ្រកុមហុ៊នេរៀបចំ
េǕយភតិកៈǕចេធ្វើករបង់សងǂមរយៈ្រទូម៉ន់នី ឬវងិ ឬក៏ធនគរ ែដលេនជិតគត់បំផុត ្រពម
ទំងករខិតខំយ៉ងេមះមត់ ពីែផនក្របតិបត្តិករ ៃន្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុ រមួមន៖ ម្រន្តី 
ឥណទន ្របធនម្រន្តីឥណទន និងបុគគលិកែដលពក់ព័នទេផƞងៗេទៀត ជពិេសស 
ម្រន្តីǒ្ដ របំណុល ។   
  ១.៦.៤.២. មូលេហតុែដលភតិកៈ មនិបង់សង្របក់ឈនលួ  
  អតិថិជនទំងអស់មិនដូចគន េទ េហើយេទះបីជអនកផ្ដល់េសǏភតិសនយហិរញញវតថុខិតខំ  
ស្រមិតស្រមំង និងេ្រជើសេរ ើសអតិថិជនយ៉ងǁក៏េƽយ ក៏េនែតមិនǕចទទួលបនអតិថិជនល្អ  
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១០០ ភគរយែដរ្រគន់ែតមនតិច ឬ      េ្រចើនបុ៉េǁ្ណ ះ ។  ដូេចនះេហើយ Ǐមនកǂ្ត េ្រចើន ែដលេធ្វើ 
េǕយ អតិថិជនបង់សង ឬមិនបង់សង្របក់ឈនួល ។ កǂ្ត ទំងេនះរមួមន៖  
  ក. កǂ្ត អតិថិជន 

 ភតិកៈបត់បង់សមតថភពទូទត់្របក់ឈនួល ៖ ភតិកៈ នឹងបត់បង់សមតថភពសងេន
េពលǁែដល គត់ជួប្របទះនូវករបត់បង់ករងរ ករបǍជ័យកនុងǕជីវកមមរបស់គត់ 
ែដលជ្របភពចំណូលយ៉ងសំខន់របស់គត់ ។ 

 យឺតជទំǎប់ ឬធមមជតិ ៖ អតិថិជនមនទំǎប់យឺតកនុងករបង់សង្រកុមហុ៊នវញិ  
 េខǜយកនុងករ្រគប់្រគងហិរញញវតថុ ៖ អតិថិជនមួយចំនួន មិនមនសមតថភពកនុងករ

្រគប់្រគង និងែបងែចកǒច់្របក់េǕយសមមូលេទនឹងǒច់្របក់ែដលគត់ទទួល
បន ។េនះជមូលេហតុែដលេធ្វើេǕយេចះែតកង្វះខត និងយកកមចីថមីៗបែនថមេទៀត 
ែដលនំ េǕយគត់បត់បង់សមតថភពទូទត់្របក់ឈនួលម្រកុមហុ៊នវញិ ។ 

ខ. កǂ្ត ្រកុមហ៊ុន 
 ម្រន្តីឥណទន មិនបនបណ្ដុ ះវន័ិយឥណទនបន្រគប់្រគន់ ែដលេធ្វើេǕយអតិថិជន

យល់ខុសនូវលកខខណ្ឌ ។ 
 ករបǍជ័យៃនǕជីវកមម របស់្រកុមហុ៊ន៖ អតិថិជនមិនេធ្វើករទូទត់្របក់ឈនួលមក្រកុម

ហុ៊នវញិេពលǁ្រកុមហុ៊នកƞ័យធន ។ 
 ១.៦.៥. ករកំណត់ ្របេភទអតិថិជន   
  េƽយេមើលេឃើញថ ǒថ នភពរបស់អតិថិជនមន ក់ៗ មិនដូចគន េទ អនកខ្លះមន អនកខ្លះ្រក 
និងអនកខ្លះក៏មនអត្តចរកិល្អ បុ៉ែន្ដក៏មនអនកខ្លះេទៀតក៏មនចរកិមិនល្អ ។ កǂ្ត ទំងេនះពិតជមន
ករប៉ះពល់ខ្ល ំងដល់អជីវកមមឥណទន ឬភតិសនយហិរញញវតថុ ។ ដូចេនះេហើយអនក្រគប់្រគង្រកុម
ហុ៊នឬ ្របតិបត្តិកររបស់្រកុមហុ៊ន ្រតូវែតេធ្វើបំែណងែចក ៃន្របេភទអតិថិជននិមួយៗ េƽយេយង
េទǂម ǒថ នភពជក់ែស្ដង និង្របវត្តិរបស់អតិថិជន  េដើមបីេǕយករ្រគប់មន្របសិទធិភព ។ 
្របេភទអតិថិជនរមួមនដូចខងេ្រកម ៖  
 អតិថិជនមន សមតថភពបង់សង និងមនឆនទៈបង់សង 
 អតិថិជនមនសមតថភពបង់សង ែតមិនមនឆនទៈបង់សង 
 អតិថិជនគម នសមតថភពបង់សង ែតគត់មនឆនទៈបង់សង 
 អតិថិជនមិនមនសមតថភពបង់សង និងមិនមនឆនទៈបង់សង 
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 ១.៦.៦. ករកំណត់ចǁំត់ថន កឥ់ណទន នងិសវំធិនធន 
១.៦.៦.១. ករកំណតចំ់ǁត់ថន ក់ឥណទន8         
េបើេយងǂម្របកសរបស់ធនគរជតិ ៃនកមពុជ ែដលបនេបះផǜយ េនៃថងទី ១៣   ែខ  

កញញ  ឆន ំ ២០០២ ស្ដីអំពី ចំǁត់ថន ក់ និង សំវធិនធនេលើឥណទនបនែចងថ ្រគប់្រគឹះǒថ ន
ធនគរ មី្រកូហិរញញវតថុ និង្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុ ទំងអស់ែដលបនទទួលអជញ ប័ណ្ណ ្រតូវេធ្វើ
ចំǁត់ថន ក់ឥណទន របស់ខ្លួនជ បួនថន ក់ េƽយែផ្អកេលើǒថ នភពហិរញញវតថុរបស់ អនកខចី ឬភតិ
កៈ និងឥណ្របតិទន ៃនករទូទត់សង់ ្របក់េដើម និង ករ្របក់ ឬ្របក់ឈនួល ។  
   ក. បំណុលស្ដង់ƽរ  
  បំណុលស្ដង់ƽរជបំណុលែដលមនលកខណៈ ដូចជ៖  

 ទូទត់បំណុល បន្រគប់ចំនួន និងេទៀតទត់េពលេវǎ  
 ករទូទត់សងបំណុលមិនេលើសពី ៣០ ៃថងៃនកលបរេិចឆទែដល្រតូវទូទត់សង់ 

   ខ.  បំណុលេ្រកមស្ដង់ƽរ  
  បំណុលេ្រកមស្ដង់ƽរ ជបំណុលែដលមនលកខណៈដូចខងេ្រកម៖  
 ករទូទត់សង្រតឡប់មនករយឺតយ៉វ  
 ករទូទត់សង្រតឡប់មនករយឺតយ៉វ ហួសកលកំណត់ ៣០ ៃថងឬេ្រចើនជង  
  គ.  បំណុលសងƞយ័  
 បំណុលសងƞ័យ ជបំណុលែដលមនករបង់សងយឺតយ៉ងខ្ល ំង និង្របឈមេទនឹងករ
បត់បង ។ បំណុលេនះមនលកខណៈ ដូចជ៖  
 ករទូទត់បង់សងមនករយឺតយ៉វខ្ល ំង  
 ករទូទត់សង្រតឡប់មនករយឺតយ៉វហួសកលកំǁត់ដូចខងេ្រកម៖  

 ៦០ៃថង ឬេ្រចើនជងេនះ កនុងករណីឥណទនមន្របតិទន ១ឆន ំ ឬតិចជងមួយឆន ំ  
 ១៨០ ៃថងឬេ្រចើនជងេនះ កនុងករណីឥណទនមនឥណ្របតិទន េលើសពី១ ឆន ំ  

   ឃ. បំណុលបត់បង់  
  បំណុលែដលបត់បង ជបំណុលែដលេធ្វើចំǁត់ថន ក់ខតបង់េƽយសនមត់ថមិនǕច ្រប 
មូលបនមកវញិ ែតេបើបនក៏បនតិចតូចែដរ ។ បំណុលេនះមនលកខណៈសង់េដើម ករ ឬ្របក់ 

                                                            
8 ែផន សុខេហង, របយករណ៍បញច ប់ករសិកǜ ២០១៦, ករ្រគប់្រគងឥណទនǕជីវកមម និងកសិកមម ទំព័រ ១២ និង 
ធនគរជតិៃនកមពុជ, ្របកស ឆន ំ ២០០២, ចំǁត់ថន ក់ និងសំវធិនធនេលើឥណទន, ្របករ២ 
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ឈនួលមនយឺតយ៉វដូចខងេ្រកម៖  

 យឺត៩០ ៃថង ឬេ្រចើនជងេនះ កនុងករណីឥណ្របតិទន ១ ឆន ំ ឬតិចជង  

 យឺត ៣៦០ ៃថង ឬេ្រចើនជង កនុងករណីឥណ្របតិទន េលើសពីមួយឆន ំ ។ 
  ១.៦.៦.២. ករេធ្វើសវិំធនធនេលើឥណទន ឬភតិសនយហរិញញវតថុ9 

  ្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុទំងអស់្រតូវេធ្វើសំវធិនធនេលើភតិសនយហិរញញវតថុទំងភតិ
សនយហិរញញវតថុែដល្របមូលបន និងភតិសនយហិរញញវតថុែដលមិនǕច្របមូលបន េƽយេយង
េទ ǂម្របកសស្ដីអំពី ចំǁត់ និងសំវធិនធនេលើឥណទន ។ សំវធិនធន េនះ្រតូវបនែបង
ែចកជ ២ ្របេភទគឺ សំវធិនធនទូេទ និងសំវធិនធនជក់ǎក់ ។  

  សំវធិនធនសរបុ = សំវធិនធនទូេទ + សំវធិនធនជក់ǎក់ ឬ សំវធិនធនសរបុ = សម
តុលយភតិសនយហិរញញវតថុសរបុ * ១២៥ % ៃនករេធ្វើសំវធិនធនជក់ǎក់ ។  

  សំវធិនធនភតិសនយហិរញញវតថុ ឬឥណទន ្រតូវបនបង្ហ ញដូចខងេ្រកម ៖  

 ចំេពះបំណុលស្ដង់ƽរ ១% េƽយមិនគិតតៃម្ល្រទពយសកមមែដលបនƽក់ធន េលើកែលង 
ែតǒច់្របក់  

 ចំេពះ បំណុលេ្រកមស្ដង់ƽរ ១០% េƽយមិនគិតតៃម្ល្រទពយសកមមែដលបនƽក់ធន
េលើកែលងែតǒច់្របក់  

 ចំេពះបំណុលសងƞ័យ ៣០% េƽយមិនគិតតៃម្ល្រទពយសកមមែដលបនធនេលើកែលងែត
ǒច់្របក់  

 ចំេពះបំណុលបត់បង់ ១០០% េបើ្រគឹះǒថ ន ឬ្រកុមហុ៊នǕច បង្ហ ញភស្ដុǂងǂមករណី  

និមួយៗ នូវតៃម្លទីផǜរជក់ែស្ដង ៃន្រទពយែដលបនƽក់ធន ឬបញច ំ និងមនករយល់
្រពមពីធនគរជតិៃនកមពុជ និងចំនួនឥណទន ឬភតិសនយហិរញញវតថុែដលមិនមនសមភ
រៈធន្រតូវេធ្វើសំវធិនធន ។  

១.៧. Ǔនិភ័យរបស្់រកុមហ៊ុនភតិសនយហរិញញវតថុ  

  Ǔនិភ័យមនន័យេ្រចើនេផƞងៗគន េនកនុងធុរកិចច និងជីវតិរសេន្របចំៃថង ។       Ǔនិភ័យ 

 គឺជ ករជះឥទធិពលអវជិជមន េƽយកǂ្ត េផƞងៗ ែដលេធ្វើេǕយមនភពខុសគន រǏងលទធផល 

                                                            
9 ែផនសុខេហង, របយករណ៍បញច ប់ករសិកǜ ២០១៦, ករ្រគប់្រគងឥណទនǕជីវកមម និងកសិកមម ទំព័រ ១៣ 
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ជក់ែស្ដងជមួយនឹងអ្វីែដលបនរពឹំងទុក ។ Ǔនិភ័យ Ǖចេកើតមនេឡើង បន្រគប់េពលេវǎមិន 

ថេនផទះ េនកែន្លងេធ្វើករ វនិិេយគតិច ឬេ្រចើនេទ ។ Ǔនិភ័យមនេ្រចើនចំេពះ ្រគឹះǒថ នភតិ
សនយហិរញញវតថុ រមួមន10៖ Ǔនិភ័យសនទនីយភព អ្រǂករ្របក់ កលវǒន្ដ (ករ្រគប់្រគង្រទពយ
សកមម និងអកមម ) Ǔនិភ័យឥទន Ǔនិភ័យ្របតិបត្តិករ Ǔនិភ័យទីផǜរ Ǔនិភ័យ្រទពយសកមម 
Ǔនិភ័យឯកǒរ Ǔនិភ័យ្របមូលផ្ដុំ និងǓនិភ័យេផƞងៗេទៀតែដលǕចេកើត ចំេពះ្រកុមហុ៊នភ
តិសនយហិរញញវតថុ េនេពលេធ្វើ្របតិបត្តិករភតិសនយហិរញញវតថុ ǂមែផនករǕជីវកមម ។  
 ១.៧.១. Ǔនិភ័យឥណទន ឬ Ǔនិភ័យសមភគី11 ៖ 
  Ǔនិភ័យេនះេកើតេឡើងេƽយǒរែតករខកខនមិនបនេគរពǂមកិចចសនយមួយែផនក ឬ 
ទំង្រសុង េƽយសមភគីǁមួយ ឬសមភគីេ្រចើនែដលរមួគន ជ អតថគហក ។ Ǔនិភ័យេនះ គឺ
ជចំណុចយ៉ងេក្ដ  ចំេពះអនក្រគប់្រគងភតិសនយហិរញញវតថុ ែដល្រតូវគិត វភិគ េǕយបន 
ចបស់ǎស់ េលើគុណភពឥណទន មុននឹងសេ្រមចចិត្តផ្ដល់េសǏភតិសនយហិរញញវតថុ េដើមបីធន 
គុណភពភតិសនយហិរញញវតថុ ។  
 ១.៧.២. Ǔនិភ័យទីផǜរ ( Market Risk ) 
  Ǔនិភ័យទីផǜរ គឺជǓនិភ័យ ៃនករខតបង់ហិរញញវតថុែដលបǁ្ដ លមកពីបែ្រមប្រមួលៃថ្ល
្រទពយសកមមេនេលើទីផǜររបិូយវតថុ ទីផǜរទុន និងហិរញញវតថុ ។ Ǔនិភ័យទីផǜរ រមួបញជូ លទំងǓនិ
ភ័យ អ្រǂករ្របក់ អ្រǂប្ដូរ្របក់ Ǔនិភ័យេដើមទុន និងǓនិភ័យពក់ព័នទនឹងទំនិញ ។ 
 ១.៧.៣. Ǔនិភ័យអ្រǂករ្របក់ ( Interest rate Risk )  

  Ǔនិភ័យអ្រǂករ្របក់គឺជ Ǔនិភ័យែដលមនេនកនុងបញជ ីករធនគរ ( Banking Book  
Transaction) ទំងកនុងនិងេ្រកǂǍងតុលយករ េនេពលមនបែ្រមប្រមួលអ្រǂករ្របក់ែដលេកើត 
េឡើងពីអតុលយភព រǏងលកខខណ្ឌ ៃនករទទួលទុន និងករេǕយខចី ។ 
 Ǔនិភ័យេនះប៉ះពល់េƽយ ផទ ល់ េទេលើកំǎតករ្របក់ សុទធរបស់្រគឹះǒថ ន ែដលគណៈកមម
ករជក់ǎក់មួយ ដូចជគណៈ កមមករ្រគប់្រគង្រទពយអកមម និង្រទពយសកមម ជេដើម ្រតូវǂមƽន 
និង្រគប់្រគងេǕយបន្រតឹម្រតូវ រមួជមួយǒថ នភពǒច់្របក់ងយ្រសួលជរមួផងែដរ ។ 

                                                            
10 ចបប់ភតិសនយហិរញញវតថុ ២០១១, ជំពូកទី ២ ម្រǂទី ៤ 
11 https://www.nbc.org.kh/download_files/legislation/prakas_kh/5028b7-010-172.pdf (២០/០៥/១៨ ) 
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បញជ ិករធនគរ សំេǮេលើ ខទង់ចំណូល និងចំǁយេនេលើមូលƽ្ឋ នបងគរ ។Ǔនិភ័យអ្រǂករ
្របក់ែដលពក់ព័នទ នឹងបែ្រមប្រមួលៃថ្លឧករណ៍Ǖចជួលដូរបន ែដលេកើតេឡើងពីករចុះបញជ ិក 
ǂមៃថ្លទីផǜរ ឬៃថ្លសម្រសប ្រតូវែតចត់ទុកជ Ǔនិភ័យទីផǜរ ។  
 ១.៧.៤. Ǔនិភ័យ្របតិបត្តិករ ( Operational Risk )   
  Ǔភ័យ្របតិបតិ្តករ ជǓនិភ័យែដលេកើតេឡើង ភពមិន្រគប់្រគន់ ឬកំហុសឆគងពីនីតិវធីិ
្រគប់ ្រគងៃផទកនុងបុគគល ( Personnel ) ្របព័នទ្រតួតពិនិតយៃផទកនុង ឬកǂ្ត ខងេ្រកេផƞងេទៀត ។  
 ១.៧.៥. Ǔនិភ័យ គតិយតុ្ត ( Legally Risk )  

  Ǔនិភ័យគតិយុត្ត ជǓនិភ័យមួយ្របេភទែដលសថិតេនេ្រកមǓនិភ័យ្របតិបត្តិករ ។ Ǔ
និភ័យេនះេកើតេឡើងពីវǏិទសមភគី ǁមួយែដលបǁ្ដ លមកពីភពមិនចបស់ǎស់ ភពមិន
្រតឹម្រតូវ ភពទន់េខǜយ ឬអ្វីេផƞងេទៀត ែដលǕចេកើតេឡើងចំេពះ្រគឹះǒថ ន ឬ្រកុមហុ៊ន េនេពល
េធ្វើ្របតិបត្តិករ ។  
 ១.៧.៦. Ǔនិភ័យសនទនយីភព ឬǒច់្របកង់យ្រសួល ( Liquidity Risk ) 
  Ǔនិភ័យសនទនីយភព គឺជ Ǔនិភ័យកនុងលកខខណ្ឌ ទីផǜរមួយ ែដល្រគឹះǒថ ន ឬ្រកុមហុ៊ន 
ពំុមនលទធភពបំេពញកតព្វកិចចរបស់ខ្លួន ឬគម នលទធភពេƽះ្រǒយ ឬកត់កងǒថ នភពបំណុល 
មួយែដលជលទធផល្រគឹះǒថ ន ឬ្រកុមហុ៊ន េនះ្រតូវបនចត់ទុកថ្រតូវបនខកខន មិនេគរព
ǂមកិចចសនយេƽយអនកចូលរមួទីផǜរដ៏ៃទេទៀត ។ Ǔនិភ័យសនទនីយភព ឬǒច់្របក់ងយ
្រសួល ្រតូវគិតទំងǒច់្របក់ជ របិូយប័ណ្ណ និងរបិូយវតថុ និងទំង្រទពយសកមមចុះបញជ ី ឬជួញដូរ 
េផƞងៗែដល្រគឹះǒថ ន ឬ្រកុមហុ៊នកំពុងមន្របតិបត្តិករ ។  
 ១.៧.៧. Ǔនិភ័យឯកǒរ ( Documentation Risk ) 

  Ǔនិភ័យឯកǒរ គឺជǓនិភ័យែដលេកើតេឡើងជញឹកញប់ចំេពះសកមមភពǕជីវកមម 
និងកររសេន្របចំៃថង ។ Ǔនិភ័យេនះ េកើតេឡើងេƽយǒរែតភពមិន្រសបចបប់ ៃនឯកǒរ 
ភពមិនេលញ ៃនករបំេពញពត៌មន ែដលនំេǕយឯកǒរមួយមិនមនសុពលភពចំេពះមុខ
ចបប់។  
 ១.៧.៨. Ǔនិភ័យ្របមូលផ្ដុំ ( Concentration Risk ) 

  Ǔនិភ័យ្របមូលផ្ដុំ ជǓនិភ័យេƽយផទ ល់ ឬេƽយ្របេយល ែដលបǁ្ដ លមកពីǓនិ
ភ័យ ចំេពះសមភគី/្រកុម ឬសមភគីពក់ព័នទេផƞងៗេទៀតែតមួយ ចំេពះអនកេចញផǜយែតមួយ 
ៃនមូលប្រតចំេពះវស័ិយេសដ្ឋកិចច/តំបន់ភូមិǒ្រស្ដ និង្របេទសែតមួយ និងចំេពះ្របេភទ្រទពយ
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សកមម ឬវតថុបញច ំǁមួយ ឬជǓនិភ័យែដលេកើតេឡើងពីǓនិភ័យធំៗ ចំេពះសមភគីមួយ
ែដល្រគឹះǒថ ន ឬ្រកុមហុ៊នមន្របតិបត្តិករជមួយ េដើមបីកត់បនថយǓនិភ័យសំខន់ៗ ។ 
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ជំពូកទី ២ ǒថ នភពទូេទរបស្់រកុមហ៊ុនភតិសនយហរិញញវតថុ េមǓគ លសីុងី 
ភីអលិសុ ី

២.១. ទិដ្ឋភពទូេទៃន្រកុមហ៊ុនភតិសនយហរិញញវតថុ េមǓគ លសីុងី ភីអិលសុ1ី2  
   ្រកុមហុ៊ន េមǓគ លីសីុង ភីអិលសីុ ជ្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុ ែដល្រតូវបនបេងកើតេឡើង 
េ្រកមករសហករគន រǏង ្រកុមហុ៊នេមǓគ Ǔ្វ ន់ លីមីតធីត និង  ្រកុមហុ៊ន លកមțី្របយម៍ អិនេវស
មិន កនុងឆន ំ ២០១៣ និង បនទទួលអជញ ប័ណ្ណអនុញញ តេǕយេធ្វើǕជីវកមម ពីធនគរជតិេន ឆន ំ
២០១៤ ។ េនឆន ំ ២០១៣ ្រគឹះǒថ ន បនេបើកតំេណើ រករតំបន់្របតិបត្តិកររបស់ខ្លួន េនទី្រកុង
ភនំេពញ ែដលមនបុគគលិកសរបុរមួទំង គណៈ្រគប់្រគង ចំនួន ២៤ នក់ កនុងេនះមនម្រន្តី ឥណ
ទន ចំនួន ១៧ នក់ េហើយមកដល់ ឆន ំ ២០១៧ េនះ ្រគឹះǒថ នបនព្រងីកតំបន់្របតិបតិ្តករ របស់
ខ្លួនេទេខត្ត្រកុងមួយចំនួន េនទូទំង្របេទសដូចជ ៖ ភនំេពញ បត់ដំបង េសៀមǍប និងបនទ យ
មនជ័យ េខត្ត្រពះសីហនុ និងេខត្តតបូងឃមុំ ្រពមទំងេខត្តកំពុងចម កǁ្ដ ល ៃប៉លិន ្រសុក បធ
យ ្រកǔញ់ ពួក សូ្រតនិគមន៍ និងៃ្រពនប់ ។ េដើមបីបងករលកខណៈ ងយ្រសួលដល់អតិថិជន និង
ǒធរណៈជនែដលមនកំេណើ នជលំƽប់ ្រពមទំងបេងកើតបរǒិថ នករងរល្អ្របេសើរស្រមប់
បុគគលិក ។  
   េនៃថងទី ២៣ ែខកញញ  ឆន ំ ២០១៥ ្រកុមហុ៊នេធ្វើករែកែ្របលកខន្តិកៈ េដើមបីបេងកើនេដើមទុន របស់
្រកុមហុ៊នពី ៤០០,០០០ដុǎ្ល រ េទ ១,៤០០,០០០ ដុǎ្ល រǕេមរកិ ǂមរយៈករេបះផǜយភគហុ៊ន 
បែនថមចំនួន ១,០០០,០០០ ហុ៊ន ែដលមនតៃម្លចរកឹ ១ដុǎ្ល រកនុង ១ហុ៊ន ។ េហើយកនុងេពលេនះ 
ែដរ ្រកុមហុ៊នបនបង់នូវេដើមទុន បែនថមចំនួន ៣៥០,០០០ ដុǎ្ល រǕេមរកិ ែដលេធ្វើេǕយេដើមទុន
បនបង់របស់ ្រកុមហុ៊នេកើនពី ៤០០,០០០ ដុǎ្ល រ េទ ៧៥០,០០០ ដុǎ្ល រǕេមរកិ ។ ករែកែ្រប
លកខន្តិកៈរបស់្រកុមហុ៊ន ្រតូវបនអនុម័តពី្រកសួងពណិជជកមមេនៃថងទី ១៣ ែខមកǍ ឆន ំ ២០១៦ ។  
   េយងǂមរបយករណ៍សនវកមម  ៃថងទី ៣១ ែខ ធនូ ឆន ំ ២០១៦ េនះ ្រកុមហុ៊ន មន្រទពយ
សកមម សរបុចំនួន ៩,៧៤៧,១៧២ ដុǎ្ល រ Ǖេមរកិ និងបំណុលសរបុ ចំនួន ៧,៤១១,៥៨៩ ដុǎ្ល រ
Ǖេមរកិ និង េដើមទុនសរបុចំនួន ២,៣៣៥,៥៨៣ ដុǎ្ល រǕេមរកិ ។ េហើយកនុងេនះ ចំេពះǒខ
ភនំេពញ មន សមតុលយភតិសនយហិរញញវតថុ សរបុចំនួន ២, ៦៨៨,៧៩៦.៦៥ ដុǎ្ល រ និងអតិថិជន
ចំនួន ១,០៥៩ នក់ ែដលបនេ្របើ្របស់េសǏភតិសនយហិរញញវតថុ ។ គិត្រតឹមឆន ំ ២០១៧ ្រកុមហុ៊ន
                                                            
12 របយករណ៍សវនកមមឯកǍជយ,២០១៦, ទំព័រទី ១០ 
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ភតិសនយហិរញញវតថុ េមǓគ លីសីុង ǒខភនំេពញមន បុគគលិកសរុបចំនួន ៣១ នក់ កនុងេនះ 
បុគគលិក្របុសចំនួន ២២ នក់ និង្រសីចំនួន ៩ នក់ ។  
២.២. ចកខវិុសយ័ េបសកមម និងតៃម្លសនលួរបស្់រកុមហ៊ុនភតិសនយហរិញញវតថុ  
       េមǓគ លសីុងី ភីអិលសុ ី
 ២.២.១. ចកខវុិសយ័  
    ្រកុមហុ៊ន មនចកខុវស័ិយ ដ៏រងឹមំមួយគឺ13៖ េមǓគ លីសីុង ភីអិលសីុ ជ្រគឹះǒថ នផ្ដល់េសǏ
ហិរញញវតថ ឈនមុខេគេនកនុង្រពះǍជǁច្រកកមពុជ ។  
 ២.២.២. េបសកកមម  
   េបសកកមម របស់្រកុមហុ៊នេមǓគ លីសីុង ភីអិលសីុ គឺ ៖ េមǓគ លីសីុង មនេបសកកមម កនុង
ករផ្ដល់េសǏកមមហិរញញវតថុ េដើមបីបំេពញត្រមូវកររបស់អតិថិជន ទនទឹមគន  នឹងករបេងកើតគុណតៃម្ល 
ដល់ភគទុនិក និងអនកពក់ព័នទ េផƞងៗេទៀត ។  
 ២.២.៣. តៃម្លសនលួ 
   ្រកុមហុ៊ន េមǓគ លីសីុង ភីអិលសីុ មនតៃម្លសនួលរបស់ខ្លួនកនុងករ្របកបǕជីវកមម របស់ខ្លួន
ដល់អតិថិជន ជពិេសសេដើមបីបេងកើតេǕយមនបរយិកសករងរល្អ្របេសើរស្រមប់បុគគលិក។  
តៃម្លសនួលរបស់្រកុមហុ៊នរមួមន៖ 
 សុចរតិភព  
 េធ្វើករងរជ្រកុម   
 គណេនយយភព  
 ករេគរពគន េទវញិេទមក  

២.៣. អត្តសញញ ណ របស្់រគឹះǒថ ន 
 ២.៣.១. ផ្ល កសញញ  និង នមករណ៍ 

   ្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុ េមǓគ លីសីុង ភីអិលសីុ 
                            Mega leasing Plc. 
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២.៣.២. របូសញញ 14  
ក. របូមនǍងជ បួន្រជុង េƽយៃផទខងកនុងមនអកƞរ M និង សញញ  √ ។  
ខ. មនពណ៌េខៀវ និង ពណ៌ៃបតង ។ 

  ២.៣.៣. អតថន័យ15 

ក. តួអកƞរ M : តំǁងេǕយពកយ េមǓគ  មនន័យថ ធំសេមបើមអǒច រយ និងមនកររកី
ចេ្រមើនលូតǎស់ជលំƽប់ ។ 

   ខ. សញញ  √ : មនន័យថ ្រកុមហុ៊ន ផ្ដល់នូវទំនុបចិត្តខពស់ដល់អតិថិជនរបស់ខ្លួន ។   

គ. ពណ៌េខៀវ: តំǁងេǕយភពរងឹមំ និងនិរន្ដភព 

ឃ. ពណ៌ៃបតង: តំǁងេǕយភពរកីǍយករេធ្វើេǕយ្របេសើរេឡើងនូវវលកខខណ្ឌ ជីវភព
កន់ ែត្របេសើររបស់អតិថិជនទំងǔយ េកើតេចញពីករេ្របើ្របស់ េសǏកមមរបស់្រកុម
ហុ៊ន េមǓគ  លីសីុង ភីអិលសីុ ។  

២.៤. រចនសមព័នទ 
  ខងេ្រកមេនះជរចនសមព័នធ ៃន្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុ េមǓគ  ǒខភនំេពញ៖ 
 
   
 
 
  
 
េនកនុងǒខភនំេពញមនបុគគលិកសរបុចំនួន ៣១ នក់ កនុងេនះមន ្របធនម្រន្ដីឥណទន ៥ 
នក់ ម្រន្តីឥណទន ១៦ នក់ ម្រន្តីែផនកលក់ ១នក់ េហរញញិក ៦ នក់ េបǔករ ១នក់ 
គណេនយយករ ១ នក់ និង អនកអនម័យ ១ នក់ ។  
២.៥. តួនទី និងភរៈកិចចរបសែ់ផនកនិមួយៗ  
 េនកនុង ្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុ េមǓគ លីសីុង ភីអិលសីុ ǒខភនំេពញ រមួទំងអនុǒខ 
                                                            
14ម្រន្តីបណ្ដុ ះបǁ្ដ លធនធនមនុសƞ, ករពណ្ដុ ះបǁ្ដ លបុគគលិកថមី, ២០១៧, ǒ្ល យទី ២ 

15 ម្រន្តីបណ្ដុ ះបǁ្ដ លធនធនមនុសƞ, ករពណ្ដុ ះបǁ្ដ លបុគគលិកថមី, ២០១៧,ǒ្ល យទី៣   

BM

CCO  SLR

CO 
Teller  

BA 

Casheir 

Cleaner 



 

ǒកលវទិយល័យភូមិនទនីតិǒ្រស្ដ និងវទិយǒ្រស្ដេសដ្ឋកិចច                                                        បរញិញ ប្រតធនគរ និងហិរញញវតថុ 

និសƞិត៖ ចន់ េជៀក 24                                         ǒ្រǒ្ត ចរយែណនំ៖ េǎក ជ ែសម   

ចំនួន បួនេទៀត នេពលបចចុបបននេនះមនបុគគលិកចំនួន        ែដលមនតួនទី និភរៈកិចចេរៀងៗ េទ
ǂមែផនកខុសៗគន ៖  
 ២.៥.១. ្របធនǒខ 
   ្របធនǒខមនតួនទីសំខន់ជងេគ េនកនុងករ្រគប់្រគង្របតិបត្តិករទំងអស់របស់
ǒខភនំេពញ ។ ្របធនǒខ គឺជអនកេរៀបចំែផនករយុទធǒ្រស្ដ និងចត់ែចងដឹកនំករងរ្រគប់
ែផនកេនកនងǒខរមួមន៖ កិចចករធនធនមនុសƞ ទីផǜរ ភតិសនយហិរញញវតថុ គណេនយយហិរញញ
វតថុ បេចចកេទសពត៌មន ចបប់ និងអភិបលករងរ ǒខ ។ េលើសពីេនះេទៀត ្របធនǒខ ្រតូវ
េធ្វើករ្រតួតពិនិតយករអនុវត្តន៍ែផនករងរ្រគប់ែផនក េƽះ្រǒយ នូវǍល់បញ្ហ ែដលបនេកើតេឡើង 
និងត្រមង់ទិសករងរេពលដំេណើ រករអនុវត្តន៍ែផនករេǕយបន្រតឹម្រតូវ ទន់េពលេវǎ និង
េរៀបចំរបយករណ៍ េផងើរជួនេទ្របធនែផនកភតិសនយហិរញញវតថុ ។ 
 ២.៥.២. ្របធនម្រន្ដីឥណទន ឬ្របធនអនǒុខ  
  ្របធនម្រន្ដីឥណទនគឺជអនក ែបងែចក ដឹកនំ និង្រគប់្រគងម្រន្តីឥណទន េƽយផទ ល់ ។ 
្របធនឥណទន គឺជ អនកហ្វឹកហ្វឺន បណ្ដុ ះបǁ្ដ ល និងជអនកចូលរមួ េƽយផទ ល់ជមួយបុគគលិក
ែដលសថិតេនេ្រកមករ្រគប់្រគងរបស់គត់ ឬម្រន្តីឥណទន េដើមបីេធ្វើយ៉ងǁ េǕយករអនុវត្តន៍
ករងររបស់ម្រន្ដីឥណទន ឬបុគគលិកេ្រកមករ្រគប់្រគងរបស់គត់ មន្របសិទធិពល និងមន
្របសិទធិភព ។ េលើសពីេនះេទៀត្របធនម្រន្តីឥណទន មនតួនទី េរៀបចំរបយករណ៍ េផƞងៗជួន
្របធនǒខ ឬអនុ្របធនǒខ ។  
 ២.៥.៣. ម្រន្តីឥណទន 
   ម្រន្តីឥណទន គឺជឆនឹងខនង កនុងករតំេណើ រករ្របតិបត្តិករǕជីវកមម ភតិសនយហិរញញវតថុ មួយ
េǕយទទួលបនេជគជ័យ ។ ម្រន្ដីឥណទន គឺជអនកអនុវត្តនូវǍល់ែផនករ្របតិបត្តិករភតិសនយ
ហិរញញវតថុ ។ បុគគលិកែផនកេនះមនតួនទី ផƞព្វផǜយ ្របឹកǜេយបល់ដល់អតិថិជន េរៀបចំ និង
បេញចញភតិសនយហិរញញវតថុេǕយបន្រគប់េទǂមែផនករែដលបនកំណត់េƽយ្របធនរបស់
ខ្លួន និងទប់ǒ្ដ ត់ េƽះ្រǒយេនǍល់ភតិសនយហិរញញវតថុǔយǁែដលមនបញ្ហ  ។ 
 ២.៥.៤. គណេនយយǒខ ( Branch Account )  
   គណេនយយǒខ មនតួនទី្រគប់្រគង នូវǍល់្របតិបត្តិករហិរញញវតថុទំងអស់របស់ǒខ រមួ
មន៖ ករេរៀបចំឯកǒរ និងកត់្រǂ ចំណូលចំǁយែដលបនេកើតេឡើង និង ជអនកដឹកនំ 
្រគប់្រគងេបǔករ និងហិរញញឹកេƽយផទ ល់  ។  
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 ២.៥.៥. េបǔករ និងេហរញញកិ  
   េន្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុ េមǓគ  លីសីុង ភីអិលសីុ ǒខភនំេពញមនេបǔករ មួយ
នក់  និងេហរញញិក ្របំមួយ នក់ ។ ចំេពះេបǔករ មនតួនទី ្រគប់្រគងǍល់្របតិបតិ្តករǒច់
្របក់ទំងអស់របស់ǒខ រកǜទុកǒច់្របក់េǕយមន្របសិទិធភព និងសុវតថិភព ƽក់ និងដក
ǒច់្របក់ពីគណេនយយធនគររបស់្រកុមហុ៊ន ។ េលើសពីេនះេទៀត េបǔករ មនតួនទី រកǜទុក
នូវǍល់ឯកǒរភតិសនយហិរញញវតថុទំងអស់ របស់ǒខភនំេពញ ទំងឯកǒរភតិសនយហិរញញវតថុ ( 
Lease File ) និង ្រទពយធន ឬបញច ំេផƞងៗ (Collateral ) េǕយមន្របសិទធភព និងអនុេǎមេទ
ǂមេគលនេយបយរកǜទុក ឯកǒរភតិសនយហិរញញវតថុ របស់្រកុមហុ៊ន។ ចំេពះេហរញញិក មន
តួនទី េរៀបចំឯកǒរបេញចញǒច់្របក់ េទេǕយអតិថិជន ( Lease disbursement ) ឬម្រន្តីឥណ
ទន និង្របមូល្របក់ឈនួល ពីអតិថិជនរចួបញចូ លទិននន័យេទកនុង្របព័នទរបស់្រកុមហុ៊ន េǕយបន
្រតឹម្រតូវ និង្រគប់្រគន់ ។ េលើសពីេនះេទៀត េហរញញិក មនតួនទីផ្ដល់េសǏ្របឹកǜេយបល់ អំពីេស
Ǐកមមរបស់្រកុមហុ៊នេទអតិថិជនេទៀងផង៕ 
២.៦. តំបន់្របតិបត្តិករ  ǒខភនេំពញ 
  ្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុ េមǓគ  លីសីុង ǒខភនំេពញ្រតូវបនបេងកើតេឡើង្រសបេពល
ែដល្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុ េមǓគ លីសីុង ភីអិលសីុ្រតូវបនបេងកើតេនឆន ំ ២០១៣ េដើមបីេធ្វើ
្របតិបត្តិករ  ផ្ដល់េសǏភតិសនយហិរញញវតថុ ។ េƽយ្រកុមហុ៊នបនេមើលេឃើញពីត្រមូវករទីផǜរេលើ
វស័ិយភតិសនយហិរញញវតថុមនករេកើនេឡើង និងេដើមបីផ្ដល់េសǏកមមជួនអតិថិជនេǕយកន់ែត
ងយ្រសួល ្រកុមហុ៊ន បន្ដេបើកអនុǒខចំនួន បួនបែនថមេទៀត ែដលមនទីǂំងដូចខងេ្រកម៖ 
 ២.៦.១.  ទǂីងំǒខភនេំពញ  
 Ǖស័យƽ្ឋ ន : វថីិចំករដូង ( ២១៧ ) Ǎជធនីភនំេពញ  
 ទូរស័ពទ  : ០៦៩ ៧៨១ ៦៦៦ 
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                    ( របូភពទី២ Ǖគរǒខភនំេពញ ) 
 ២.៦.២.  អនុǒខគរីរីមយ  
  អនុǒខ គីររីមយ គឺជអនុǒខមួយែដលសថិតេនេ្រកមǕǁពយបល របស់ǒខ
ភនំេពញែដលមនទីǂំងដូចខងេ្រកម៖  
 Ǖស័យƽ្ឋ ន : សថិតេនǕគរេលខ៦៧ ជន់ទីផទ ល់ដី ផ្លូវ ១២៥ សងក ត់Ǐលវង់ ខណ្ឌ  ៧

មកǍ Ǎជធនីភនំេពញ  

         ( របូទី៣ Ǖគរអនុǒខគីររីមយ ) 
 ទូរស័ពទ  : ០២៣ ២១៤ ៧៥៦  

 ២.៦.៣. អនǒុខǂេខម   
  អនុǒខǂេខម  ជអនុǒខមួយែដលសថិតេនេ្រកមǕǁពយបល របស់ǒខភនំេពញ 
ែដលមនទីǂំងដូចខងេ្រកម ៖  



 

ǒកលវទិយល័យភូមិនទនីតិǒ្រស្ដ និងវទិយǒ្រស្ដេសដ្ឋកិចច                                                        បរញិញ ប្រតធនគរ និងហិរញញវតថុ 

និសƞិត៖ ចន់ េជៀក 27                                         ǒ្រǒ្ត ចរយែណនំ៖ េǎក ជ ែសម   

 Ǖស័យƽ្ឋ ន : ភូមិǂក្ដុល សងក ត់ ǂក្ដុល ខណ្ឌ ǂេខម  េខត្តកǁ្ដ ល  
 ទូរស័ពទ  : ០៦៩ ៨៤៥ ៦៦៦  

 ២.៦.៤. អនǒុខខǜចក់ǁ្ដ ល  
  អនុǒខខǜច់កǁ្ដ ល គឺជអនុǒខ ែដលសថិតេនេ្រកមǕǁពយបល របស់ǒខ
ភនំេពញ ែដលមនទីǂំងដូចខងេ្រកម៖ 
 Ǖស័យƽ្ឋ ន  : ភូមិែ្រពកǂម៉ក់ ឃំុ ែ្រពកǂម៉ក់ ្រសុកខǜច់កǁ្ដ ល េខត្តកǁ្ដ ល  

 ទូរស័ពទ  : ០៦៩ ៧៨១៦៦៦ 
( រូបទី ៤ Ǖគអនុǒខខǜច់កǁ្ដ ល ) 

 ២.៦.៥.  អនǒុខែបកចន  
  អនុǒខែបងចន ក៏ជអនុǒខែដលǒថ នេនេ្រកមǕណពយបល ǒខភនំេពញែដរ 
ែដលមនទីǂំងដូចខងេ្រកម៖ 
 Ǖស័យƽ្ឋ ន  : ផទះេលខ ២៨០ ភូមិ ែបងចន ឃំុែបង ្រសុកអងគសនួល េខត្តកǁ្ដ ល  
 ទូរស័ពទេលខ : ០៦៩ ៧៨១ ៦៦៦ 

 
 
 
 
 



 

ǒកលវទិយល័យភូមិនទនីតិǒ្រស្ដ និងវទិយǒ្រស្ដេសដ្ឋកិចច                                                        បរញិញ ប្រតធនគរ និងហិរញញវតថុ 

និសƞិត៖ ចន់ េជៀក 28                                         ǒ្រǒ្ត ចរយែណនំ៖ េǎក ជ ែសម   

 
 
២.៧. េសǏកមម និង ផលតិផលភតិសនយហរិញញវតថុ 
  េសǏភតិសនយហិរញញវតថុ គឺជេសǏកមមែតមួយគត់ របស់្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុ  េមǓគ
លីសីុង ភីអិលសីុ ។ ភតិសនយហិរញញវតថុ គឺជ្រទពយសកមមដ៏រងឹមំ របស់្រកុមហុ៊នេមǓគ  ភីអិលសីុ 
ដូចេនះករផ្ដល់េសǏភតិសនយហិរញញវតថុ ្រតូវែតមនលកខណៈចបស់ǎស់ និងសុ្រកិត មុននឹងផ្ដល់
ជួន ។ ្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុ បន និងកំពុងផ្ដល់េសǏមួយចំនួន រមួមន៖ ភតិសនយហិរញញ
វតថុេលើរថយន្តេទសចរណ៍ ភតិសនយហិរញញវតថុេលើរថយន្ដដឹកទំនិញ េ្រគȠងច្រកកសិកមម េ្រគȠងច្រក
ធនធងន់ េទច្រកយនយន្ដ េ្រគȠងសង្ហ រមឹ និងភតិសនយហិរញញវតថុេលើ េ្រគȠងេអឡិច្រតូនិច បុ៉ែន្ដខញុំ
បទ បនយកមកសិកǜ្រǒវ្រជវ កនុងរបយករណ៍ចុះកមមសិកǜេនះែត បីផលិតផលបុ៉េǁ្ណ ះគឺ ភ
តិសនយហិរញញវតថុេលើ រថយន្ដេទសចរណ៍ េទច្រកយនយន្ដ និងរថយន្ដដឹកទំនិញ។ 
 ២.៧.១.ភតសិនយហរិញញវតថុេលើរថយន្ដេទសចរណ៍ 
  េដើមបីសេ្រមចនូវេបសកមម និងទសƞនៈវស័ិយរបស់ខ្លួន ្រកុមហុ៊នបនបេងកើតផលិតផលភតិ
សនយហិរញញវតថុមួយចំនួនស្រមប់បំេពញត្រមូវករ និងជួយស្រមួលដល់ǒថ នភពេសដ្ឋកិចចរបស់
អតិថិជនផងែដរ។ ដូចគន េនះែដរផលិតផលភតិសនយហិរញញវតថុេលើរថយន្ដេទសចរណ៍ ក៏្រតូវបន
បេងកើតេឡើង េដើមបីជួយដល់ អតិថិជនែដលមនបំណង និងត្រមូវករេលើសមភ រៈេនះ ។ អតិថិជន
Ǖចេធ្វើករេសនើសំុភតិសនយហិរញញវតថុេលើរថយន្តេទសចរណ៍្រគប់្របេភទែដលបន កំណត់េƽយ 
រƽ្ឋ ភិបល ។ 

( របូទី ៥ Ǖគរអនុǒខ ែបងចន )



 

ǒកលវទិយល័យភូមិនទនីតិǒ្រស្ដ និងវទិយǒ្រស្ដេសដ្ឋកិចច                                                        បរញិញ ប្រតធនគរ និងហិរញញវតថុ 

និសƞិត៖ ចន់ េជៀក 29                                         ǒ្រǒ្ត ចរយែណនំ៖ េǎក ជ ែសម   

២.៧.២. ភតសិនយហរិញញវតថុេលើរថយន្ដដឹកទំនញិ 
  េƽយេមើលេឃើញថ ត្រមូវករេលើរថយន្ដដឹកទំនិញមនករេកើនេឡើង ្រកុមហុ៊នភតិសនយ
ហិរញញវតថុ េមǓគ លីសីុង ភីអិលសីុបនបេងកើតេǕយមនេសǏភតិសនយហិរញញវតថុេលើ រថយន្ដដឹក 
ទំនិញ េដើមបីស្រមួលដល់អតិថិជនែដលមិនមនលទធភពទិញសមភ រៈេនះមកេ្របើ្របស់ កនុងǕជីវ
កមមរបស់ខ្លួន និងេធ្វើេǕយេសដ្ឋកិចច្រគួǒររបស់្របជជនកមពុជកន់ែត្របេសើរេឡើងǂមរយៈករ
ផ្ដល់េសǏភតិសនយហិរញញវតថុេនះ ។  
 ២.៧.៣. ភតសិនយហរិញញវតថុេលើ េទច្រកយនយន្ដ 
  េទច្រកយនយន្ដ គឺជឧបករណ៍េធ្វើដំេណើ រែដលមនករេពញនិយមបំផុត ពីសំǁក់ 
្របជជន ្របជជនកមពុជ នេពលបចចុបបនន េហើយក៏ជ្របេភទ ៃនមេធយបយេធ្វើដំេណើ រែដលកំពុង
ែតមនត្រមូវខពស់បំផុត ។ េនះជេហតុនំេǕយ មន្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុេមǓគ លីសីុង 
បេងកើត និង ផ្ដល់េសǏភតិសនយហិរញញវតថុេលើេទច្រកយនយន្ដែដលបនកំណត់េƽយរƽ្ឋ ភិបល 
ដល់អតិថិជន ។ 
 ្រកុមហ៊ុនភតិសនយហរិញញវតថុ នឹងផ្ដលភ់ពងយ្រសួល ដលេ់ǎកអនក 

 តេទេនះេដើមបីទទួលបនេសǏភតិសនយហិរញញវតថុ ទំងអស់របស់្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញ
វតថុ េមǓគ លីសីុង ភីអិលសីុ េǎកអនក្រគន់ែតអនុវត្តនូវជំǓ៊នងយៗ ដូចខងេ្រកម៖  
 េǎកអនក្រគន់ែតេទរកេមើលសមភ រៈទំងǔយǁែដលេǎកអនក្រតូវករ និងេពញ

ចិត្ត រចួេធ្វើករចរចតៃម្លជមួយអនកលក់ រចួǍល់េហើយ េǎកអនកǕចជួបបុគគលិករបស់
្រកុមហុ៊នេមǓគ  ែដលចុះេនǂមភូមិ ឬេនទីǒន ក់កររបស់្រកុមហុ៊នែដលេនជិត
េǎកអនកបំផុត  

 ƽក់ពកយេសនើសំុេសǏភតិសនយហិរញញវតថុ ជមួយម្រន្តីភតិសនយហិរញញវតថុ នូវចំនួនទឹក
្របក់ែដលេសនើសំុភតិសនយហិរញញវតថុ និងរយៈេពលេ្របើ្របស់  

 ផ្ដល់ពត៌មនងយៗ និងឯកǒរមួយចំនួនេǕយបុគគលិក េមǓគ លីសីុង េដើមបីេǕយ 
បុគគលិកេធ្វើករបំេពញឯកǒរភតិសនយហិរញញវតថុជួនេǎកអនក  

 អនកេនលីវក៏ǕចេសនើសំុេសǏភតិសនយហិរញញវតថុេនះពី្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុ េម
Ǔគ លីសីុង ភីអិលសីុ បនែដរ ្រគន់ែតមនអនកធនមន ក់េទជករេ្រសច ។  

 



 

ǒកលវទិយល័យភូមិនទនីតិǒ្រស្ដ និងវទិយǒ្រស្ដេសដ្ឋកិចច                                                        បរញិញ ប្រតធនគរ និងហិរញញវតថុ 

និសƞិត៖ ចន់ េជៀក 30                                         ǒ្រǒ្ត ចរយែណនំ៖ េǎក ជ ែសម   

ជំពូកទី៣  ករ្រគប់្រគងភតិសនយហរិញញវតថុ របស្់រកុមហ៊ុនភតិសនយហរិញញវតថុ       
                                     េមǓគ លសីុងី ភីអិលសុ ីǒខភនំេពញ 
៣.១. ករកំណត ់េគលករណ៍ ឬេគលនេយបយេលើ ភតិសនយហរិញញវតថុ  
   េដើមបីេǕយករអនុវត្តន៍ករងរ កនុងករផ្ដល់េសǏភតិសនយហិរញញវតថុ ដល់អតិថិជនេǕយ  
កន់ែតមន្របសិទធិភព ្រកុមហុ៊នេមǓគ លីសីុង បនេរៀបចំេគលករណ៍ ឬេគលនេយបយ
េផƞង ៗ េǕយសម្រសបេទនឹង ត្រមូវករ និងតៃម្លទីផǜរ េលើសមភ រៈែដល្រតូវបនកំណត់ និង
ផ្ដល់ជួនដល់អតិថិជនǂមរយៈេសǏភតិសនយហិរញញវតថុរបស់្រកុមហុ៊នេមǓគ លីសីុង ។ េគល
ករណ៍ឬ េគល នេយបយភតិសនយហិរញញវតថុ ្រតូវបនបត់ែបនេទǂម្របេភទ ៃនផលិតផលភតិ
សនយហិរញញវតថុ របស់្រកុមហុ៊នេមǓគ លីសីុង រមួមនដូចខងេ្រកម៖  
 ៣.១.១. ភតិសនយហរិញញវតថុ េលើរថយន្ដេទសចរណ៍ 
   ្រកុមហុ៊នេមǓគ បនកំណត់ នូវេគលករណ៍ ឬេគលនេយបយេលើផលិតផល ភតិសនយ
ហិរញញវតថុេលើរថយន្ដេទសចរណ៍េនះដូចខងេ្រកម៖ 

 ផ្ដល់ជួន្រគប់អតិថិជនែដលមនបំណងេ្របើ្របស់សមភ រៈេនះǂមរយៈេសǏភតិសនយហិរញញ 
វតថុ ទំងរូបវន្ដបុគគល និងនីតិបុគគល 

 ទំហំភតិសនយហិរញញវតថុ ពី ១,០០០ ដុǎ្ល រ េទ ១០០,០០០ ដុǎ្ល រǕេមរកិ  
 រយៈេពលេ្របើ្របស់ភតិសនយហិរញញវតថុ ពី ១ ឆន ំ េទ ៥ ឆន ំ  
 បនទុកហិរញញវតថុ ១.៧% េទ ១.៩៩% េទកនុងមួយែខ 
 រេបៀបបង់សងៈ បង់រលំស់េដើមករេថរ ជេរៀងǍល់ែខ ( Fixed Payment ) 
 កៃ្រមរដ្ឋបលៈ Ǖ្រស័យេលើទំហំៃនករបង់រលំស់ 
 អនកធនៈ យ៉ងតិចមួយនក់  
 ǒច់្របក់បដិភគៈ អតិថិជន្រតូវមន្របក់បដិភគេសមើនឹង ២០% ៃនតៃម្លរថយន្ដេទស ចរ

ណ៍ែដល្រតូវបនេសនើសំុភតិសនយហិរញញវតថុ ៕ 
៣.១.២. ភតសិនយហរិញញវតថុេលើរថយន្ដដឹកទំនញិ 

   ្រកុមហុ៊នេមǓគ បនកំណត់ នូវេគលករណ៍ ឬេគលនេយបយេលើផលិតផល ភតិសនយ 
ហិរញញវតថុេលើរថយន្ដដឹកទំនិញេនះមនដូចខងេ្រកម៖ 
 អតិថិជនǕចេធ្វើករេសនើសំុេសǏ ភតិសនយហិរញញវតថុេលើ រថយន្ដដឹកទំនិញ្រគប់្របេភទ ែដល 

Ǖចផទុកទមងន់ចប់ពី ១.៥ េǂនេឡើងេទ  
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និសƞិត៖ ចន់ េជៀក 31                                         ǒ្រǒ្ត ចរយែណនំ៖ េǎក ជ ែសម   

 អតិថិជនេគលេǮៈ ស្រមប់អតិថិជនចស់ ឬថមីែដលមនបំណង និងត្រមូវករេសǏភតិ
សនយហិរញញវតថុេលើរថយន្ដដឹកទំនិញ  

 ទំហំភតិសនយហិរញញវតថុេលើផលិតផលេនះ ពី ៥០០ដុǎ្ល រ េទ ៥០,០០០ ដុǎ្ល រǕេមរកិ  
 រយៈេពលៃនករេ្របើ្របស់ភតិសនយហិរញញវតថុេលើផលិតផលេនះ ពី ១ឆន ំេទ ៥ឆន ំ  
 បនទុកហិរញញវតថុ ពី ១.៤៥% េទ ១.៧% ដល់កនុងមួយែខ  
 បង់្របក់ឈនួលជ្របចំែខ   
 កៃ្រមរដ្ឋបលៈ Ǖ្រស័យេលើទំហំបង់រលំស់ 

 ៣.១.៣. ភតិសនយហរិញញវតថុ េលើេទច្រកយនយន្ដ 
   ្រកុមហុ៊នេមǓគ បនកំណត់ នូវេគលករណ៍ ឬេគលនេយបយេលើផលិតផល ភតិសនយ
ហិរញញវតថុេលើេទច្រកយនយន្ដេនះមនដូចខងេ្រកម៖ 
 អតិថិជនេគលេǮ៖ ស្រមប់អតិថិជនចស់ និងថមី ែដលមនបំណង និងត្រមូវករេ្របើ្របស់

េលើេទច្រកយនយន្ដǂមរយៈេសǏភតិសនយហិរញញវតថុរបស់្រកុមហុ៊ន េមǓគ លីសីុង  
 អតិថិជនǕចេធ្វើករបង់រលំស់្រគប់្របេភទៃនេទច្រកយនយន្ដែដលបនកំណត់េƽយរƽ្ឋ ភិ

បល 
 ទំហំ៖ ពី ១០០ ដុǎ្ល រ េទ ៥,០០០ ដុǎ្ល រǕេមរកិ 
 រយៈេពល៖ ពី ១ ឆន ំ េទ ៤ ឆន ំ  
 បនទុកហិរញញវតថុ៖ ១.៧០% េទ ១.៩០% កនុងមួយែខ អ្រǂករ្របក់Ǖ្រស័យេលើរយៈេពលៃន

ករេ្របើ្របស់េសǏភតិសនយហិរញញវតថុេនះ 
 កៃ្រមរដ្ឋបល៖ កៃ្រមរដ្ឋបលគឺǕ្រស័យេលើǒខនិមួយៗ ជអនកកំណត់  

 ៣.១.៤. ករេ្រជើសេរ ើសអតិថិជន 
  ករេ្រជើសេរ ើសអតិថិជន គឺជ េគលនេយបយមួយយ៉ងសំខន់របស់្រកុមហុ៊នភតិសនយ 
ហិរញញវតថុេមǓគ លីសីុង កនុងករេ្រជើសេរ ើសអតិថិជន និងផ្ដល់ភតិសនយហិរញញវតថុ េǕយចំេគលេǮ 
េដើមបីចូលរមួេលើកសទួយជីវភព្របជជនកមពុជ េǕយកន់ែត្របេសើរេឡើង ។   

 លកខខណ្ឌ អតិថិជន 
   េដើមបីកត់បនថយǓនិភ័យ អតិថិជន្រតូវបំេពញ នូវលកខខណ្ឌ មួយចំនួនដូចខងេ្រកម េដើមបី
ទទួលបនេសǏភតិសនយហិរញញវតថុ ពី្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុ េមǓគ លីសីុង៖  
 មនǕយុពី ១៨ ឆន ំេទ ៦០ ឆន ំ 
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និសƞិត៖ ចន់ េជៀក 32                                         ǒ្រǒ្ត ចរយែណនំ៖ េǎក ជ ែសម   

 មនមុខរបរ ឬករងរ្រសបចបប់  
 មនសញជ តិែខមរ និងមិនែដលធ្ល ប់ជប់េទសឧ្រកិដ្ឋǁមួយ 
 មនǕស័យƽ្ឋ នបចចុបបននអចិៃ្រន្តយ៍និងមនលំេនƽ្ឋ នកនុងតំបន់្របតិបត្តិករយ៉ងតិច ៣ែខ  
 ǒថ នភព្រគួǒរ៖  

 ចំេពះអនកែដលេរៀបកររចួទំងប្ដី និង្របពនធ្រតូវប្ដិតេមៃដរួមគន េលើឯកǒរពក់ព័នធ 
នឹងករបង់រលំស់ ឬភតិសនយហិរញញវតថុ  

 ចំេពះអនកេនលីវ េមម៉យ ឬេពះម៉យ គឺ្រតូវផ្ដិតេមៃដចូលរមួពីសមជិក្រគួǒរ
ែដលមនចំណួល េលើឯកǒរភតិសនយហិរញញវតថុ ឬបង់រលំស់  

 ៣.១.៥. ករកំណត់ǒច្់របក់បដិភគ 
   ǒច់្របក់បដិភគ េ្របȣបដូចជ ្រទពយធនែដល្រតូវបនƽក់ធន េដើមបីទទួលបនកមចី ពី
ធនគរ ឬ្រគឹះǒថ នមី្រកូហិរញញវតថុ ។ ដូចេនះេដើមបីធនសុវត្តិភព ភតិសនយហិរញញវតថុែដលបន
ផ្ដល់ជួនអតិថិជន ្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុ េមǓគ លីសីុង ្រគប់អតិថិជនែដលចង់េ្របើ្របស់ េស
Ǐភតិសនយហិរញញវតថុទំងអស់ ្រតូវែតមនǒច់្របក់បដិភគយ៉ងតិច ២០ ភគរយ ៃនតៃម្លសរបុ 
សមភ រៈេនះ ។  
ឧទហរណ៍ៈ មីង េយឿន បនƽក់ពកយេសនើសំុ សិទធិេ្របើ្របស់េលើ មូ៉តូថមីមួយេ្រគȠង ǂមរយៈភតិ
សនយហិរញញវតថុរបស់្រកុមហុ៊នេមǓគ លីសីុង ។ េទច្រកយនយន្ដេនះមនតៃម្លេលើទីផǜរ េសមើ 
១,៨០០ ដុǎ្ល រ ។ េតើគត់្រតូវមនǒច់្របក់បដិភគចំនួនបុ៉នម នេដើមបីទទួលបនេសǏភតិសនយ
ហិរញញវតថុេនះពី្រកុមហុ៊នេមǓគ លីសីុង ? 
ដំេǁះ្រǒយៈ  េƽយសមភ រៈេនះមនតៃម្ល ១,៨០០ ដុǎ្ល រ  
   ǒច់្របក់បដិភគែដលគត់្រតូវមន =  ១,៨០០ដុǎ្ល រ * ០.២ = ៣៦០ ដុǎ្ល រ  
 ៣.១.៦. ករកំណត់សមតថភពអតថិជិន កនងុករបង់សង 
   ្រគប់អតិថិជនរបស់្រកុមហុ៊នេមǓគ លីសីុងǒខភនំេពញទំងអស់ មនសិទធិទទួល បនទំហំ
បង់រលំស់ ឬកមចីេទǂមសមតថភព ែដលǕចសង្រតលប់មកវញិបន ។ អតិថិជនǕចេធ្វើករបង់
រលំស់ ឬកមចីបនចំនួនពីរ កនុងេពលែតមួយេទះបីមិនទន់បង់រលំស់ ឬកមចីទីមួយƽច់ក៏េƽយ េǕ
យែតអតិថិជនេនមនសមតថភពសង្រតលប់មកវញិ ។ ទំងចំណូលពី្របក់ែខ និងមុខរបរអតិថិ
ជន និងអនករមួខចី្រតូវបនរមួបញចូ លេទកនុងលំហូរǒច់្របក់ស្រមប់េធ្វើករគណនសមតថភពបង់
សង្រតលប់មកវញិ ។ េដើមបីǏស់ែវងសមតថភពបង់សងរបស់អតិថិជន គឺត្រមូវេǕយផលេធៀប 
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រǏងǒច់្របក់ែដលេនសល់េ្រកយពីកត់កងចំǁយទំងអស់របស់អតិថិជនរចួ ជមួយនឹង
្របក់្រតូវបង់្របចំែខ ្រតូវធំជង ឬេសមើ ១.៥ មនន័យថ អតិថិជនេនមនសមតថភពបង់សង
្រតលប់ចំនួន១៥០ភគរយ ៃន្របក់ែដល្រតូវបង់សង្របចំែខ។ខងេ្រកមេនះជរបូមន្ដ៖  

សមតថភពបង់សង = ្របក់េនសល់ពីចំǁយ / ្របក់ែដល្រតូវបង់្របចំែខ  
ឧទហរណ៍ៈ ពូ សំ បនƽក់ពកយេសនើសំុ ទិញរថយន្ដេទសចរណ៍មួយ្របេភទ ǂមរយៈេស
Ǐភតិសនយហិរញញវតថុរបស់្រកុមហុ៊នេមǓគ លីសីុង កនុងតៃម្ល ១ មឺុនដុǎ្ល រ េហើយេǎកពូ 
មនលុយបដិភគចំនួន ៤០០០ ដុǎ្ល រេដើមបីចូលរមួទិញសមភ រៈេនះ េƽយគត់្រតូវបង់
្របក់ចំនួន ៥០០ដុǎ្ល រកនុងមួយែខ ។ ពូ សំ ជ្របធន្រគប់្រគងទូេទ េន្រកុមហុ៊ន មួយ
ែដលគត់ទទួលបន្របក់ែខ ចំនួន ១៨០០ ដុǎ្ល រ ។ កនុងមួយែខគត់ ចំǁយអស់ 
១០០០ ដុǎ្ល រ ។ ចូររកសមតថភពបង់សងរបស់ពូ សំ ? 

ចំេលើយ 
ប្រមប់ 

 ពូ សំ េសនើសំុេ្របើ្របស់េសǏភតិសនយហិរញញវតថុ េលើរថយន្ដេទសចរណ៍ កនុងតៃម្ល ១០,០០០ 
ដុǎ្ល រ  

 គត់មន្របក់បដិភគចំនួន ៤,០០០ ដុǎ្ល រ  
 ្របក់ចំណូលសរបុ ១,៨០០ ដុǎ្ល រǕេមរកិ និង ចំǁយ ១០០០ ដុǎ្ល រកនុងមួយែខ  
   សមតថភពបង់សង = ៨០០/៥០០ = ១.៦  
ដូចេនះ សមតថភពបង់សង្រតលប់របស់ពូ សំគឺ ១.៦ > ១.៥ ដូចេនះគត់មនលកខណៈ្រគប់
្រគន់កនុងករទទួលបនេសǏភតិសនយហិរញញពី្រកុមហុ៊នេមǓគ លីសីុង ។  

៣.២. ករផƞព្វផǜយ 
   ករផƞព្វផǜយពិតជ មនǒរៈសំខន់ខ្ល ំងចំេពះǕជីវកមម ភតិសនយហិរញញវតថុ របស់្រកុម 
ហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុ េមǓគ លីសីុង េដើមបីេǕយអតិថិជន បនǒគ ល់ កំ្រទ និងេ្របើ្របស់េសǏ
កមម េǕយកន់ែតេ្រចើនពីសំǁក់្របជជនកមពុជ ។ ្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុ បនេធ្វើ
ផƞព្វផǜយេនផលិតផល របស់ខ្លួនǂមរយៈវធីិǒ្រស្ដេផƞងៗ ដូចជ៖ ្របព័នទទំនក់ទំនងសងគម ( 
Facebook,LinkedIn និងេវបǒយរបស់្រកុមហុ៊នផទ ល់) ករចុះផƞព្វផǜយផទ ល់េƽយបុគគលិក 
មនម្រន្តីទីផǜរ និងម្រន្តីឥណទន េƽយេធ្វើករផƞព្វផǜយេទǂមតំបន់មូលƽ្ឋ ននិមួយៗ របស់



 

ǒកលវទិយល័យភូមិនទនីតិǒ្រស្ដ និងវទិយǒ្រស្ដេសដ្ឋកិចច                                                        បរញិញ ប្រតធនគរ និងហិរញញវតថុ 

និសƞិត៖ ចន់ េជៀក 34                                         ǒ្រǒ្ត ចរយែណនំ៖ េǎក ជ ែសម   

ខ្លួន និងផƞព្វផǜយេទǂម កែន្លងផគត់ផគង់ និងករចប់ៃដសហករគន ផ្ដ ច់មុខរǏងអនកផគតផគង់ និង
្រកុមហុ៊នេមǓគ លីសីុង។  ករផƞព្វផǜយ េនះជកតព្វកិចចរបស់ម្រន្តីឥណទន និងម្រន្តីែផនកទីផǜរ
ǒខភនំេពញ ។ ករផƞព្វផǜយ្រតូវបនែបងែចកជ ៣ ដំǁក់កលធំៗ គឺ ដំǁក់កលមុនេពល
ផƞព្វផǜយ េពលផƞព្វផǜយ និងេ្រកយេពលផƞព្វផǜយ ។ 
 ៣.២.១. មុនេពលផƞព្វផǜយ 
   េតើមុនេពលផƞព្វផǜយ ម្រន្តីឥណទន ឬម្រន្តីែផនកទីផǜរ ្រតូវេ្រតȣមខ្លួនយ៉ងដូចេម៉ច េដើមបី
េǕយករផƞព្វផǜយេǕយមន្របសិទធិភព ? ម្រន្តីភតិសនយហិរញញវតថុ ឬម្រន្តីែផនកទីផǜរ្រតូវ 
េ្រតȣមខ្លួនដូចខងេ្រកម មុននឹងចុះផƞព្វផǜយ៖  
 ម្រន្តីភតិសនយហិរញញវតថុ្រតូវែតេធ្វើករសិកǜ  និង Ǐយតៃម្លពីតំបន់េគលេǮ ែដល្រតូវចុះ

ផƞព្វផǜយ  
 ម្រន្តីភតិសនយហិរញញវតថុ ្រតូវេរៀបចំែផនករផƞព្វផǜយ ដូចជ កំណត់តំបន់េគលេǮ  ចំនួន

អតិថិជន ែដល្រតូវេធ្វើករផƞព្វផǜយេǕយបនចបស់ǎស់  
 អនកផƞព្វផǜយ្រតូវេធ្វើករេរៀបចំសមភ រៈជំនួយដល់ករផƞព្វផǜយដូចជលិខិតប័ណ្ណផƞព្វ 

ផǜយនិងសមភ រៈផƞព្វផǜយេផƞងៗេទៀត ែដល្រតូវេ្របើកនុងេពលផƞព្វផǜយ ្រពមទំងឯក
ǒរភតិសនយហិរញញវតថុ  

 អនកផƞព្វផǜយ ្រតូវេរៀបចំខ្លួន ដូចជករេស្លȣកពកយ ្រតូវយល់ដឹងេǕយបនចបស់ ពីេគល 
នេយបយផលិតផល និង្រកុមហុ៊ន មុននឹងេធ្វើករចុះផƞព្វផǜយ ។ 

 ៣.២.២. កនងុេពលផƞព្វផǜយ 
 ម្រន្ដីឥណទន ្រតូវចុះេទជួបផទ ល់ជមួយអតិថិជនេគលេǮ កនុងតំបន់េគលេǮ ្រពម

ទំងពនយល់ពី្រកុមហុ៊ន េគលបំណង និងពនយល់ពីលកខណៈផលិតផលងយៗដល់
អតិថិជនេគលេǮរមួមន៖  
 ្របេភទផលិតផល និងលកខណៈៃន្របេភទផលិតផលនិមួយៗ  
 លកខណៈសមបត្តិអតិថិជនែដលǕចទទួលបនេសǏភតិសនយហិរញញវតថុ  
 ឯកǒរេផƞងៗេដើមបីទទួលបនផលិតផល ភតិសនយហិរញញវតថុ  
 បនទុកហិរញញវតថុ ( អ្រǂ្របក់ ) និងករគណន (្របសិនេបើអតិថិជនចប់

Ǖរមមណ៍កនុងេពលផƞព្វផǜយ ឬអតិថិជនចង់ដឹង ) 
 លទធភពែដលǕចទទួលបនភតិសនយហិរញញវតថុ  



 

ǒកលវទិយល័យភូមិនទនីតិǒ្រស្ដ និងវទិយǒ្រស្ដេសដ្ឋកិចច                                                        បរញិញ ប្រតធនគរ និងហិរញញវតថុ 

និសƞិត៖ ចន់ េជៀក 35                                         ǒ្រǒ្ត ចរយែណនំ៖ េǎក ជ ែសម   

 វធីិǒ្រស្ដកនុងករបង់សង្រតលប់ 
 និងលកខខណ្ឌ េផƞងៗេទៀត  

 បំផុសគំនិតេǕយអតិថិជនេធ្វើករបង់រលំស់ ឬេǕយអតិថិជនចប់Ǖរមមណ៍ និង េ្របើ
្របស់េសǏកមមភតិសនយហិរញញវតថុǁមួយរបស់្រកុមហុ៊ន បុ៉ែន្ដ្របសិនេបើអតិថិជន
មនេគលបំណងចង់េ្របើ្របស់ភតិសនយហិរញញវតថុេនេពលǁមួយេ្រកយពី
ផƞព្វផǜយ   ម្រន្តីឥណទន្រតូវ៖  
 បំេពញទ្រមង់អតិថិជនមនេគលបំណង់ចង់េ្របើ្របស់េសǏភតិសនយហិរញញ

វតថុ  
 ម្រន្តីឥណទន្រតូវេសនើសំុឯកǒរែដលǕចេធ្វើករេសើនសំុភតិសនយហិរញញវតថុ

បន ( ឯកǒរថតចម្លង ) និងរបូថតពីអតិថិជន យកមករកǜទុកមុន េដើមបី
ងយ្រសួលេរៀបចំឯកǒរេនេពលែដលអតិថិជន្រតូវករេ្របើ្របស់ភតិសនយ
ហិរញញវតថុ ។ 

 ៣.២.៣. េ្រកយេពលផƞព្វផǜយ  
   បនទ ប់ពីេធ្វើករផƞព្វផǜយរចួ ម្រន្តីឥណទន្រតូវែត ចុះហតថេលខេលើទ្រមង់អតិថិជនែដល
បនផƞព្វផǜយ និងផ្ដល់ជួន្របធនម្រន្តីភតិសនយហិរញញវតថុេដើមបីពិនិតយ រកǜទុក និងេរៀបចំជ
របយណ៍ជួន្របធនǒខ្រតូតពិនិតយ ជ្របចំែខ ។  
  ម្រន្តីឥណទន្រតូវេធ្វើករទក់ទង អតិថិជនែដលមនបំណងចង់េ្របើ្របស់េសǏ ភតិសនយ
ហិរញញវតថុ យ៉ងេǓចǁស់េǕយបន ៣ដង បនទ ប់ពីបនេធ្វើករផƞព្វផǜយ េដើមបីបំផុសគំនិត 
និងជំរញុអតិថិជនបែនថមេǕយេ្របើ្របស់េសǏកមមរបស់្រកុមហុ៊ន ។   
៣.៣. ករវិភគ និងǏយតៃម្លភតិសនយហរិញញវតថុ  
   េƽយǒរែត ភតិសនយហិរញញវតថុ គឺជ ្រទពយសកមមដ៏រងឹមំរបស់្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុ 
េមǓគ លីសីុង ភីអិលសីុ  ដូេចនះគណ្រគប់្រគងរបស់្រកុមហុ៊ន ្រតូវេធ្វើករេរៀបចំ េគលករណ៍ និង
នីតិវធីិេǕយបនចបស់ǎស់ កនុងករផ្ដល់េសǏភតិសនយហិរញញវតថុ េǕយមន្របសិទធភព ខពស់ ។  
 ៣.៣.១. ករ្របមលូពតម៌ន  
   ករ្របមូលពត៌មន គឺជកតព្វកិចចមួយយ៉ងសំខន់របស់ ម្រន្តីឥណទន បនទ ប់ពីអតិថិជន 
បនទក់ទង និងƽក់ពកយេសនើសំុ េ្របើ្របស់ភតិសនយហិរញញវតថុរបស់្រកុមហុ៊ន ។ ម្រន្តីឥណទន  
្រតូវ្របមូលពត៌មនេǕយបន្រគប់្រគន់ និង្រតឹម្រតូវ ៃនពត៌មនអតិថិជន ែដលបនƽក់ពកយេសនើ 
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សំុ ។  
   ពត៌មនអតិថិជន្រតូវបនែបងែចក ជពីរ្របេភទ ធំៗគឺ៖ ពត៌មនហិរញញវតថុ និងពត៌មនមិន
ែមន ជហិរញញវតថុ ។ ពត៌មនហិរញញវតថុ រមួមន៖ ្របភព្របក់ចំណូល បរមិណៃន្របក់ចំណូល និង 
្របភពចំǁយេផƞងៗ ែដលជកតព្វកិចចរបស់ អនកេសនើសំុ ។ ពត៌មនមិនែមនហិរញញវតថុ រមួមន៖ 
អត្តចរកិ ករទំនក់ទំនង ្របវត្តិៃនករបង់សង្របក់ ចំេណះជំនញវជិជ ជីវៈ និងពត៌មនេផƞងៗដ៏ៃទ
េទៀត ។  
   ǂមរយៈករអេងកតផទ ល់ ពីនីតិវធីិ ៃនករអនុវត្តន៍ករងរចុះ្របមូលពត៌មនអតិថិជន េយើង 
េឃើញថ ម្រន្តីឥណទន ្របមូលពត៌មន បី្របភពសំខន់ៗ េដើមបីកត់បនថយǓនិភ័យ ពត៌មន ឬ 
េដើមបីទទួលបននូវភព្រគប់្រគន់ និង្រតូវៃនពត៌មនអតិថិជន ។ ្របភពពត៌មន សំខន់ៗ ទំង បី
្របភពេនះរមួមន៖ ករ្របមូលពត៌មនអតិថិជនពីអជញ ធរ អនកជិតខង និងពីអតិថិជនផទ ល់ ។   

៣.៣.២. ករករសកិǜ និងǏយតៃម្លអតិថិជន  
   ករសិកǜ និងǏយតៃម្លឥណទនភតិសនយ ្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុ េមǓគ លីសីុង 
ǒខ ភនំេពញបនែផ្អកេទេលើលកខខណ្ឌ សំខន់ៗ ដូចខងេ្រកម៖ ករǏយតៃម្លេលើ អត្តចរកិរបស់
អតិថិជន ǒថ នភពរសេន ǒថ នភពមុខរបរ លំហូរǒច់្របក់របស់អតិថិជន ្រទពយសមបត្តិƽក់
ធន និងǒថ នភពបំណុល របស់អតិថិជន ែដលǕចជះឥទធិពលដល់ គុណភពភតិសនយហិរញញ
វតថុ ។  

  ៣.៣.២.១. ករវិភគេលើអត្តចរកិ  
     ករសិកǜ និងǏយតៃម្លេលើ អត្តចរកិេនះគឺេដើមបីកំណត់ពីឆនទៈ ៃនករទូទត់្របក់ឈនួលរបស់
ភតិកៈ  ។ ករសិកǜ និងǏយតៃម្លេលើអត្តចរកិេនះ គឺជកតព្វកិចចរបស់ម្រន្តីឥណទន ្របធន ម្រន្តី
ឥណទន និងអនុ្របធនǒខភនំេពញ កនុងករអេងកតេលើអត្តចរកិអតិថិជនមុននឹងផ្ដល់ ភតិសនយ
ហិរញញវតថុដល់អតិថិជន ។ ករសិកǜេលើអត្តចរកិេនះ ម្រន្តីឥណទន ្រតូវចុះេទជួប អេងកតផទ ល់ 
និងǒកសួរអតិថិជន និងអនកែដលពក់ព័នធេផƞងៗ ( អនកជិតខង និងǕជញ ធរ ) េƽយ ពឹងែផ្អកេលើ
៖ 
 ករអេងកតǕកបបកិរយិ៖ ម្រន្តីឥណទន ្រតូវអេងកតេƽយផទ ល់េនេពលចុះជួបអតិថិជន ដូច

ជ ករេរៀបចំផទះ ករនិយយស្ដី និងករេរៀបចំខ្លួន ។ 
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 ករអេងកតេលើទំនួលខុស្រតូវ៖ ម្រន្តីឥណទន្រតូវែត ្រតួតពិនិតយេលើǂǍងបង់្របក់ 
្របសិនេបើអតិថិជនមនជប់បំណុល ជមួយǒថ នប័នេផƞងថេតើ គត់បង់បនេទៀងទត់ល្អ 
ែដរ ឬេទ ?  

 ករអេងកតេលើ ករទំនក់ទំនង ៖ ករទំនក់ទំនងេនះគឺេដើមបីបង្ហ ញនូវអត្តចរកិរបស់អតិថិជន  
េƽយករ្រប្រស័យទក់ទងកនុង្រគូǒរ និងអនកជិតខង ែដលេនកនុងតំបន់ែដលគត់រស
េន ។ ដូចេនះម្រន្តីឥណទន ្រតូវែតអេងកត និងǒកសួរ ពីអនកជិតខង និងអជញ ធរ ។ 

  ៣.៣.២.២. ករវិភគេលើ ǒថ នភពរសេន 
   ករសិកǜនិងǏយតៃម្លេលើǒថ នភពរសេន គឺជកǂ្ត មួយយ៉ងសំខន់ ែដលម្រន្តីឥណទន 
្រតូវែតេធ្វើករសិកǜេǕយចបស់ǎស់ េដើមបីធនថ អតិថិជនពិតជមនǒថ នភពរសេនល្អ
្របេសើរ ឬក៏មិនល្អ្របេសើរ ? ករសិកǜ និងǏយតៃម្លេលើǒថ នភពរសេនេនះ ម្រន្តីឥណទន ្រតូវ
ែតេធ្វើករអេងកតេលើ ្រទពយសមបត្តិទំងអស់របស់អតិថិជន រមួមន៖  ផទះដី ǔន មូ៉តូ កង់ ǒច់្របក់
សុទធ ǒច់្របក់កនុងគណនីសនƞំ ្រទពយសកមម និងេដើមទុនកនុងǕជីវកមម របស់អតិថិជនជេដើម ។   
   ៣.៣.២.៣. ករវិភគ េលើសមតថភពសងបំណុល 
   េគលបំណងដ៏ធំរបស់ ភតិបតី គឺ Ǎល់ភតិសនយហិរញញវតថុ ទំងអស់ែដលបនផ្ដល់ជួនអតិថិ
ជន Ǖចមនលទធភព្របមូលមកវញិបន្រគប់ចំនួនែដលបនពយករណ៍ ។ សមតថភពសង់
បំណុល ពិតជ ជះឥទធិពលខ្ល ំងេលើគុណភពភតិសនយហិរញញវតថុទំងមូល។ ្របសិនេបើអតិថិជន
បត់បង់សមតថភពសងបំណុល េនះគុណភពសងបំណុលរបស់ភតិកៈ ពិតជធ្ល ក់ចុះ ែដលេធ្វើភ
តិបតីមនករខតបង់ ។ ដូចេនះម្រន្តីឥណទន ្រតូវែតេធ្វើករសិកǜេǕយបនចបស់ǎស់ និង
ម៉ត់ចត់បំផុត េលើកǂ្ត ពីរដូចខងេ្រកម៖  
 ចំណូល៖ ម្រន្តីឥណទន ្រតូវែតសិកǜេǕយបន្រតឹម្រតូវ នឹង្រគប់្រគន់ ពី្របភពចំណូល

របស់អតិថិជន េដើមបីេជៀសǏងពីករសេ្រមចចិត្តខុស ឬបត់បង់ឪកស កនុងកររក្របក់ចំ
េណញ។ ម្រន្តីឥណទន ្រតូវែតេធ្វើករសិកǜេǕយចបស់ថ េតើអតិថិជន មន្របភព
ចំណូលបុ៉នម ន េហើយមនបរមិណបុ៉នម នកនុងមួយែខៗ ។ េលើសពីេនះ ម្រន្តីឥណទន ្រតូវ
សិកǜេǕយេឃើញថ េតើមុខរបរ ករងរ ឬǕជីវកមម របស់អតិថិជន ្រសបចបប់ែដរ ឬេទ ? 
ថេតើ មុខរបរ ករងរ ឬǕជីវកមម នឹងមនករែ្រប្របួលខ្ល ំង ឬក៏តិច ដំេណើ រករកនុងរយៈ
េពលែវង ឬក៏ខ្លី ? 

 ចំǁយ៖ ចំǁយពិតជជះឥទធិពលខ្ល ំងដល់សមតថភពសងបំណុលរបស់អតិថិជន ។  
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្របសិនេបើអតិថិជន មិនេចះ្រគប់្រគងចំǁយេទ េទះបីគត់មនចំណូលេ្រចើនក៏ មិន
្របកដថ គត់មនសមតថភពទូទត់បំណុលខពស់ែដរ ឬមនលុយសល់េ្រចើនែដរេទ ។ 
ដូេចនះម្រន្តីឥណទន ្រតូវែតសិកǜេǕយបន្រគប់្រគន់ និង្រតឹម្រតូវ េដើមបីេជៀសǏងនូវ
ផលអវជិជមនេផƞងៗ  ។ ម្រន្តីឥណទន ្រតូវែតសិកǜេǕយបនដឹងថ េតើ កនុងមួយែខ ៗ
គត់ចំǁយេទǁខ្លះ និងចំនួនបុ៉នម ន ? ថេតើគត់មនជប់កតព្វកិចច ទូទត់បំណូល
ជមួយនឹងǒថ នប័នេផƞងែដរឬេទ ?  

  ៣.៣.២.៤. ករវិភគេលើលកខខណ្ឌ េផƞងៗ 
   មនកǂ្ត ជេ្រចើន ែដលǕចជះឥទធិពលដល់គុណភពភតិសនយហិរញញវតថុ ដូចជ អតិផរǁ 
ភូមិឃំុគម នសុវតថិភព បញ្ហ នេយបយ ករធ្ល ក់ចុះៃនេសដ្ឋកិចច និងកǂ្ត េផƞងៗេទៀត ែដលǕចជះ
ឥទធិពលដល់សមតថភពសងបំណុលរបស់អតិថិជន ។ ដូចេនះម្រន្តីភតិសនយហិរញញវតថុ ែតងែតេធ្វើ
ករសិកǜ យ៉ងយកចិត្តទុកƽក់បំផុត េលើកǂ្ត ជំុវញិមុខរបរ Ǖជីវកមម និងករងរ ែដលǕចជះឥទធិ
ពលǕ្រកក់ដល់ចំណូលរបស់អតិថិជនែដលǕចេធ្វើេǕយចំណូលរបស់អតិថិជនធ្ល ក់ចុះឬេធ្វើេǕ
យចំǁយ្របចំៃថងរបស់អតិថិជនមនករេកើនេឡើងខពស់ ។  
៣.៤. ករកំណតស់ទិធិ កនងុករអនុម័តភតិសនយហរិញញវតថុ 16 
   ករកំណត់សិទធិអំǁច កនុងករអនុម័តភតិសនយហិរញញវតថុ គឺជេគលនេយបយមួយែដល
មនǒរៈសំខន់ េដើមបីព្រងឹងគុណភពភតិសនយហិរញញវតថុ េƽយេយងេទǂម មុខតំែណង និង
បទពិេǒធន៍របស់បុគគលិកមន ក់ៗ ដូចខងេ្រកយ៖  
 ្របធនម្រន្តីឥណទន ឬ្របធនអនុǒខមនសិទធិអនុម័ត រហូតដល់ ១០០០ដុǎ្ល រǕេមរកិ 

។ បុ៉ែន្តចំេពះ្របធនម្រន្ដីឥណទនមួយចំនួនែដលទទួលបនករអនុញញ តនិងអនុម័ត ពី
នយក ៃននយកƽ្ឋ ន្របតិបត្តិករ េនះគត់នឹង មនសិទធិពិេសសកនុងករអនុម័តនូវភតិ
សនយហិរញញវតថុ រហូតដល់ចំនួន ២០០០ ដុǎ្ល រǕេមរកិ ។  

 ្របធនǒខ ឬនយកǒខ មនសិទធិអនុម័ត នូវទំហំភតិសនយហិរញញវតថុរហូតដល់  
៣៥០០ ដុǎ្ល រǕេមរកិ ។បុ៉ែន្តចំេពះ្របធនǒខ ែដលមនសិទធិពីេសសពួកគត់ មន
សិទធិអនុម័តទំហំភតិសនយហិរញញវតថុ រហូតដល់ ៥,០០០ ដុǎ្ល រǕេមរកិ  

 ្របធនែផនក្របតិបត្តិករ ភតិសនយហិរញញវតថុ មនសិទធិអនុម័តទំហំភតិសនយហិរញញវតថុរហូត 

                                                            
16 ម្រន្តីែផនកអភិវឌƌផលិតផល, េគលនេយបយផលិតផល, ២០១៧,ទំព័រ ១២ 
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 ដល់ ៥,០០១ េទ ៧,០០០ ដុǎ្ល រǕេមរកិ 
 នយក្របតិបត្តិករ មនសិទធិអនុម័តរហូតចប់ពី ៧,០០១ េទ ១៥,០០០ ដុǎ្ល រǕេមរកិ  
 គណៈកមម ធិករបង់រលំស់ ( អគគនយក នយក្របតិបតិ្តករ ្របធនែផនកឥណទន និង 

្របធនǒខ ) មនសិទធិអនុម័ត រហូតដល់ ១០០,០០០ ដុǎ្ល រǕេមរកិ  
 គណៈកមម ធិករបង់រសំល់ ( អគគនយក នយក្របតិបត្តិករ នយកហិរញញវតថុ  និង្រកុម

្របឹកǜភិបល ) មនសិទធិអនុម័តទំហំភតិសនយហិរញញវតថុ រហូតដល់ ធំជង ១០០,០០០ 
ដុǎ្ល រ Ǖេមរកិ ។  

៣.៥. នីតិវិធីកនងុករផ្ដលភ់តិសនយហរិញញវតថុ  
   ្រគប់្រកុមហុ៊នទំងអស់ ែដលេបើដំេណើ រករǕជីវកមម ែតងែតបេងកើតេǕយមននីតិវធីិេទǂម
្របេភទ ៃនǕជីវកមមរបស់ខ្លួន កនុងករផ្ដល់េសǏកមម ឬផលិតផលដល់អតិថិជន េដើមបីទទួលបននូវ
្របសិទធិភពខពស់ និងសុវតថិភព ។ យ៉ងǁមិញ្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុ េមǓគ លីសីុងǒខ 
ភនំេពញក៏មននីតិវធីិរបស់ខ្លួនកនុងផ្ដល់េសǏភតិសនយហិរញញវតថុដល់អតិថិជនរបស់ខ្លួន ។ 
 ៣.៥.១. ករƽកព់កយេសនើសុ ំ 
   ករƽក់ពកយេសនើសំុ គឺជដំេណើ រករដំបូងៃន ករផ្ដល់េសǏភតិសនយហិរញញវតថុ ។ េនេពល
ែដល អតិថិជនចង់ទទួលបនសមភ រៈអ្វីមួយ មកេ្របើ្របស់ែតគត់មិនមនលុយ្រគប់្រគន់ គត់
Ǖច េសើនសំុេសǏភតិសនយហិរញញវតថុ េដើមបីយកសមភ រៈេនះមកេ្របើ្របស់ ។ អតិថិជនǕចេទ
េ្រជើសេរ ើស សមភ រៈែដលខ្លួនចង់បនេƽយផទ ល់េនកែន្លងផគត់ផគង់ǁមួយ និងេធ្វើករចចរតំៃល 
ជមួយអនកផគត់ផគង់ ។ បនទ ប់មកអតិថិជន Ǖចេធ្វើករទក់ទងេទ្រកុមហុ៊នេមǓគ លីសីុង ǂមរយៈម
្រន្តីឥណទន ែដលចុះǂមភូមិ ឬមកករយិល័យ្រកុមហុ៊នេមǓគ លីសីុងǒខភនំេពញផទ ល់ែតម្ដង 
េដើមបីƽក់ពកយេសនើសំុ ។ អតិថិជន្រតូវយកឯកǒរអត្តសញញ ណ ឯកǒរបញជ ក់Ǖស័យƽ្ឋ ន និង
ឯកǒរេផƞងៗ េទៀត េដើមបីបំេពញេលើពកយេសនើសំុ ។  
   ធតុសំខន់ៗេនកនុងពកយេសនើសំុេនះមន៖ េឈម ះអតិថិជន និងអនករមួខចី ( េបើមន ) Ǖស័យ
ƽ្ឋ ន ចំនួនទឹក្របក់េសនើសំុ ្របេភទសមភ រៈ (េគលបំណង ) ករងរ និងចំណូល ចំǁយ របស់
អតិថិជន ។  
 ៣.៥.២. ករចុះអេងកតដលទី់កែន្លង  
   Ǎល់អតិថិជនទំងែដលេសនើសំុេ្របើ្របស់សមភ រៈǂមរយៈេសǏភតិសនយហិរញញវតថុ របស់ 
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្រកុមហុ៊នេមǓគ លីសីុង ភីអិលសីុ គឺ្រកុមហុ៊នត្រមូវេǕយបុគគលិកចុះ្រតួតពិនិតយដល់ផទះអតិថិជន 
និងទីកែន្លងេធ្វើករងរ ឬǕជីវកមម េដើមបីេǕយ្របកដថ អតិថិជនពិតជមនទីលំេនពិត្របកដ 
និងមនករងរចបស់ǎស់ែមន ។ េហើយកនុងេពលេនះផងែដរម្រន្តីឥណទន  ្រតូវែតអេងកតេមើល 
េលើលកខខណ្ឌ េផƞងៗេទៀត េដើមបីេǕយពត៌មនែដលទទួលបន គឺមនភព្រតឹម្រតូវ និង្រគប់្រគន់ 
។  
   ជទូេទ េនេពលម្រន្តីឥណទន ឬ្របធនម្រន្តីឥណទន ចុះេទដល់ទីកែន្លងែដលអតិថិជន
រសេន នឹងǒកសួរពត៌មនបែនថម និងអេងកតេលើចំនុចមួយចំនួនរមួមន៖ ករអេងកតេលើអត្តចរកិ 
្រទពយសមបត្តិ និងǒកសួរពី្របវត្តិសង្របក់ អេងកតេលើករទំនក់ទំនងរǏងអនកជិតខង និងអតិថិ
ជន និងអេងកតេលើǒថ នភព្រគូǒរ ។ ចុះជួបអជញ ធរ និងអនកជិតខង េដើមបីǒកសួរពីពត៌មន
អតិថិជន បែនថមេទៀត េដើមបីេǕយពត៌មនែដលទទួលបន គឺមនភព្រតឹម្រតូវ និង្រគប់្រគន់ ។  
 ៣.៥.៣. ករអនុមត័ផ្ដលេ់សǏភតសិនយហរិញញវតថុ  
   ករអនុម័តភតិសនយហិរញញវតថុ្រតូវបនេធ្វើេឡើង កនុងរយៈេពលពី ១ េទ ៥ ៃថង  ៃនៃថងេធ្វើករ 
េƽយǕ្រស័យេលើភព្រគប់្រគន់ៃនលកខខណ្ឌ ែដល ្រកុមហុ៊នត្រមូវ ។ េហើយករអនុម័តេនះផង
ែដរ ក៏្រតូវបនកំណត់េទǂមតួនទី និងបទពិេǒធន៍ករងរឥណទន ែដលបនបង្ហ ញេន
ចំណុច ៣.៣. ែដលនិយយពីករកំណត់សិទធិ កនុងករអនុម័តភតិសនយហិរញញវតថុ  ។ ្របសិនេបើ
អតិថិជនេសនើសំុភតិសនយហិរញញវតថុ កនុងទំហំតូចជង ឬេសមើ ១ ពន់ដុǎ្ល រ េនះនឹង្រតូវអនុម័តេƽយ 
្របធនម្រន្តីឥណទន បុ៉ែន្ដេបើទំហំភតិសនយហិរញញវតថុ ធំជង១ ពន់ដុǎ្ល រ េនះនឹង្រតូវអនុម័
តេƽយ ្របធនǒខ ឬអនុ្របធនǒខ ។ ្របធនម្រន្តីឥណទន ƽក់ពកយេសនើសំុភតិសនយ
ហិរញញវតថុ របស់អតិថិជនេទ្របធនǒខ េដើមបីេសនើសំុករអនុម័ត ។  
 ៣.៥.៤. ករចុះេឈម ះអតិថិជនេទកនងុ្របព័នទ  
   ្របធនǒខ ្រតូវែតបញជួ នឯកǒរភតិសនយហិរញញវតថុទំងេនះ មកេបǔករ ǂមរយៈ
្របធនម្រន្តីឥណទន និង ម្រន្តីឥណទន េដើមបីេǕយេបǔចុះេឈម ះអតិថិជនេទកនុង្របព័នទ និង
េរៀបចំេបើក្របក់ ( ឬមូលបបទនប្រត័ ្របសិនេបើទំហំភតិសនយហិរញញវតថុ ធំជង ១ពន់ដុǎ្ល រ ) ជួន
ម្រន្តីឥណទន េដើមបីយកេទទូទត់ៃថ្លទំនិញ ែដលអតិថិជនបនេសនើសំុ ។  
   ម្រន្តីឥណទន ្រតូវេរៀបចំ និងទក់ទងេទអតិថិជនេǕយមកទទួលយកសមភ រៈ ែដលគត់
េសនើសំុេនកែន្លងផគត់ផគង់និងផ្ដិតេមៃដេលើកិចច្រពមេ្រពȣងភតិសនយហិរញញវតថុ និងឯកǒរពក់ព័នធេផƞ
ងៗេទៀត ្រពមទំងផ្ដល់ǂǍងបង់្របក់ េទអតិថិជនេដើមបីេǕយ  គត់បង់្របក់េទǂមចំនួន  



 

ǒកលវទិយល័យភូមិនទនីតិǒ្រស្ដ និងវទិយǒ្រស្ដេសដ្ឋកិចច                                                        បរញិញ ប្រតធនគរ និងហិរញញវតថុ 
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និងកលបរេិចឆតែដលបនកំណត់េនកនុងǂǍងេនះ ។   
 ៣.៥.៥. កររកǜទុកឯកǒរ 
   កររកǜទុកឯកǒរ គឺជតួនទីយ៉ងសំខន់របស់ហិរញញិកេនǒខ និងជតួនទីរបស់
េបǔករេបើេនអនុǒខ េដើមបីធនេǕយបននូវសុវតថិភពឯកǒរ េ្រពះឯកǒរភតិសនយ
ហិរញញវតថុ គឺជភស្ដុǂងែតមួយគត់ែដល បញជ ក់ពីភតិសនយហិរញញវតថុ រǏងភតិកៈ និង្រកុមហុ៊នេម 
Ǔគ លីសីុងǒខភនំេពញ ។  
   ដូេចនះេហើយេនេពលែដលម្រន្តីឥណទន បនទូទត់ៃថ្លទំនិញ និងផ្ដិតេមៃដអតិថិជន រចួ
េហើយម្រន្តីឥណទន្រតូវ បញជួ នឯកǒរទំងេនះេទហិរញញិក ឬេបǔករ េដើមបីពិនិតយេឡើងវញិ 
និង េរៀបចំរកǜទុកេទǂមេគលនេយបយរកǜទុកឯកǒររបស្រកុមហុ៊ន ។ 
 ខង្រកុមេនះជǂǍងែដលបង្ហ ញពី នីតិវធីិកនុងករផ្ដល់េសǏភតិសនយហិរញញវតថុ 17 

 

ល.រ  
អនកទទួលខុស

្រតូវ បរយិយករងរ 

១ អតិថិជន េសនើសំុេធ្វើករបង់រលំស់ 

២ ម្រន្តឥណទន 

េ្រកយពីទទួលបនករេសនើសំុ បង់រលំស់ពិអតិថិជនបុគគលិក្រតូវអនុវត្តេនកតព្វកិចចដូច
ជ៖ 
 - ្របសិនេបើជអតិថិជនចស់ សូម្រតួតពិនិតយេមើល្របវត្តិ ករបង់សងរបស់អតិថិជន 
 - ចុះសិកǜអតិថិជនដល់ផទះអតិថិជន ពីលកខខណ្ឌ មួយចំនួនដូចខងេ្រកម៖  
សិកǜេលើអត្តចរកិរបស់អតិថិជន 
   សិកǜេលើǒថ នភពរសេនរបស់អតិថិជន 
   សិកǜេលើសមតថភពសងបំណុលរបស់អតិថិជន 
   សិកǜេលើ លកខខណ្ឌ េផƞងៗ 
 - សិកǜេលើលកខខណ្ឌ របស់អនកធន ។  

៣ ម្រន្តីឥណទន 

  េសនើសំុឯកǒរបញជ ក់អត្តសញញ ណ និងǕស័យƽ្ឋ នរបស់អនកេសនើសំុ និងអនកធន 
្រពមទំងឯកǒរេផƞងៗេទៀត  
 បំេពញឯកǒរេដើមបីទទួលបនករបង់រលំស់ ( ពកយេសនើសំុភតិសនយហិរញញវតថុ ) និង
ផ្ដិចេមៃដអតិថិជន និងអនកធន 

                                                            
17 ម្រន្តីអភិវឌƌន៍ផលិតផល, នីតិវធីិៃនករផ្ដល់េសǏភតិសនយហិរញញវតថុ 



 

ǒកលវទិយល័យភូមិនទនីតិǒ្រស្ដ និងវទិយǒ្រស្ដេសដ្ឋកិចច                                                        បរញិញ ប្រតធនគរ និងហិរញញវតថុ 
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៤ ម្រន្តីឥណទន 
 េផទȣងផទ ត់ពត៌មនអតិថិជន ជមួយភគីទីបី ( អជញ ធរមូលƽ្ឋ ន អនកជិតខង ែដលǕច
ǒគ ល់អតិថិជន )  
 បញជួ នពកយេសនើសំុេទ្របធនម្រន្តីឥណទន េដើមបី្រតួតពិនិតយ  

៥ 
្របធនឥណ
ទន 

ទទួល និង្រតូតពិនិតយឯកǒរបង់រលំស់៖ 
េបះពុមភ និងេផទȣងផទ ត់បំណុល ជមួយរបយករណ៍ CBC  
 ្រតូវចុះ្រតួតពិនិតយអតិថិជនដល់ផទះអតិថិជន  
 ពិនិតយឯកǒរេឡើងវញិ និងចុះហតថេលខ និងបញជួ នឯកǒរេទ្របធនǒខ េដើមបី
្រតួតពិនិតយ 

៦ ្របធនǒខ 
 ចុះ្រតួតពិនិតយដល់ផទះអតិថិជន  
 ចុះហតថេលខេលើឯកǒរេផƞងៗ និងបញជួ នេទ្របធនម្រន្តីឥណទនេ្រកយេពលអនុ
ម័តរចួ  

៧ 
្របធនឥណ
ទន 

 ្រតួតពិនិតយឯកǒរេឡើងវញិ និងបញជួ នឯកǒរែដលពក់ព័នធេទ េបǔករ េ្រកយ
េពលអនុម័តនិង្របប់េǕយម្រន្តីឥណទនǁត់ជមួយអតិថិជនេដើមបីទទួលយក
ផលិតផល  

៨ េបǔករ 

 ពិនិតយ និងេផទȣងផទ ត់ឯកǒរែដលទទួលបន 
 បញចូ លពត៌មនអតិថិជនចូលេទកនុង្របព័នធ  
 េបះពុមភកិចច្រពមេ្រពȣងភតិសនយហិរញញវតថុ កិចច្រពមេ្រពȣងធនភតិសនយហិរញញវតថុ 
និងǂǍងបង់្របក់ និងបញជួ នឯកǒរបង់រលំស់ទំងអស់េទ្របធនម្រន្តីភតិសនយ
ហិរញញវតថុ 

៩ ម្រន្តីឥណទន  
បំេពញ កិចចសនយƽក់្រទពយធន ( េបើមន ) 
បំេពញ កិចចសនយƽក់្រទពយជំនួស ( េបើមន ) 
បញជួ នឯកǒរទំងអស់េទ្របធនម្រន្តីភតិសនយហិរញញវតថុ េដើមបីេធ្វើករ្រតួតពិនិតយ 

១០ 
្របធនម្រន្តី
ឥណទន 

្រតួតពិនិតយឯកǒរេឡើងវញិ  
ចុះហតថេលខ និងេបះ្រǂេលើឯកǒរ 

១១ ម្រន្តីឥណទន ្រតួតពិនិតយឯកǒរេឡើងវញិ បញជួ នឯកǒរទំងអស់េទ េបǔករ 

១២ េបǔករ 
្រតូវពិនិតយេមើលឯកǒរេឡើងវញិទំងអស់ េǕយបន្រតឹម្រតូវ 
េរៀបចំេបើក្របក់ǂមនីតិវធីិនយកƽ្ឋ នហិរញញវតថុ  
បញជួ នឯកǒរទំងអស់ េទម្រន្តីឥណទន េដើមបីទូទត់ៃថ្លទំនិញេនកែន្លងផគត់ផគង់ 

១៣ ម្រន្តីឥណទន 

ǁត់អតិថិជនេǕយមកទទួលយកសមភ រៈែដលគត់បង់រលំស់ េនកែន្លងផគត់ផគង់ 
ទទូលទត់ៃថ្លទំនិញជមួយអនកផគត់ផគង់ និង្របគល់សមភ រៈេទអតិថិជនេ្របើ្របស់  
ផ្ដិតេមៃដអតិថិជនេលើកិចច្រពមេ្រពȣងភតិសនយហិរញញវតថុ កិចច្រពមេ្រពȣងធនភតិសនយ
ហិរញញវតថុ និងឯកǒរេផƞងៗេទៀត ែដលមិនទន់បនផ្ដិចេមៃដអតិថិជន 



 

ǒកលវទិយល័យភូមិនទនីតិǒ្រស្ដ និងវទិយǒ្រស្ដេសដ្ឋកិចច                                                        បរញិញ ប្រតធនគរ និងហិរញញវតថុ 
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បញជួ នឯកǒរទំងេនះេទហិរញញិក េដើមបីរកǜទុក  

១៤ ហិរញញិក  ្រតួតពិនិតយឯកǒរេឡើងវញិទំងអស់ ថេតើǏ្រគប់្រគន់ និងេពញេលញែដរ ឬេទ ? 
ចុះហតថេលខ និងរកǜទុកǂមេគលនេយបយរកǜទុកឯកǒរភតិសនយហិរញញវតថុ  

៣.៦. ករ្រគប់្រគង្របកឈ់នលួ  
   ករ្រគប់្រគង្របក់ឈនួល គឺជ កǂ្ត យ៉ងសំខន់ Ǐទក់ទងេទនឹងសនទនីយភពǒច់្របក់  
ដូេចនះអនក្រគប់្រគង្របក់ឈនួល្រតូវេធ្វើយ៉ងǁ េǕយភតិសនយហិរញញវតថុ ែដលបនបេញចញ នឹង
Ǖច្របមូលបន្រគប់ចំនួន ។ អនក្រគប់្រគង្របក់ ឈនួល្រតូវែតបេងកើតេគលនេយបយកនុងករ
្របមូល្របក់ឈនួល េធ្វើយ៉ងǁេǕយ្រកុមហុ៊ន្របមូល្របក់ឈនួលបន្រគប់្រគន់ និងទន់េពល
េវǎ ។ េលើសពីេនះេទៀត ្រកុមហុ៊ន្រតូវេធ្វើយ៉ងǁេǕយមនភពងយ្រសួល និងសុវតថិភព
ស្រមប់អតិថិជនកនុងករបង់្របក់ េដើមបីេជៀសǏង េនǓនិភ័យៃនករបត់បង់្របក់េនេពល
អតិថិជនបង់ ។  ករ្រគប់្រគង្របក់ឈនួលបនល្អ នឹងេធ្វើេǕយមនសនទនីយភពǒច់្របក់ និង 
ភពជួបជ័យកនុងǕជីវកមមមួយេនះ ។  
 ៣.៦.១. វិធីǒ្រស្ដ ៃនករបងស់ង 
   វធីិǒ្រស្ដ ៃនករបង់សងមនេ្រចើន្របេភទ បុ៉ែន្ដចំេពះ្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុ េមǓគ
លីសីុង ǒខភនំេពញ បនអនុវត្តនូវវធីិǒ្រស្ដែតមួយគត់ គឺវធីិǒ្រស្ដរលំស់េថរ ( Fixed 
Payment ) ។ 
វធីិǒ្រស្ដេនះ ជវធីិǒ្រស្ដ ែដលមនភពងយ្រសួល ស្រមប់អតិថិជន កនុងករចំនូវចំនួនសរុប 
ែដល្រតូវបង់្របចំ្រគនិមួយៗ ។ វធីិǒ្រស្ដេនះមនរូបមន្ដដូចខងេ្រកម៖  
      

 
កំណត់សមគ ល់ៈ  C = ចំនួនទឹក្របក់សរបុែដល្រតូវបង់្របចំ្រគ និមួយៗ  
       P = ្របក់េដើម, r = អ្រǂករ្របក់្របសិទធភព និង t = រយៈេពលរេំǎះ 
ឧទហរណ៍ៈ េǎកពូ េȃ េភឿន បនេសនើសំុភតិសនយហិរញញវតថុ េលើេទច្រកយនយន្ដេនៃថងទី 
១០ ែខ ០៥ ឆន ំ ២០១៧ ចំនួន ១0០០ដុǎ្ល រ ពី្រកុមហុ៊នេមǓគ លីសីុង ែដលមនរយៈេពល ១ ឆន ំ ។ 

C = P/ ((1‐1/ (1+ r) ^t)/r) 
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ចូររកចំនួនទឹក្របក់ែដលគត់្រតូវបង់្របចំ្រគនិមួយ ៗ ។  
ចំេលើយ  
   េƽយពូ េȃ េភឿន បនទទួលេសǏភតិសនយហិរញញវតថុ េនៃថងទី ១៤ ែខ ឧសភ ឆន ំ 
២០១៧  
ទំហំភតិសនយហិរញញវតថុ ឬទំហំែដល្រតូវបង់រលំស់ គឺ ១,៧00 ដុǎ្ល រ  
បនទុកហិរញញវតថុ ( flat rate )  គឺ ១.៧% កនុងមួយែខ និង អ្រǂ្របសិទិធភព ២.៩៩%កនុងមួយែខ ភតិ 
សនយហិរញញវតថុេនះមនរយៈេពល ១ ឆន ំ េសើម ១២ ែខ  
េǎកពូ េȃ េភឿនេសនើសំុបង់េលើកទីមួយ េនៃថងទី ១៣ ែខ មិថុន ឆន ំ ២០១៧ 

 C = 1700/ ((1‐1/ (1+ 0.0299)^12)/0.0299= $ 170.68 

 

   ដូចេនះចំនួនទឹក្របក់ែដលគត់្រតូវបង់្របចំ្រគ ( C ) គឺ 170.68 ដុǎ្ល រǕេមរកិ ។ 
 ខងេ្រកមេនះជǂǍងែដលបង្ហ ញពី ចំនួនទឹក្របក់ែដលគត់្រតូវបង់្របចំ្រគ និមួយៗ៖ 

កលវភិគបង់្របក់ 

េលខងតិថិជនៈ CU 7077 

េលខគណនីអតិថិជនៈ 
DD034424 
ៃថងែខឆន ំ្របសិទធិភពៈ 13/04/17 
អ្រǂករ្របក់ៈ 1.70%/ែខ  

េលខកិចចសនយៈ LC1804113421 
បញច ប់កិចចសនយ: 13/05/18 េឈម ះអតិថិជនៈ េȃ េភឿន 

ចំនួនសរបុៃនភតិសនយហិរញញវតថុៈ 1,700 $ រយៈេពល 
អ្រǂករ្របក់
្របសិទិធភព 

: 12 ែខ 
: 2.99% 

Ǖស័យƽ្ឋ នៈ ភន ត សទឹងមនជ័យ មនជ័យ 
ភនំេពញ 

ល
.រ 

កលបរេិចឆត 
្របក់េដើម
ជំពក់ 

្របក់េដើម្រតូវ
បង់ 

ករ្របក់ ្របក់្រតូវបង់ សមតុលយ 

1  13‐06‐17  1,700  120  51  171  1,580 

2  13‐07‐17  1,580  123  47  171  1,457 

3  13‐08‐17  1,457 127 44 171  1,330

4  13‐09‐17  1,330  131  40  171  1,199 

5  13‐10‐17  1,199  135  36  171  1,064 

6  13‐11‐17  1,064 139 32 171  925

7  13‐12‐17  925  143  28  171  782 

8  13‐01‐18  782 147 23 171  635

9  13‐02‐18  635  152  19  171  483 

10  13‐03‐18  483  156  14  171  327 
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11  13‐04‐18  327  161  10  171  166 

12  13‐05‐18  166  166  5  171  (0) 

(ǂǍងទី ១ ǂǍងបង់្របក់ ) 
 ៣.៦.២. ករទរ្របមលូ្របក់ឈនលួ  
   េន្រកុមហុ៊ន និង្រគឹះǒថ នមួយចំនួន បនបេងកើតនូវេគលនេយបយេផƞងៗ កនុងករទរ
្របមូល្របក់ពីអតិថិជន យ៉ងǁមិញស្រមប់្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុេមǓគ លីសីុង ក៏បន
កំណត់នូវ េគលនេយបយមួយែដរ កនុងករទរ្របមូល្របក់ពីអតិថិជន េដើមបីេǕយករទរ ្រប 
មូល្របក់ឈនួលពីអតិថិជន មន្របសិទធិភព មនសុវតថិភព ចំេណញេពលេវǎ និងមនភព 
ងយ្រសួល ស្រមប់អតិថិជន និង្រកុមហុ៊នេមǓគ លីសីុង ភីអិលសីុ ។  
   Ǎល់អតិថិជនែដលបនទទួលេសǏភតិសនយហិរញញវតថុពី្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុេមǓគ  
លីសីុង គឺ្រកុមហុ៊នត្រមូវេǕយអតិថិជន មកបង់្របក់ឈនួលេƽយខ្លួនឯង េទǂមទីǂំងមួយ
ចំនួន  
ដូចជ៖ េនǂមករយិល័យ្រកុមហុ៊នផទ ល់ ǂមរយៈភន ក់ងរេផទរ្របក់ ( វងី ្រទូម៉ន់នី ) ែដល
អតិថិជនគិតថេនជិតបំផុត ែដលǕចផ្ដល់ភពងយ្រសួល ចំេណញេពលេវǎ និងសុវតថិភព 
ចំេពះអតិថិជន និង្រកុមហុ៊ន។  
   ចំេពះអតិថិជនែដលធ្ល ប់មន្របវត្តិបង់សងយឺតយ៉វ ម្រន្តីឥណទន មនតួនទី ǂមƽន 
និង្រǂសរលឹំកេǕយអតិថិជនបង់សងបនទន់េពលេវǎ បុ៉ែន្ដម្រន្តីឥណទនមិនមនសិទធិទទួល
យក្របក់ពីអតិថិជនេឡើយ ។  
   ចំេពះអតិថិជន ែដលមនបញ្ហ យឺតយ៉វខ្ល ំង ( None Performance Lease )   ឬ ភតិសនយ
ហិរញញវតថុែដលសថិតកនុងករសងƞ័យ ( Default ) ឬបត់បង់ ( Loss ) ម្រន្តីឥណទន មនតួនទី ǂម
ƽន និងចត់វធិនករេƽះ្រǒយ េធ្វើយ៉ងǁេǕយ អតិថិជនបង់សង្របក់មក្រកុមហុ៊នវញិ។ 
អតិថិជន្របេភទេនះ ភគេ្រចើន េធ្វើករបង់សងǂមរយៈម្រន្តីឥណទន េនេពលែដល ម្រន្តីឥណ
ទន ចុះេធ្វើករេƽះ្រǒយ បុ៉ែន្ដម្រន្តីឥណទន្រតូវ េសនើសំុ ករយល់្រពមពី្របធនផទ ល់របស់ខ្លួន 
េដើមបីទទួលយក្របក់ែដលអតិថិជនបង់ ។   
៣.៧. ករេƽះ្រǒយភតិសនយហរិញញវតថុមនបញ្ហ   
   កលǁមនភតិសនយហិរញញវតថុមនបញ្ហ េ្រចើន េនះនឹងេធ្វើេǕយǒខទំងមូល្របឈម 
នឹងករខតបង់ និងកƞ័យធន ពីេ្រពះភតិសនយហិរញញវតថុ គឺជ្រទពយសកមមយ៉ងរងឹមំរបស់្រកុម
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ហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុេមǓក លីសីុង ǒខភនំេពញ ។ ករេƽះ្រǒយភតិសនយហិរញញវតថុ ែដល
មនបញ្ហ  គឺជទំនូលខុស្រតូវរបស់ បុគគលិកទំងអស់ េនកនុងǒខភនំេពញ ែដល្រតូវបំេពញយ៉ង
យកទុកƽក់ េដើមបីǒ្ដ រភតិសនយហិរញញវតថុែដលមនបញ្ហ េǕយបង់សង្រតលប់វញិ ។  
   សមសភពសំខន់ៗ ែដល្រតូវចូលរមួកនុងករេƽះ្រǒយភតិសនយហិរញញវតថុែដលមនបញ្ហ
រមួមន៖ ម្រន្តីឥណទន ្របធនម្រន្តីឥណទន ្របធនǒខ និងម្រន្តីǒ្ដ របំណុល ។  
 ៣.៧.១. េគលបំណង ៃនករេƽះ្រǒយអតិថជិនមនបញ្ហ    
   េគលបំណងែដលជំរញុ េǕយមនករេƽះ្រǒយអតិថិជនែដលមនបញ្ហ រមួមន៖  
 េដើមបីǒ្ដ រភតិសនយហិរញញវតថុែដលមនបញ្ហ េǕយបង់សងទន់េពលេវǎវញិ  
 េដើមបីព្រងឹងករបង់សង្រតលប់របស់អតិថិជន 
 េដើមបីទប់ǒក ត់ នូវភតិសនយហិរញញវតថុែដលបត់បង់  
 េដើមបីបេងកើននិរន្ដភព ៃន្របក់ចំេណញរបស់ǒខភនំេពញ 
 េដើមបីទទួលបនលទធផលករងរល្អេនកនុងǒខទំងមូល  

 ៣.៧.២. នីតវិិធី ៃនករេƽះ្រǒយអតិថិជនមនបញ្ហ    
   ខងេ្រកមេនះជǂǍង ែដលបង្ហ ញពីនីតិវធីិ ៃនករេƽះ្រǒយអតិថិជនមនបញ្ហ 18៖  

ល.រ រយៈេពលយឺត 
សមសភពែដល 
្រតូវទទូលខុស្រតូវ 

ករងរចមបងៗ 

១ ២ ដល់៩ ៃថង 
ម្រន្តីឥណទន និង
្របធនម្រន្តីឥណ
ទន 

ចុះជួបផទ ល់ ឬទក់ទងǂមទូរស័ពទ៖  
១. ចុះពិភកǜពីបញ្ហ ែដលនំេǕយមនករយឺត 
២. រលឹំកពីផលវបិក ៃនករបង់សងយឺតរបស់អតិថិជន  
៣. េធ្វើកិចច្រពមេ្រពȣងផទ ល់មត់  
៤. ផ្ដល់ពត៌មនេទ្របធនម្រន្តីឥណទន េƽយផទ ល់មត់ពី
បញ្ហ ែដលអតិថិជនយឺត   
៦. ្រតូវេធ្វើរបយករណ៍ជួនេទ្របធនǒខជ្របចំនូវǍល់ករ
េƽះ្រǒយបញ្ហ អតិថិជនយឺត  

                                                            
18 ម្រន្ដីែផនកអភិវឌƌន៍ផលិតផល, នីតិវធីិ ៃនករេƽះ្រǒយអតិថិជនមនបញ្ហ   
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២ ១០ ដល់ ២៩ ៃថង  

្រកុមេƽះ្រǒយ
បញ្ហ ក្រមឹតǒខ 

 ចុះជួបអតិថិជនដល់ផទះ និងកំណត់រយៈេពលសងសំǍប់ករបង់
សង ( េលើកទី២ ) ។្របធនǒខ្រតូវចុះǏយតៃម្ល និង្របមូលព
ត៌មនេƽយផទ ល់ពីអតិថិជនែដលមន 
បញ្ហ  ។  
១. ចុះពិភកǜពីបញ្ហ ម្ដងេទៀត  
២. ចុះេទជួបអតិថិជនេនកែន្លងេធ្វើǕជីកមម ឬករងរ ឬេនផទះ
របស់អតិថិជន  
៣. ជួនលិខិតជួនដំណឹងពីករសងយឺត និងកំណត់រយៈេពល
សងចុងេ្រកយ  
៤. ្របប់អតិថិជន អំពីករចត់វធិនករពិន័យធងន់ធងរជងមុន  
៥. Ǖចពិចរǁ កនុងករេធ្វើករស្រមូលករសងកនុងករណីែដល
អតិថិជនមន្របក់សងមិនបន្រគប់ចំនួន ( ្របធនǒខ/
្របធនម្រន្តីឥណទន ែដលជ្រប្រកុម េƽះ្រǒយបំណុល មន
ករសិទធិអនុម័តេទេលើករស្រមបស្រមួលេនះ  
៦. េធ្វើកិចច្រពមេ្រពȣងកំណត់េǕយសងកនុង៣ៃថង  
៧. ្រតូវេធ្វើǍយករណ៍ Ǎយករណ៍េទ្របធនǒខ ជ្របចំេន
Ǎល់េពលចុះេƽះ្រǒយ ។ 

៣ ៣០ដល់ ៦០ ៃថង  

ដំǁក់កលេនះ្រតូវមនករចូលរមួពី្របធនǒខ ឬអនុ
្របធនǒខ កនុងករចុះǏយតៃម្ល និង្របមូលពត៌មនេƽយ
ផទ ល់ពីបញ្ហ ទំងអស់េនǂមǒខែដលមនបញ្ហ ៖  
១. េធ្វើរបយករណ៍ ជǎយǎក់អកƞរជូន្របធនែផនកឥណ
ទនពីǒថ នភពអតិថិជនេដើមបីរកវធីិǒ្រស្ដǒ្ដ របំណុលេឡើង
វញិ  
២. េរៀបចំលិខិតអេញជ ើញ េដើមបីេកះអេញជ ើញ អតិថិជន និងអនក
ធនេǕយចូលខ្លួនេƽះ្រǒយេនǒខ ឬអនុǒខភនំេពញ  
៣. ពនយល់ និងពិភកǜពីចបប់ែដលទក់ទងនឹង កិចចសនយ ឬ
កិចច្រពមេ្រពȣងភតិសនយហិរញញវតថុ ឬករខតបង់េផƞងៗេនេពល
ƽក់ពកយបណ្ដឹ ងេទតុǎករ 
៤. ƽក់លកខខណ្ឌ សងចុងេ្រកយ េដើមបីǂមƽនពី្របសិទធិភព
សង  
៥. ្របធនម្រន្តីឥណទន ្រតូវƽក់ពកយបណ្ដឹ ងទប់ǒក ត់េន ភូមិ 
ឃំុ និងបុ៉ស្ដិ៍បូ៉លីស ។ 
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៤ 
៦១ដល់ ១២០ 
ៃថង  

ម្រន្តីǒ្ដ របំណុល 
និង ្រកុមេƽះ្រǒយ
បំណុលក្រមិតǒខ 

ដំǁក់កលេនះមនករចូលរមួពី្របធនែផនកភតិសនយហិរញញ
វតថុ កនុងករចុះǏយតៃម្ល និង្របមូលពត៌មនេƽយផទ ល់ ពីបញ្ហ
ទំងអស់េទǂមǒខែដលមនបញ្ហ ៖  
១. បន្ដេធ្វើរបយករណ៍សេងខបជǎយលកខអកƞរ ជួនម្រន្តី
្របធនែផនកភតិសនយហិរញញវតថុ ទំងពីǒថ នភពសងយឺត េដើមបី
រកវធីិេƽះ្រǒយ  
២. ផ្ដល់មតិេយបល់ពីលទធភពសង និងឆនទៈសងរបស់អតិថិជន 
និងអនកធន ្រតូវេទជួបអតិថិជនេដើមបិេធ្វើករស្រមបស្រមួលកនុង
ករលក់្រទពយធនរបស់អតិថិជន ឬអនកធនេƽយមនជំនួយពី
អនុ្របធនǒខ ឬ្របធនែផនកភតិសនយហិរញញវតថុ ។  

៥ 
 ១២១ ៃថងេឡើង
េទ  

១. ្រទពយែដលអតិថិជន្របគល់បន្របគល់េǕយម្រន្តីភតិសនយ
ហិរញញវតថុ ្រតូវរកǜទុកេនទីកែន្លងមនសុវតថិភព  
២. ្រតូវទក់ទងេទអតិថិជនបង់សងយឺត និងអនកធនេដើមបីេǕ
យពូកគត់ពិចរǁកនុងករសង្រតលប់មកវញិ នូវសមតុលយ
ែដលេនសល់ ទំងអស់មុនេពលមុនេពលែដល្រកុមហុ៊ន
្របកសលក់្រទពយទំងេនះ ។  

៦ 
អតិថិជនលុប
បំណុល 

ក. តំេណើ រករៃនករេƽះ្រǒយអតិថិជនេដលបនលុប
បំណុល៖ 
១. ម្រន្តីភតិសនយហិរញញវតថុ និងម្រន្តីǒ្ដ របំណុល  
   - េធ្វើែផនករចុះេƽះ្រǒយជមួយអតិថិជនេឡើងវញិ 
   - ចុះជួបអតិថិជនេនកែន្លងេធ្វើǕជីវកមម ឬផទះអតិថិជន 
   - ស្រមបស្រមួលជមួយអតិថិជនេǕយេធ្វើករបង់សង េទ
ǂមលទធភព 
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          ជំពូកទី ៤     ករវិភគទិននន័យ ៃន្របតិបតិ្តករភតិសនយហរិញញវតថុ  
 ៤.១. កមមវតថុ ៃនករវិភគទិននន័យ 
   ករវភិគទិននន័យ គឺជករែវកែញកលម្អិតេដើមបីបង្ហ ញេǕយេឃើញពីលទធផលជក់ែស្ដង ៃន
ករអនុវត្តន៍ែផនករǕជីកមមមួយ ។ កមមវតថុៃនករវភិគទិននន័យរមួមន៖  
 េដើមបីបង្ហ ញេǕយេឃើញពីចំណុចខ្ល ំង និងចំណុចេខǜយរបស់្រកុមហុ៊នេមǓគ លីសីុង 
 េដើមបីបង្ហ ញពី សក្ដ នុពល ៃនផលិតផលនិមួយៗ របស់្រកុមហុ៊ន 
 េដើមបីបង្ហ ញេǕយេឃើញពីវឌƌនភព ៃន្រកុមហុ៊នពីមួយ្រតីមសេទមួយ្រតីមស 
 េដើមបីទប់ǒក ត់Ǔនិភ័យ  
 េដើមបីងយ្រសួលកនុងករសេ្រមចចិត្ត ។ល។  

៤.២. ករវិភគទិននន័យ ភតិសនយហរិញញវតថុ 
 ៤.២.១. ករវិភគទិនននយ័េលើរថយន្ដេទសចរណ៍  
   ខងេ្រកមេនះ គឺជ ǂǍងែដលបង្ហ ញេǕយេឃើញពីវឌƌនភពៃន ភតិសនយហិរញញវតថុ រថ
យន្ដេទសចរណ៍េន្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុេមǓគ លីសីុង ǒខភនំេពញ ពីឆន ំ ២០១៦ េទឆន ំ 
២០១៧ េƽយេធ្វើករវភិគេទǂម ឆមសនីមួយៗ ៃនឆន ំ   ។ 
 ǂǍងបង្ហ ញពីបែ្រមប្រមួលសមតុលយភតិសនយហិរញញវតថុ ជǒច់្របក់( $ )  

Leases  
2016 2017 

Term 1 Term 2 Term 1 Term 2

Amount   $ 1,197,070.43  $  975,717.83   $  908,773.46   $    872,625.57 

Variances ($)  $                   -    $ (221,352.60)  $   (66,944.37)  $     (36,147.89)

Variances in (%) 0% -18% -7% -4% 

( ǂǍងទី ២ ǂǍងវភិគទិននន័យភតិសនយហិរញញវតថុ េលើរថយន្ដេទសចរណ៍ )  
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និសƞិត៖ ចន់ េជៀក 50                                         ǒ្រǒ្ត ចរយែណនំ៖ េǎក ជ ែសម   

   ពយ្រកមបង្ហ ញពីបែ្រមប្រមួល សមតុលយភតិសនយហិរញញវតថុជ ǒច់្របក់ ( $ )  

 

( ដយ្រកមទី ១ ករវភិគទិននន័យេលើរថយន្ដេទសចរណ៍ ) 

   េបើេយើងេទǂមដយ្រកមខងេលើបនបង្ហ ញេǕយេឃើញថ ចំនួនភតិសនយហិរញញវតថុេន

ឆមសទី២ ៃនឆន ំ ២០១៦ មនទឹក្របក់ចំនួន ៩៧៥,៧១៧.៨៣ដុǎ្ល រǕេមរកិ មនករធ្ល ក់ចំនួន 

២២១,៣៥១.៦០ ដុǎ្ល រ ឬេសមើ ១៨% េបើេធៀបេទនឹង ឆមសទី១ ៃនឆន ំ ២០១៦ ែដលមនទឹក្របក់

ចំនួន ១,១៩៧,០៧០,៤៣ ដុǎ្ល រǕេមរកិ។  េនឆមសទី១ ៃនឆន ំ ២០១៧ ភតិសនយហិរញញវតថុ
សរបុ មនចំនួន ៩០៨,៧៧៣.៤៦ដុǎ្ល រǕេមរកិ ចំនួនេនះបនបង្ហ ញថចំនួនភតិសនយហិរញញវតថុ
េនែតបន្ដធ្ល ក់ចុះ ចំនួន ៦៦,៩៤៤.៣៧ដុǎ្ល រ ឬេសើមនឹង ៧%េបើេធៀបេទនឹង ឆមសទី២ ៃនឆន ំ 

២០១៦។  

    េលើសពីេនះេទៀត េបើេយើងេមើលេលើដយ្រកម េនឆមសទី២ ឆន ំ ២០១៧ មនភតិសនយ

ហិរញញវតថុ សរបុចំនួន ៨៧២,៦២៥.៧៤ ដុǎ្ល រǕេមរកិ នូវចំនួនេនះ Ǐេនែតបន្ដធ្ល ក់ចុះ ចំនួន 

៣៦,១៤៧.៨៩ ដុǎ្ល រǕេមរកិ ឬេសើមនឹង ៤% េបើេធៀបេទនឹង ឆមសទី ១ ៃនឆន ំដែដល ។ 
 ៤.២.២. ករវិភគទិនននយ័េលើ េទច្រកយនយន្ដ 
   ខងេ្រកមេនះ គឺជǂǍងែដលបង្ហ ញេǕយេឃើញពីវឌƌនភពៃន ភតិសនយហិរញញវតថុ េលើ

េទច្រកយនយន្ដ េន្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុេមǓគ លីសីុង ǒខភនំេពញ ពីឆន ំ ២០១៦ េទ

ឆន ំ ២០១៧ េƽយេធ្វើករវភិគេទǂម ឆមសនិមួយៗ ៃនឆន ំ   ។ 
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និសƞិត៖ ចន់ េជៀក 51                                         ǒ្រǒ្ត ចរយែណនំ៖ េǎក ជ ែសម   

   ǂǍងបង្ហ ញពីបែ្រមប្រមួលសមតុលយភតិសនយហិរញញវតថុ ជǒច់្របក់( $ ) 

Leases 
2016 2017 

Term 1 Term 2 Term 1 Term 2 

Portfolio ($ )   $ 777,142.28   $  553,796.39   $     598,879.79   $      577,890.87  

Variance ( $ )   $             -     $ (223,345.89)  $       45,083.40   $       (20,988.92) 

Variance ( % )  0% -29% 8% -4% 

( ǂǍងទី៣ ករវភិគទិននន័យ េលើេទច្រកយនយន្ដ ) 
   ពយ្រកម បង្ហ ញពីបែ្រមប្រមួលសមតុលយភតិសនយហិរញញវតថុ ជǒច់្របក់ ( $ )  

 
( ដយ្រកមទី២ ករវភិគទិននន័យ េលើេទច្រកយនយន្ដ )  

   េបើេយងេទǂមដយ្រកមខងេ្រកមបនបង្ហ ញេǕយេឃើញថ ចំេពះភតិសនយហិរញញវតថុ 
េលើេទច្រកយនយន្ដ េនឆមសទី ២ ៃនឆន ំ ២០១៦ មនចំនួន ៥៥៣,៧៩៦.៣៩ដុǎ្ល រǕេមរកិ 
មនករធ្ល ក់ចុះ ចំនួន ២២៣,៣៤៥.៨៩ ដុǎ្ល រǕេមរកិ ឬេសមើនឹង ២៩% េបើេធៀបេទនឹង ឆមសទី 
១ ៃនឆន ំដែដល ែដលមនចំនួន ៧៧៧,១៤២.២៨ ដុǎ្ល រǕេមរកិ ។ េនឆមសទី ១ ៃនឆន ំ ២០១៧ 
មនសមតុលយភតិសនយហិរញញវតថុសរបុចំនួន ៥៧៨,៨៧៩.៧៩ ដុǎ្ល រ  ចំនួនេនះបនបង្ហ ញេǕយ
េឃើញថសមតុលយភតិសនយហិរញញវតថុ មនករេកើនេឡើងចំនួន ៤៥,០៨៣.៤០ ដុǎ្ល រ ឬ ៨ % េបើ
េធៀបេទនឹង ឆមសទី ២ ឆន ំ ២០១៦ ។ ក៏បុ៉ែន្ដេនឆមសទី ២ ៃនឆន ំ ២០១៧  
សមតុលយភតិសនយហិរញញវតថុមនចំនួន ៥៧៧,៨៩០.៨៧ ដុǎ្ល រǕេមរកិ ែដលបនធ្ល ក់ចុះចំនួន  
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និសƞិត៖ ចន់ េជៀក 52                                         ǒ្រǒ្ត ចរយែណនំ៖ េǎក ជ ែសម   

២០,៩៨៨.៩២ ដុǎ្ល រ ឬេសមើនឹង ៤% េបើេធៀបេទនឹង ឆមសទី ១ ៃនឆន ំដែដល ។  
 ៤.២.៣. ករវិភគទិនននយ័េលើរថយន្ដដឹកទំនញិ 
   ខងេ្រកមេនះ គឺជǂǍងែដលបង្ហ ញេǕយេឃើញពីវឌƌនភពៃន ភតិសនយហិរញញវតថុ រថ
យន្ដដឹកទំនិញ េន្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុេមǓគ លីសីុង ǒខភនំេពញ ពីឆន ំ ២០១៦ េទឆន ំ 
២០១៧ េƽយេធ្វើករវភិគេទǂម ឆមសនិមួយៗ ៃនឆន ំ   ។ 
   ǂǍងបង្ហ ញពីបែ្រមប្រមួលសមតុលយភតិសនយហិរញញវតថុ ជǒច់្របក់( $ ) 

Lease 

2016 2017 

Term 1 Term 2 Term 1 Term 2 

Portfolio ( $ )   $         15,000.00    $    39,478.96    $      230,626.59    $   284,945.60  

Variance ( $ )   $                         ‐      $    24,478.96    $      191,147.63    $     54,319.01  

Variance ( % )  0  163%  484%  24% 

( ǂǍងទី ៤ ករវភិគទិននន័យ េលើរថយន្ដដឹកទំនិញ ) 
   ពយ្រកម បង្ហ ញពីបែ្រមប្រមួលសមតុលយភតិសនយហិរញញវតថុ ជǒច់្របក់ ( $ )  

 

( ដយ្រកមទី៣ ករវភិគទិននន័យេលើរថយន្ដដឹកទំនិញ) 
   េបើេយងេទǂមដយ្រកមខងេលើេនះ បនបង្ហ ញេǕយេឃើញថ េនឆមសទី ២ ឆន ំ 

២០១៦ ្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុេមǓគ លីសីុង ភីអិលសីុ ǒខភនំេពញ មនសមតុលយភតិ

សនយហិរញញវតថុសរបុចំនួន៣៩,៤៧៨.៩៦ ដុǎ្ល រǕេមរកិ មនករេកើនេឡើងចំនួន ២៤,៤៧៨.៩៦ 

ដុǎ្ល រ ឬេសើម នឹង ១៦៣% េបើេធៀបេទនឹង ឆមសទី ១ ឆន ំដែដល ។ េនឆមសទី ១ ឆន ំ ២០១៧ 
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្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុ េមǓគ លីសីុង ភីអិលសីុ មនសមតុលយភតិសនយហិរញញវតថុសរបុចំនួន 

២៣០,៦២៦.៥៩ ដុǎ្ល រǕេមរកិ ។ ចំនួនេនះបនបង្ហ ញេǕយេឃើញថ សមតុលយភតិសនយ

ហិរញញវតថុសរបុ មនករេកើនេឡើងគូរេǕយកត់សមគ ល់ គឺបនេកើនេឡើងចំនួន ១៩១,១៤៧.៦៣ 

ដុǎ្ល រ ឬេសមើនឹង ៤៨៤% េបើេធៀបេទនឹង ឆមសទី ២ ឆន ំ ២០១៦ ។ េហើយចំេពះ ឆមសទី ២ ឆន ំ 

២០១៧ េយើងេឃើញមនសមតុលយភតិសនយហិរញញវតថុសរបុចំនួន ២៨៤,៩៤៥.៦០ ដុǎ្ល រǕេមរកិ 

។ ចំនួនេនះǕចេǕយេយើងេធ្វើករបក្រǒយបនថ សមតុលយភតិសនយហិរញញវតថុǒខភនំេពញ

េនែតបន្ដ េកើនេឡើង ចំនួន ៥៤,៣១៩.០១ ដុǎ្ល រǕេមរកិ ឬេសើមនឹង ២៤% េបើេធៀបេទនឹង ឆមស

ទី ១ ៃនឆន ំដែដល ។  

៤.៣. ករវិភគទិននន័យរមួ  
    ខងេ្រកមេនះ គឺជករវភិគទិននន័យរួមេលើ ផលិតផលបី រមួមន៖ ភតិសនយហិរញញវតថុេលើ

រថយន្ត េទសចរណ៍ េទច្រកយនយន្ដ និងរថយន្ដដឹកទំនិញ េដើមបីបង្ហ ញេǕយេឃើញេនចំនុចរួម

មួយៃនតំេណើ រករǕជីវកមមភតិសនយហិរញញវតថុរបស់្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុេមǓគ លីសីុង ភីអិ

លសីុ ǒខភនំេពញ ។ ថេតើលទធផលែដលទទួលបន្របចំឆមសនិមួយៗមនករធ្ល ក់ចុះ ឬក៏

េកើនេឡើង ។ 

   ǂǍងបង្ហ ញពីបែ្រមប្រមួលសមតុលយភតិសនយហិរញញវតថុ ជǒច់្របក់( $ ) 

Leases  

2016 2017 

Term 1 Term 2 Term 1 Term 2 

Amount   $ 1,989,212.71   $ 1,568,993.18   $ 1,738,279.84   $ 1,735,462.04  

Variances ($)  $                -     $  (420,219.53)  $    169,286.66   $      (2,817.80) 

Variances in (%) 0% -21% 11% 0%

( ǂǍងទី ៥ ករវភិគទិនន័យរមួ ) 
   
 
 
 
 



 

ǒកលវទិយល័យភូមិនទនីតិǒ្រស្ដ និងវទិយǒ្រស្ដេសដ្ឋកិចច                                                        បរញិញ ប្រតធនគរ និងហិរញញវតថុ 

និសƞិត៖ ចន់ េជៀក 54                                         ǒ្រǒ្ត ចរយែណនំ៖ េǎក ជ ែសម   

   ពយ្រកម បង្ហ ញពីបែ្រមប្រមួលសមតុលយភតិសនយហិរញញវតថុ ជǒច់្របក់ ( $ )  

 

( ដយ្រកមទី ៤ ករវភិគទិននន័យរមួ េលើភតិសនយហិរញញវតថុ )  
   េបើេយងេទǂមដយ្រកម ខងេលើេយើង Ǖចបង្ហ ញបនថ េនឆមសទី ២ ឆន ំ ២០១៦ 
្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុ េមǓគ លីសីុង ភីអិលសីុ ǒខភនំេពញមនសមតុលយភតិសនយហិរញញ
វតថុសរបុ ១,៥៦៨,៩៩៣.១៨ ដុǎ្ល រǕេមរកិ។ ǂមរយៈដយ្រកមេនះ េយើងេឃើញថ សមតុលយភតិ
សនយហិរញញវតថុ មនករធ្ល ក់ចុះចំនួន ៤២០,២១៩.៥៣ ដុǎ្ល រǕេមរកិ ឬេសមើនឹង ២១% េបើេធៀប
េទនឹង ឆមសទី ១ ឆន ំដែដល ។ ចំែណកឯេនឆមសទី ១ ឆន ំ២០១៧ េយើងេឃើញមនសមតុលយ
ភតិសនយហិរញញវតថុសរបុចំនួន ១,៧៣៨,២៧៩.៨៤ ដុǎ្ល រǕេមរកិ ។ ចំនួនេនះេយើងេឃើញថ សម
តុលយេនឆមសទី ១ ឆន ំ ២០១៧ មនករេកើនេឡើងវញិចំនួន ១៦៩,២៨៦.៦៦ ដុǎ្ល រ ឬេសមើនឹង 
១១% េបើេធៀបេទនឹង ឆមសទី២ ឆន ំ ២០១៦ ែដលមនករធ្ល ក់ចុះយ៉ងខ្ល ំង ។ េនឆមសទី ២ 
ឆន ំ ២០១៧ ្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុេមǓគ លីសីុង ភីអិលសីុ មនសមតុលយភតិសនយហិរញញវតថុ
សរបុ ១,៧៣៥,៤៦២.០៤ ដុǎ្ល រǕេមរកិ ។    ǂមរយៈតួេលខកនុងដយ្រកមខងេលើបនបង្ហ ញ 
េǕយេឃើញថ សមតុលយភតិសនយហិរញញវតថុ មនករធ្ល ក់ចុះចំនួន ២,៨១៧.៨០ ដុǎ្ល រ ឬេសមើ នឹង   
០.១៦% េបើេធៀបេទនឹង ឆមសទី ១ ឆន ំដែដល ។ 
៤.៤. ករវិភគ SWOT 
   បនទ ប់ពីខញុំបទ បនចុះកមមសិកǜេន ្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុេƽយផទ ល់រចួមក ខញុំបទ 
ក៏បនេឃើញនូវចំណុច ខ្ល ំង និងេខǜយមួយចំនួនរបស់្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុ ។      េហើយចំ 
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ណុចខ្ល ំង និងចំណុចេខǜយទំងេនះរមួមនដូចខងេ្រកម៖ 
 ៤.៤.១. ចណុំចខ្ល ងំ  
 មនផលិតផលេ្រចើន កនុងករបំេពញត្រមូវកររបស់អតិថិជន 
 មនេគលនេយបយ និងនីតិវធីិចបស់ǎស់ ចំេពះ្របតិបត្តិករǕជីវកមម 
 មនរចនសមព័នធតួនទី និងទំនូលខុស្រតូវចបស់ǎស់  
 ព្រងីកǒខ និងអនុǒខេ្រចើន េនទូទំងភនំេពញ និងǍជធនីេខត្ត  
 មនផ្ដល់ជពនរង្វ ន់េលើកទឹកចិត្តដល់ǒខែដលទទួលបនលទធផលល្អជងេគ្របចំឆន ំ 
៤.៤.២. ចណុំចេខǜយ 
 ករសិកǜ និងǏយតៃម្លអតិថិជន េនមនក្រមិត 
 ្របព័នធផƞព្វផǜយរបស់្រកុមហុ៊ន េនមិនទន់មនភពទូលំទូǎយេនេឡើយបុគគលិកែដល

ពក់ព័នធេផƞងៗ និងករទំនក់ទំនងជមួយអនកផគត់ផគង់ ជពិេសស Facebook website  
 ករ្រគប់្រគងឯកǒរភតិសនយហិរញញវតថុេនមិនទន់មនរេបៀបេរៀបរយ និង្រសបǂមេគល

នេយបយេរៀបចំទុកƽក់ឯកǒររបស់្រកុមហុ៊នេមǓគ លីសីុងភីអិលសីុេនេឡើយ 
 សមតថភពបុគគលិកេនមនក្រមិត 
 េដើមទុនេនមនក្រមិត ែដលមនករលំបកកនុងករ្របគួត្របែជងជមួយៃដគួ 
 ករេធ្វើបំែណងែចកអតិថិជនេគលេǮេទǂមតំបន់េគលេǮនិមួយៗ េនមិនទន់មន

្របសិទធភពេនេឡើយ ែដលេធ្វើេǕយករលក់គម ន្របសិទធភព  
៤.៤.៣. ឪកស 

   ្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុ េមǓគ លីសីុង ភីអិលសីុ មនឪកសកនុងករអភិវឌƌ ខ្លួនេǕយ 
កន់រកីចេ្រមើនជងេនះបែនថមេទៀត ។ ខងេ្រកមេនះ ជចំណុចឪកសរបស់ ្រកុមហុ៊នភតិសនយ
ហិរញញវតថុេមǓគ លីសីុង ភីអិលសីុ មនឪកសកនុងករអភិវឌƌខ្លួនដូចជ៖ 
 វស័ិយភតិសនយហិរញញវតថុេនកមពុជ ជវស័ិយថមីមួយែដលេទើបែតរកីលូតǎស់ ។ ដូចេនះǏ

ជឪកសរបស់្រកុមហុ៊នកនុងករǏយលុក និងព្រងីកទីផǜរេលើវស័ិយភតិសនយហិរញញវតថុ
បែនថមេទៀត ។ 

 បចចុបបននមន្របជជន ភគេ្រចើនយល់ដឹង នឹងគំ្រទេលើករេ្របើ្របស់េសǏភតិសនយហិរញញ
វតថុǏជឪកសល្អស្រមប់ករព្រងឹងនិងករព្រងីកតំបន់្របតិបត្តិកររបស់ខ្លួនេǕយកន់ែត
ទូលំទូǎយ េនកមពុជ 
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 បចចុបបននរƽ្ឋ ភិបលកំពុងែតជំរញុ និងេលើកំពស់េលើវស័ិយហិរញញវតថុេនកមពុជ េនះជឪកស 
ស្រមប់្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុេមǓគ លីសីុង ភីអិលសីុ កនុងករជំរញុ និងអភិវឌƌ ខ្លួន
េǕយក្ល យជ ្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុធំជងេគេនកមពុជ ។ 

 ៤.៤.៤. ភពគ្រមមកែំហង 
   ទនទឹម នឹង្រកុមហុ៊នមនឪកសេ្រចើនកនុងករអភិវឌƌន៍ខ្លួន ក៏្រកុមហុ៊ន្រតូវទទួលរងេនករគ
្រមមកំែហងមួយចំនួនដូចខងេ្រកម៖  
 បចចុបបននេយើងេឃើញមនករេកើនេឡើងេ្រចើន នូវ្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុថមីៗ ជេ្រចើន ដូច

េនះ្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុ េមǓគ លីសីុង ភីអិលសីុ នឹងមនៃដគួរ្របគួត្របេជង 
េ្រចើន កនុងករផ្ដល់េសǏភតិសនយហរញិញវតថុ ជូនអតិថិជន  

 ្រកុមហុ៊ន្រតូវទទួលរងនូវ បនទុកហិរញញវតថុេ្រចើនជង្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុដ៏ៃទេទៀត  
 ភតិសនយហិរញញវតថុǕច្របឈមេទនឹង ភតិសនយហិរញញវតថុ សថិតកនុងករសងƞ័យ ឬបត់បង់

ែតម្ដង េƽយǒរែតកង្វះខតសមតថភពរបស់ម្រន្តីឥណទនកនុងករសិកǜ និងǏយតៃម្ល
អតិថិជន 

 ទទួលរងនូវករគ្រមមកំែហង ពីចបប់ និងបទបញញ តិ្ត ពក់ព័នធេផƞងៗ េនកមពុជ ។ 
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េសចក្តីសននិƽ្ឋ ន នងិករផ្ដលអ់នុǒសន៍ 
១. េសចក្ដីសននƽិ្ឋ ន  
  េយងǂមករចុះកមមសិកǜេƽយផទ ល់េន្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុេមǓគ លីសីុង ភីអិល
សីុǒខភនំេពញរចួមកេយើងខញុំបនសេងកតេឃើញថ្រកុមហុ៊នបនកំណត់នូវ េគលនេយបយ និង 
នីតិវធីិចបស់ǎស់កនុងករ្រគប់្រគងភតិសនយហិរញញវតថុ រមួមន៖ េគលនេយបយ និងនីតិវធីិ កនុង 
ករផ្ដល់េសǏភតិសនយហិរញញវតថុ េគលនេយបយកនុងករ្របមូល្របក់ ករកំណត់ទំហំ បនទុក
ហិរញញវតថុរេបៀបៃនករបង់សង េលើផលិតផលភតិសនយហិរញញវតថុនីមួយៗេគលនេយបយកនុងករ
្រតួតពិនិតយ និងǂមƽនអតិថិជនេ្រកយេពលផ្ដល់េសǏភតិសនយហិរញញវតថុ  និងនីតិវធីិកនុងករ
េƽះ្រǒយេពលអតិថិជនមនបញ្ហ  ។  
  បុ៉ែន្ដេបើេទះបីជ្រកុមហុ៊នមនេគលនេយបយ និងនីតិវធីិល្អ្របេសើរយ៉ងǁក៏េƽយ ក៏
េយើងេឃើញករអនុវត្តន៍ េនមិនទន់មនលកខណៈល្អ្របេសើរេនេឡើយ េƽយǒរែតកǂ្ត មួយ
ចំនួនរមួមន៖ កǂ្ត សមតថភពម្រន្តីឥណទនេនមនក្រមិត កǂ្ត ្របជជនកមពុជ ែដលមិនទន់
មនជំេនឿ និងទំនុចចិត្តេលើវស័ិយភតិសនយហិរញញវតថុ កǂ្ត ៃដគួ្របគួតែជងេ្រចើន និងកǂ្ត េផƞងៗ
េទៀត ែដលǕចបង្អ ក់កររកីលូតǎស់របស់្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុេមǓគ លីសីុង ។  
  េបើេយើងេមើលេទេលើសមតុលយភតិសនយហិរញញវតថុខងេលើ េយើងេឃើញថ សមតុលយភតិ
សនយហិរញញវតថុ មនករែ្រប្របួលខ្ល ំង ( ធ្ល ក់ចុះ )។  េបើេយើងេធ្វើករេ្របȣបេធៀប សមតុលយភតិ
សនយហិរញញវតថុ េនឆមសទី ២ េទនឹងឆមសទី ១ ឆន ំ ២០១៦ េយើងេឃើញថ សមតុលយបនធ្ល ក់
ចុះរហូតដល់ ២១% ។  
  ជចុងបញច ប់ េƽយេយងǂមខ្លឹមǒរខងេលើេយើងǕចសនមត់បនថ ករ្រគប់្រគងភតិ
សនយហិរញញវតថុរបស់្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុេមǓគ លីសីុង ភីអិលសីុ ǒខភនំេពញ េនមិន
ទន់មនលកខណៈល្អ្របេសើរេនេឡើយ ជមួយនឹងករផƞព្វផǜយ ករសិកǜ វភិគ និងǏយតៃម្ល
អតិថិជន កររកǜអតិថិជន( ជពិេសសអតិថិជនែដលមន្រǒប់ ) ករេƽះ្រǒយអតិថិជនមន
បញ្ហ  និង្របតិបត្តិករេផƞងៗេទៀត ។  
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២. អនុǒសន៍ 
  កនុងកំឡុងេពលែដលខញុំបទបនចុះកមមសិកǜេន្រកុមហុ៊នភតិសនយហរញិញវតថុេមǓគ លី  សីុង
ភីអិលសីុ ǒខភនំេពញកន្លងមកេនះ ខញុំបទបនសេងកតេឃើញថ ្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុេម
Ǔគ លីសីុង គឺជ្រកុមហុ៊នធំមួយ េបើេ្របȣបេធៀបនឹង ្រកុមហុ៊នភតិសនយហិរញញវតថុេផƞងេទៀត ែដល
បនដំេណើ រករǕជីវកមម េƽយអនុេǎមេទǂម ចបប់ភតិសនយហិរញញវតថុ េនកមពុជ ។ ្រកុមហុ៊ន 
មនរចនសមព័នធ្រគប់្រគង និងែបងែចកតួនទីបន្រតឹម្រតូវ មនេគលនេយបយ និងនីតិវធីិ
ចបស់ǎស់ ។ បុ៉ែន្ដេបើេទះបីជ្រកុមហុ៊នេមǓគ លីសីុង មនេគលនេយបយ និងនីតិវធីិ
ចបស់ǎស់យ៉ងǁក្ដី ក៏ខញុំបទ បនេមើលេឃើញនូវចំណុចមួយចំនួនែដលបនជះឥទធិពល
Ǖ្រកក់ដល់្របតិបតិ្តករភតិសនយហិរញញវតថុ របស់្រកុមហុ៊ន និងǕចេធ្វើេǕយ្រកុមហុ៊ន្របឈមេទ
នឹង ករខតបង់ ។ ចំណុតទំងេនះរមួមនដូចខងេ្រកម៖  
 ករព្រងឹង្របសិទធភពេលើ ករសិកǜ វភិគ និងǏយតៃម្លអតិថិជន េដើមបីធនេǕយបន នូវ

គុណភពភតិសនយហិរញញវតថុ  
 ករព្រងឹង្របសិទធភពេលើករេធ្វើេ្របកង់ តំបន់េគលេǮ េដើមបីជ្រមុញេǕយករលក់មន

្របសិទធិភព ( េដើមបីលក់េǕយចំ អតិថិជនេគលេǮ ) 
 បន្ដេធ្វើករយកចិត្តទុកƽក់ េលើករ្របមូលបំណុលែដលបនលុបេចល ពី្របពន័ធទិននន័យ 
 ម្រន្តីឥណទន ឬ្របធនម្រន្តីឥណទន គួរែតេរៀបចំនូវ យុទធǒ្រស្ដអ្វីមួយេដើមបីរកǜអតិថិជន

ល្ៗអ  ែដលមន្រǒប់េǕយបន្តេ្របើ្របស់េសǏកមមរបស់្រគឹះǒថ ន 
 ្រគឹះǒថ នគួរែតយកចិត្តទុកƽក់បែនថមេទៀតកនុងករជ្រមុញេǕយ្របព័នធផƞព្វផǜយរបស់្រកុម

ហុ៊នមន្របសិទធិភពខពស់  
 ្រគឹះǒថ នគួរែតបន្ដែស្វងរកេដើមទុនបែនថមេទៀតេដើមបីព្រងីកតំបន់្របតិបត្តិករǕជីវកមមេǕយ

កន់ែតទូលំទូǎយ ៕ 
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ឯកǒរេយង 
១. របយករណ៍ធនគរជតិ ៃនកមពុជ, ២០១៧, ទំព័រ I 
២. ធនគរជតិៃនកមពុជ, ចបប់ភតិសនយហិរញញវតថុ,២០០៩, និង ២០១១  
៣. ធនគរជតិៃនកមពុជ, ្របកស ឆន ំ ២០០២, ចំǁត់ថន ក់ និងសំវធិនធនេលើឥណទន 
៤. ែផនសុខេហង, របយករណ៍កមមសិកǜបញច ប់ករសិកǜ ២០១៦, ករ្រគប់្រគងឥណទនǕជីវ
កមម និងកសិកមម 
៥. របយករណ៍សវនកមមឯកǍជយ,២០១៦, ទំព័រទី ១០ 
៦. នយកƽ្ឋ នធនធនមនុសƞ, ករបណ្ដុ ះបǁ្ដ លបុគគលិកថមីឆន ំ ២០១៨, ទំព័រទី ១,២ 
៧. ម្រន្តីែផនកអភិវឌƌផលិតផល, េគលនេយបយផលិតផល, ២០១៧,ទំព័រ ១២ 
៨. ម្រន្តីអភិវឌƌន៍ផលិតផល, នីតិវធីិៃនករផ្ដល់េសǏភតិសនយហិរញញវតថុ 
៩. ម្រន្ដីែផនកអភិវឌƌន៍ផលិតផល, នីតិវធីិ ៃនករេƽះ្រǒយអតិថិជនមនបញ្ហ  
១០. ្របព័នធអីនេធើែណត 
 https://www.postkhmer.com/ (03 April 2018) 
 https://www.facebook.com/Khemsarithedu/posts/961379903955028 (03 April 2018) 
 https://www.professionalacademy.com/blogs-and-advice/marketing-theories---the-marketing-

mix---from-4-p-s-to-7-p-s, 20/05/18 

 https://www.nbc.org.kh/download_files/legislation/prakas_kh/5028b7-010-172.pdf (២០/០៥/

១៨)  
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